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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

PredloZena bakalafska prace si klade za cil zhodnotit pouZivané strategie marketingové komunikace dvou
vybranych e-shopi. Cil prace je velmi ambiciozni. Ve skute¢nosti srovnavala autorka prace vyuZivani
jednotlivych nastrojli komunika¢niho mixu vybranymi e-shopy a na zaklad¢ vlastniho pozorovani navrhla
doporuceni pro ob¢€ spolecnosti a jejich marketingovou komunikaci. Studentka v teoretické ¢asti pracuje
pekné v rdmci reSerSe, nicméné tato vychodiska se zzila na komunikac¢ni mix. Osobné bych si dovedla
predstavit SirSi analyzu marketingové komunikace vcetné¢ komunikace brandu, souvisejici otazky
segmentace, positioningu, rozpracovat metodu pozorovani, ndstroje vyhodnocovani funkénosti webovych
stranek, fiktivni nakup, atd.. Na str. 19 se odkazuje studentka na modely uvedené v teoretické ¢asti, které
dale vyuzije v praxi, ale Zadné modely se mi nepodafilo nalézt. Napady na zlepSujici opatieni uvedené v
kap. 6.2 jsou dobré, ale vice nepodlozené. V praci se objevuje misty 1. os.. Vzhledem k jednoduchosti
zpracovani vybraného tématu hodnotim praci kvalifikacnim stupném "dobfte".
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1. Definujte cilové segmenty obou spolecnosti a zkuste pomoci téchto segmentli zhodnotit marketingovou
komunikaci téchto e-shopti, ptipadné doporucte zmeny.

V Plzni, dne 15.5.2024 Podpis hodnotitele



