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Jméno a ptijmeni autora diplomové prace: Tereza Randlova
Nazev diplomové prace: Klamava reklama
Vedouci diplomové prace: JUDr. Katetina BureSova, Ph.D.

Diplomovéa prace byla v souladu s pokynem dekana ¢. 23D/2011 ze dne 2. 8. 2011,
kterym se stanovi postup pri ovérovani originalnosti vysokoskolské kvalifikacni prace,
provéfena antiplagiatorskym programem THESES, ktery vykdzal shodu diplomové prace
s jinymi dily 5 %.

Hodnotici kritérium: Spliuje: Spliiuje Nesplnuje:
Castené:

1. Vhodnost struktury DP ve vztahu X
k zvolenému tématu a soulad zadani
DP s jejim obsahem:

Zdivodnéni:

Diplomantka si vytyc€ila za cil se ve své diplomové praci vénovat problematice klamavé
reklamy a poskytnout ¢tenafi komplexni ptehled o klamavé reklamé a moznostech ochrany
pred nekalosoutéznim jednanim. Prace €itd celkem 61 stran textu diplomové prace, a to véetné
uvodu, zavéru, resumé, seznamu pouzitych zdroji a resumé. Predkladana diplomova prace se
sklada z 12 &asti, které se dale ¢leni na podkapitoly. Cast prvni, ktera nasleduje po uvodu, se
nazyva Pojmy a v podkapitolach dané kapitoly se vénuje definici a vysvétleni Hospodaiské
soutéze, subjekty hospodarské soutéze, hledisku primérného spotiebitele a nekalé soutézi.
Nasledujici kapitola se vénuje pravni tipravé nekalé soutéze a jejimu historickému vyvoji. Ve
treti kapitole rozebira regulaci reklamy jak pravni, mimopravni, tak regulaci v ramci EU. Dale
je ¢tvrtd kapitola vyhrazena pro organy statniho dozoru. V nésledujici a nejrozsahle;jsi ¢asti se
zaméiuje na charakteristiku klamavé reklamy a jeji typy, kde dale v 17 podkapitolach
podrobnéji rozebira jednotlivé druhy jako skrytou reklamu, vabivou reklamu, klamavou
reklamu a uvadi 1 velké mnozstvi piikladii. Kapitola Sestd je vénovana znakiim klamavosti.
Nasledujici dvé kapitoly jsou zaméfeny na klamava konani a klamavd opomenuti. Devata
kapitola obsahuje dusledky vyvolané klamavou reklamou. Desata kapitola obsahuje
prostiedky pravni ochrany soukromopravni a vefejnopravni. Pfedposledni kapitola se vénuje
pravni upravé klamavé reklamy v jinych zemich, konkrétné v Némecku, USA a Ciné a
v posledni kapitole jsou uvedeny psychologické aspekty klamavé reklamy.

PtedloZena prace svym rozsahem ziejmé odpovida pozadavkim na rozsah diplomovych praci,
stanovenym ve VyhlaSce dékana FPR ¢. 53D/2021 — Obhajoba diplomové nebo bakalaiské
prace, ve které se stanovi minimalni pfipustny rozsah na 50 normostran. Podle téze vyhlasky
musi obsahova struktura prace odpovidat zvolenému tématu, coz diplomantka podle mého
nazoru taktéz splnila.

2. Ptimétenost pouzité metody X
Zpracovani:
Zdivodnéni:

Diplomova préce je vypracovéana piehledné se solidni znalosti tématu. Jeji tematické ¢lenéni
na dil¢i celky je logické a diplomantka se drzela zadané osnovy.

3. Orientace v pravni Gpravé a Groven X
préce s ni:

Zdavodnéni:
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Zdiivodnéni:

Diplomantka se ve znacné mire soustiedila na popis nékterych konkrétnich ptipada klamavé
reklamy, otdzkou je, zda z nich je schopna vyvozovat obecné¢ zavéry. Vlastni ndzory
diplomantky na problematické otazky jsou pak v rdmci prace zatlaceny do pozadi.

4. Prace s pravnimi prameny a X
judikaturou:
Zdtvodnéni:

S domécimi i zahrani¢énimi pravnimi prameny a judikaturou pracuje diplomantka uspokojivé
a v dostate¢né mire.

5. Vyuziti doméci a zahrani¢ni X
literatury a prace s ni:
Zdiivodnéni:

Pti zpracovani vychazela diplomantka (vzhledem k tématu) z dostatecného mnozstvi domaci
zahrani¢ni odborné literatury, judikatury i studia odbornych periodik.

6. Formalni nalezitosti DP (jazykova X
urovein zpracovani, odborna kvalita,
¢lenéni a formalni Gprava textu,
spravnost citaci, bibliografickych
odkazli v textu, seznam pouZzité
literatury, rozsah):

Zdivodnéni:

Prace je obecné psana srozumitelnég, s velmi dobrou urovni pravnického vyjadfovani. Autor je
v ramci moznosti peclivy a je ziejmé, Ze formalni uprave prace vénoval pfimétenou pozornost,
a to 1 ptes obcasné pieklepy (napf. str. 2, 3, 10, 19, 20, 23, 25, 26, 27, 31, a dalsi).

Na prameny je v praci pravideln¢ odkazovano a po této strance je prace vyhovujici.

7. Hodnoceni zavéri a ptinosnosti
prace:
Zdtvodnéni:

Diplomova prace ,,Klamava reklama“ mé podle diplomantky za cil pfedev§im zmapovat danou
problematiku komplexné, tedy z pohledu vetejného prava, soukromého prava i z pohledu etiky
reklamy ¢i Kodexu reklamy.

V diskusi pifi obhajobé by diplomantka méla osvétlit vztah mezi vefejnopravni a
soukromopravni ochranou proti tzv. guerilla marketingu a dale jeho (mozné) souvislosti s
klamavou reklamou.

Lze uzavftit, ze po formalni strance prace s nékterymi vyhradami (zejména absence vice
vlastnich zavért) splnuje pozadavky kladené na diplomové prace.

Zaveérem celkoveé hodnotim praci jako vyhovujici zadanym podminkdm a navrhuji prozatim
hodnoceni ,,velmi dobte®, s tim, Ze o kone¢ném klasifikacnim stupni bude rozhodnuto po
provedené obhajobg.

Zavér:
Ptedlozenou DP k obhajobé: doporucuji
Navrhuji klasifikaci DP: Velmi dobie

V Praze, dne 26. 04. 2024
JUDr. Jindfich Vitek, Ph.D.
oponent



