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1. CIL PRACE:

Autorka formuluje dva hlavni cile a jeden dopliikovy cil: ,, Das erste Ziel dieser Bachelorarbeit ist es, die Strategien
der Nutzung von Social Media im Marketing des Vereins Pop Balet, z.s., mit Schwerpunkt auf das Projekt Tanz ohne
Grenzen, zu beschreiben und auszuwerten. Das zweite Ziel besteht darin zu ermitteln, welche sprachlichen Mittel
der Verein Pop Balet z.s. in den Social Media und auf die [sic] Website einsetzt und wie man die Kommunikation mit
dem internationalen Publikum im Tanzbereich optimieren kiénnte. Gleichzeitig soll die Bachelorarbeit die
Wichtigkeit der Ubersetzung der Website ins Deutsche im Hinblick auf die Zielgruppe und in den deutschsprachigen
Ldndern betonen* (s. 7). A&koliv byly cile bakalatské prace stanoveny pomérné ambicidzné, podafilo se je splnit.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANT:

Teoretickd ¢ast vychazi z vhodné zvolenych ti§ténych i internetovych zdroji ¢eské, némecké i anglické provenience.
Vzhledem k internacionalnimu charakteru tane¢niho oboru je tato kombinace G&elnd a umozZiiuje nahlédnout za
,»zdi“ jediného statu. Ctenat je nejprve sezndmen s roli komunikace a socialni interakce, s vyvojem sociélnich médii
(Web 2.0) a ptednostmi a tiskalimi marketingu v socidlnich médiich (kap. 2), aby nasledné (kap. 3-4) byly obecng;si
informace specifikovany v popisu tvorby marketingové strategie pro socidlni média (stanoveni cile, cilové skupiny,
vybér platformy a néstrojl, analyza konkurence, tvorba obsahu a blogu, fungovani tzv. mikroblogu, webovych
stranek nebo monitoring a analyza socialnich médii). Tyto kapitoly jsou organicky provdzané do koherentniho
celku, pouze kap. 4.6 (Forum) plisobi pon&kud kuse a neuzavien&. Na prvni cil prace se Uzce vaze kap. 5 o vyuZiti
socialnich médii v tanednim odvétvi. Autorka podéava plasticky obrazek nejen o vyhodach zapojeni téchto platforem,
ale poukazuje i na rizika, napt. vlivem zvefejnénych fotografii, které byly upravené aplikaci Photoshop: ,,Dies fiihrt
zu einem ungesunden Bediirfnis, sich mit anderen zu vergleichen, da es die realen Kérper und das Leben von
Tenzern und Sportlern nicht realistisch wiedergibt“. Podobnou hrozbu pfedstavuji i upravena videa: ,, AufSerdem
werden die in Social Media geposteten Videos oft bearbeitet. Die Tinzer zeigen meist erst nach vielen Versuchen
ihre besten Leistungen (s. 33). Tyto kap. 5.2.1 a 5.2.2 jsou obsahové zdafilé, pouze vypadly z obsahu na s. 5.
premosténim k praktické &asti (kap. 6-12). K vyuzivanym metoddm v praktické €asti patéi provedeni expertniho
interview, jeho vyhodnoceni formou kvalitativniho vyzkumu, ukézka p¥ekladu dvou textd a formulace zésad pro
efektivni komunikaci se zahrani¢nimi zédkazniky v tanednim odvétvi. Kap. 12 je tak ur€itym vyvrcholenim celé
prace, kdy autorka formuluje pé&t doporuceni, jak komunikaci se zakazniky zlepSit. Postupuje pfitom
interdisciplinarné, kdy propojuje znalost cizich jazykd (némecky a anglicky jazyk) s poznatky marketingu a
osobnimi zkuSenostmi z oboru tance. Na s. 60 jsou obrysové zminény moznosti (pét bodti), jak dané téma prohloubit
v rdmci diplomové prace. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o téma relativné nové, 1ze zamér jednoznaéné podpofit.

3. FORMALNI UPRAVA:

Préce je psana v némeckém jazyce. Tam, kde je to uéelné (napt. definice pojmil), jsou vyuzity pfimé citaty, které
jsou dopliiovany parafrdzemi. Citace a odkazy na literaturu jsou spravné. Strukturovani kapitol a diferenciace textu
jsou v potadku; pouze nebylo nutné vy¢letiovat kap. 9.1, nebot’ kap. 9.2 v praci neni. Autorka dala praci vynikajici
grafickou Upravu. Text je &tivy, vyznaluje se pfiméfenou struénosti bez zatéZovani detaily. Ptilohovd ¢ast (1-8)
vhodné dopliiuje ¢4st textovou a je s ni organicky propojena. Kromé& otdzek pro rozhovor a vlastniho expertniho
interview s Katefinou Kra¢manovou (v ¢eském a némeckém jazyce) se zde nachdzi i vystupy na socidlnich médiich,
dva vychozi texty pro pieklad a fotografie centraly spolku Pop Balet, z.s., ktery sidli ve Zvonkové ulici na Praze 10.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Autorka prokazuje vysokou davku angazovanosti. Je to i pochopitelné, nebot’ plisobi sama jako tane¢nice, trenérka a
choreografka. Diky t¢mto kompetencim velmi dobfe vi, o em piSe. Pfesto je v praci zachovan princip objektivnosti
a obsaZena odborn4 terminologie, aniz by se sklouzavalo k publicistickému stylu. Bakalafska prace piisob{ svézim a
autentickym dojmem a koresponduje s profilem absolventa oboru Cizi jazyky pro komeréni praxi — ném¢ina.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZ$IMU VYSVETLEN{ PRI OBHAJOBE:
Porovnejte komunikaéni politiku prazského spolku Pop Balet z.s. a plzetiského spolku Storm Ballet z.s. na zékladg
Véami zvolenych tif kritérii (mZete pfitom vychdzet z kap. 12).

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: vyborné&
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