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1. CIL PRACE:

Stanoveného cile, ktery propojuje oblast socialnich médii a marketingu, bylo v plné mife dosaZeno.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANT:

Piedlozen4 bakalaiska prace prezentuje socidlni média jako néstroj marketingu v oblasti kultury, konkrétné tance.
Autorka vhodn& shrnuje teoretick4 vychodiska marketingu s vyuZitim socilnich médii, velmi p&kné kompiluje
charakteristiku jednotlivych nastrojii a pokousi se i o popis jejich specifické role pro oblast tance (kapitola 5), zde ale
nepfichazi s ni¢im, co by se vézalo pouze na vybrany druh uméni, moZné se méla zamgf¥it na marketing kultury obecné,
nebo zkratka na obecné vyhody socialnich médii v marketingu, protoZe propojeni, sdileni, vzd€lavani, 8ir$i nabidka
pracovnich piileZitosti atd. plati obecné snad pro viechny oblasti lidské &innosti, kde 1ze sociélni média vyuZit.
Naopak velice ocefiujeme konkrétni doloeni ve form& zérodku ptipadové studie, doplnéné dobfe vedenym a
komentovanym rozhovorem a zejména vlastnimi (pou€enymi a konkretizovanymi) doporu¢enimi pro dalsi vyuziti
socialnich médif a utvafeni komunikétd v nich prezentovanych.

3. FORMALN]I UPRAVA:

Bakalafska prace formalng odpovida narokiim, které jsou kladeny na tento typ kvalifikaéni prace. Text je logicky a
dobfe strukturovany, pouze je nadbytedn& rozdéleno na &ast teoretickou a praktickou — nadbyte¢nost explicitniho
vyjadfeni je patrna jiZ v obsahu: Teoreticka ¢4st na s. 9 a hned nasleduje ,,podkapitola ,Grundlagen des Social-Media-
Marketings‘ — téz s. 9 (pro& nezagit pfimo souhrnem vychodisek?). Ostatni formalni néleZitost jsou v potadku véetné
jazykové Grovné a soudrZnosti textu.

4. STRUCNY KOMENTAR:

Velmi kladng hodnotime vlastni ptinos autorky, prokazuje, Ze se v tématu (nebo vlastné tématech) velmi dobfe
orientuje. Cely sviij vyklad zaméftila opravdu na marketing a socialni média, v analyze se pak zaméfuje na
prezentovany obsah a spise formélni prostfedky jeho zvetejnéni. Postradame hlubsi analyzu jazykového ztvameni a
té2 v doporudenich chybi, jak uZivat jazykové (verbalni i neverbalni) prostiedky ve specifickém prostfedi socialnich
médii (k jazyku zminka o struénosti textfi a upfednostnéni anglitiny na s. 49). O vhodnosti takového zamefeni ¢i
alespoti dopInéni jsme vzhledem k zaméfeni studijniho programu pfesvédCeni.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZ$fMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE:

a) Pokuste se ozfejmit moZné jazykové prostfedky, které povedou k vyslednym struénym a vystiznym textim
v socialnich médiich na ptikladu prezentace spolku ve vasi bakalafské préci.

b) Jaké jazykové prostfedky hodnotite jako typické pro posileni persvazivni funkce marketingovych texti tohoto
spolku?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (vyborng, velmi dobte, dobte, nedoporuduji k obhajobg):
Praci doporuduji k obhajob& s navrZzenym hodnocenim: velmi dobie.
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