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1. CIL PRACE:

Cil prace formuluje autorka nasledovné: ,,Die Autorin dieser Bachelorarbeit setzt sich zum Ziel, dem Leser die
Offentlichkeitsarbeit ndher zu bringen und anhand einer konkreten Personlichkeit, und zwar der deutschen
Schauspielerin Jella Haase, die werblichen Erscheinungsformen der Offentlichkeitsarbeit vorzustellen® (s. 1).
Plvodni zamér provést interview s danou osobnosti (viz s. 19) byl modifikovan — plsobeni herecky Jelly Haase bylo
posouzeno na zéakladé reSer$i na socidlnich médiich a prostfednictvim mailové komunikace s agenturou Lilie2A,
ktera danou here¢ku zastupuje. PfestoZe se autorka tedy musela vyporadat s upravou metodiky (vSe nalezité¢ doklada
v kap. 4 a v pfiloze na s. 54), podatilo se ji cil prace naplnit.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Teoretickd ¢ast vychazi zreSerSe v internetovych i tisté€nych zdrojich. Volbu ti§té€nych zdroji (viz s. 40) a jejich
kombinaci lze oznadit za zdafilou. Jsou zastoupeny publikace ¢eské, némecké i anglické provenience, na nichz jsou
zalozeny predevsim kap. 2 a kap. 3. Tyto kapitoly se zabyvaji komunikaéni politikou, riznymi definicemi public
relations, reputaci, krizovym fizenim, fizenim problému a tvorbou strategii pti praci se socialnimi médii. Kap. 2.5 se
vénuje zapojeni prominentnich osobnosti do tvorby reklamnich sdéleni a kap. 2.6 pfedstavuje struéné analyzu
SWOT, kterd je uplatnéna v praktické &asti bakalaiské prace pro hodnoceni PR agentury Lilie2A. Logickym
atributem teoretické &asti je pfedstaveni némecké herecky Jelly Haase v kap. 3.1 (Zivotopisné tdaje, filmova kariéra,
dosavadni ispéchy), na coz navazuje kap. 6 s konkrétnimi ukazkami jeji prezentace v socialnich médiich. Ve shrnuti
na s 37-39 jsou uvedeny nejen zavéry dané bakalarské prace, ale jsou nastinény i moZznosti, kterymi se budou
socialni média a PR v budoucnu ubirat.

3. FORMALN{ UPRAVA:

Prace je psand v némeckém jazyce. Citace a odkazy na literaturu jsou spravné, graficka uprava je v poradku.
Struktura prace je prehledn4, teoretickd a prakticka ¢ast jsou v rovnovaze. Prace obsahuje patnact pfiloh (screenshoty
ze socialnich médii, ukazka mailové komunikace autorky s PR agenturou). Rozsah pfilohové &asti je optimalni,
pouze mohlo byt zvoleno vhodné&jsi oznadeni pfiloh (napt. Anlage 1, Anlage 2 atd.). Piiloha nas. 54 neni o¢islovana.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Autorce se podafilo informace z dynamicky se rozvijejicich obord (moderni marketingovd komunikace, public
relations, prezentace na socialnich médiich) propojit do koherentniho celku, pfi¢emz jako ilustraéni nastroj ¢innosti
PR agentury vyuzila v Némecku velmi znamou herecku Jellu Haase. Prace odpovida profilu profesniho studijniho
oboru Cizi jazyky pro komeréni praxi — némdina.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna a7 tfi):
SWOT analyza patfi k nejznamé&j$im manazerskym nastrojim. Lze ji aplikovat i pro zhodnoceni slabych a silnych
stranek urcité osoby, pro posouzeni vné&jich Sanci a rizik (SWOT analyza osobnosti). Jak by mohla vypadat
zjednoduSena SWOT analyza p¥imo pro heredku Jellu Haase na zakladé zavérd Vasi bakalarské prace?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA:
vyborné
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