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1. CIL PRACE: Cil bakalafské prace formuluje autorka nésledovng: , Diese Arbeit setzt sich zum Ziel die
charakteristischen Merkmale der klassischen Léden zu identifizieren, wobei ihre Vor- und Nachteile fiir das Leben in
Stadtzentren verdeutlicht werden sollen. Dariiber hinaus wird die Situation in Rokycany und in Selb verglichen* (s. 4).
Pro naplnéni zdmé&ru v teoretické &asti byla uplatnéna metoda reserSe dostupnych zdroji, ale i terénniho vyzkumu.
Autorka ob& porovnavand mésta navitivila, coz doklada osobnimi zkuSenostmi a vlastni fotodokumentaci (viz str.
90-93). Rederse dostupné literatury byla dikladna (viz seznam zdrojii na s. 79-88); pfi zpracovéni teoretické Césti byly
vhodn& kombinovany zdroje némecké i Geské provenience (napf. Cimler/Zadrazilova 2007; Riekhof 2009; Jager 2016;
Jaderna/Volfovéa 2021; Jezek/Krbova 2020; Meffert 2005; Mula¢/Mulagova 2013). Kvantitativni vyzkum byl realizovan
formou dotaznikového Setieni, komparaci dat a interpretaci zjiténych vysledkd. Cil prace byl spInén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI: Zémér autorky — dospét prostfednictvim dotazniku k principiim, jak zachréanit klasicky
maloobchod a tim i Ziva centra mést — je pomémé ambiciézni. Jedna se o nové téma, které rezonuje ve spole€nosti a
prisludny interdisciplinarni vyzkum je teprve v pogatcich. Z tohoto pohledu se nejednalo o snadny ukol. Pfesto se autorce
dafi na zakladé prostudované literatury, zijmu o marketingovou komunikaci a osobni pracovni zkuSenosti
z maloobchodu dospét k jasnym zavérim, které formuluje v sedmi bodech (kap. 6). Autorka postupuje deduktivné od
obecné&jiiho teoretického piehledu v kapitole 2 (maloobchod, retail management, strategie obchodnich firem), pficemz se
vénuje i aktudlnim problémiim (vliv globalizace, pandemie covid a valky na Ukrajing na vyvoj spotfebitelského chovani
a maloobchod), pres nastin&ni problému poklesu podtu maloobchodnich jednotek v centrech mést (kap. 3) aZ ke
konkrétnim poznatkiim o klasickém maloobchodu se zamé&fenim na Gizemni a provozni strategii obchodnich firem ve
méstech Rokycany a Selb (kap. 4). Tato &ast je pojednana z vice hledisek, aniz by byl opomenut historicky nastin, typy
maloobchodnich provozoven, nabidka, kvalita a prezentace zboZi, layout prodejen apod. V praktické Casti je sestaven
dotaznik s otdzkami, které zji¥tuji nakupni preference zakaznikd, faktory ovliviiujici nékupni chovéni, preferované
prodejny, roli mista ndkupu (dostupnost ndkupniho mista), problematiku ubytku maloobchodnich prodejen v centrech
mést a zpiisoby zatraktivnéni klasického maloobchodu. Dotaznik pro kvantitativni Setfeni byl vytvoren v Ceském a
némeckém jazyce (viz piilohy na s. 94-96) a byl vyplnén 50 respondenty, ktefi znaji situaci ve zkoumanych méstech.
Podet i strukturu respondentii Ize z hlediska nérokii kladenych na bakalafskou praci hodnotit jako odpovidajici. V kap.
5.3 jsou data vyhodnocena a v kap. 5.4 okomentovana, pfi¢emZ jsou navrZena mozné fedeni pro klasicky maloobchod.

3. FORMALNI UPRAVA: Price je psana v némeckém jazyce. Vyznaluje se logickou strukturou (pouze se tfisti
oznadeni kap. 5.3 Auswertung a kap. 5.4.2 Auswertung der Daten, které je ale podkapitolou pro kap. 5.4 Kommentar).
Objevuji se ob&asna jazykova zavéhani, kterd nenarusuji koherenci textu, napt. wurde die Antwort (...) geteilt (s. 72), in
Selb bekam Kaufhiuser 3 Stimmen weniger (s. 72), Diskonten (s. 75, rovnéz chybgjici interpunkce), diese Geschdfte zu
helfen (s. 76), die klassischen Handel (s. 77), Aufnahme des Autorin (6x na s. 90-93). Rovnéz u grafiky jsou drobné
nesrovnalosti, nap¥. nespravné zarovnani kapitol a podkapitol (s. 1-3), seznam literatury (kap. 7) a piflohova cast (kap.
7.5) zaéinaji uprostted stranky, nezobrazuji se ¢asti némeckych popiskidl u grafik 11, 12, 14 (napt. Preisko; Ma — s. 69).
Patrn& byla autorka v zavére&né fazi zpracovani v &asovém skluzu a nestihla si pfed pfevodem prace do formatu pdf toto
zkontrolovat. Pouzita literatura je spravn& citovana (pouze u zdroji BZ a KZ na s. 79 chybi nazev ¢léanku; u zdroje
Riekhof je kitestni jméno autora uvedeno v opaéném potadi. P¥{lohova &ast je optimélni svym rozsahem i funkénosti.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE: Autorka pfistupovala ke zpracovani tématu angazovang, na n&kterych
mistech v3ak pii interpretaci vysledki klopytala a zabruovala do nepodstatnych podrobnosti; napf. odstavec Die
Priferenzen ... (s. 72) je formulovan zpGisobem, jako by $lo o vysledky hlasovani v parlamentu, aniz by data néco
vyznamného sd&lovala. Nicméng i pfes tuto drobnou vytku autorka dospéla k zajimavym zjisténim, kterd jsou prakticky
vyuzitelna v eském i némeckém maloobchodu. Vedouci préce ocefiuje rovnéz provedeny terénni vyzkum. Autorka je
v ekonomickém uvazovani silna a lze ji doporutit, aby se marketingové komunikaci vénovala i v budoucnu.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZ${MU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE:

Ponékud ptekvapivy je nas. 75 zjistény rozdil v preferenci diskontnich prodejen u Eeskych a némeckych respondentii (52
% vs. 4 %). Nemize byt divodem, 7e &eiti zadkaznici nevnimaji spravné rozdil mezi diskontni prodejnou a
supermarketem? Pokuste se data interpretovat, popt. najit relevantni diivody pro takto velkou diskrepanci.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: vyborné (-)
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