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1. CILPRACE

PredloZend préce spliiuje veskeré poZzadavky stanovené pro prace diplomové, zadani préce
bylo naplnéno, prace muze byt predloZena k obhajobé.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Diplomant si zvolil, jak ukazuji Easté nejen medialni debaty zdejsi i zahranicni, tematické
zaméfeni diplomové prace v zésadé velmi vhodné i aktudlné a prestoZe nebyva nelehka
problematika municipélniho a regiondlniho marketingu zacasté zpracovévana v bakalafskych a
diplomovych pracich, podafilo se mu ptedloZit praci, kterd zvolené téma pfes jistou, avSak
nutnou, popisnost fe$i rozhodné kvalifikované i kvalitné. PfedloZend prace je dostateCnou
literaturou teoretickou i praktickou nadmiru dobfe vybavena. Nestandardné skromnym
poznamkovym aparatem provézena. Tfeba zdUraznit, Ze o to vice se autor vénoval grafim a
tabulkdm ilustrujicim praktickou €ast a uvadéjicim jeho vlastni empiricka Setfeni.

Problematiku komunikaénich strategii izemnich samosprdv autor fesi komplexné, se znalosti
vécia v historickém i evropském kontextu. Elegantné a s ispéchem se vyrovnal s pojmoslovim,
systémovym zakotvenim zpracovéavané problematiky v zékladnich informacnich a
komunikaénich politikdch samosprav. Analyzuje jednotlivé metody, nastroje a moznosti, kterymi
municipality a regiony zpravidla disponuiji a s vétsi ¢i mensi intenzitou a efektivitou uZivaji p¥i své
sebepropagaci. V praktické &asti prace se diplomant vénuje vyzkumu marketingu konkrétni
municipality — v tomto pfipadé Litoméficim a Velkym Zernosekm. ~Autor nezapiré sv{j vlastni
zajem o zpracovavanou problematiku , coZ je préci jen ku prospéchu, svoji argumentaci a analyzu
teoretickou ilustruje nejen konkretizaci diléich komunikacnich a informacnich strategii ale téz
verifikaci jejich efektivity vlastnimi empirickymi vyzkumy. VyuZiti vlastni zkuSenosti a uplatnéni
vlastniho ndzoru rozhodné oceriuji.

3. FORMALNI UPRAVA

Po formalni strdnce nelze mit k pfedloZené praci Zadnych pfipominek, prace jest prehledné
strukturovéna, autor vychdzi z representativni odborné teoretické literatury, umi pracovat
s literaturou i s poznamkovym aparatem —ten nicméné nedosahuje prdméru vhodného pro
prace diplomové. Pfesto predloZenou praci povaZuji za zdafily priklad kvalifikaéni prace.



4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE

Krom vySe uvedenych poznamek, nezbyva hodnotiteli neZ konstatovati, Ze pfedloZena prace
nejen mdZe byti pfedloZena k obhajobé, ale téZ pfedstavuje odpovédné a v podstaté
kvalifikované zpracovany text, kterym se autorovi podafilo velmi vhodné skloubiti teoretické
multidisciplindrni znalosti studiem ziskané s poznatky praktickymi.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K VYSVETLENI PRI OBHAJOBE

1. Jak jsou aktudlni moZnosti a metody municipalniho marketingu dle ndzoru autora v praxi
vyuZivény ?

2. Jak hodnoti autor vysledky svého empirického Setteni, co jej pfekvapilo pozitivné ,
negativné a jaka doporuduje Feseni ?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA

Praci doporuduji k obhajobé a pfedbéiné, s ohledem na vysledek a priibéh obhajoby navrhuiji
hodnoceni velmi dobfe.

V Praze dne 22.5.2024 JUDr. Tomé$ Louda, CSc.



