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ANOTACE

Pfredmétem diplomové prace Vkusovd vychova - vkusové preference dnesnich
déti a mlddezZe. (ldentifikace, identita, performativita, metodika prdce s dobrym
designem ve vytvarné vychové.) je s vyuzitim vybranych metod zkoumani analyzovat,
jaké jsou vkusové preference dnesnich déti a mladeze, jak zachazeji s dobrym vkusem
a sleduji ho, jak ho definuji a sami buduji, pod vlivem médii a vlivi z okoli a spolecnosti.
Zaroven tato prace analyzuje vkusovou vychovu, zdali existuje na Skolach, kde je
ukotvena, jak se lisi od ptvodniho historického konceptu a jak tento nastroj vyuzivaji
soucasni pedagogicti pracovnici. To vSe s ohledem na minulost a s porovnavanim
v historickém kontextu. Prace obsahuje Setrfeni vterénu, tedy na Skoldch v Plzni a
prilehlém okoli, dale pak Setfeni a mapovani médii, kterd jsou uréena pro déti a
mladeZ, zejména casopisy, weby, blogy a tiskoviny, které vychdzeji na Skolach a

pomahaji v rozvoji vkusu, identity a procesu identifikace.

KLiCOVA sLovA

Vkusova vychova, vkusové preference, vkus, nevkus, dnesni déti a mladez,

identita, performativita, identifikace, sou¢asny kontext.



ANNOTATION

Aim of my diploma thesis is taste education — tastes (style) and preferences of
contemporary child and teenagers in categories: identity, performance, methodology.
Work with good quality of design in art education is base for analyze of selected
methodological methods. Aims of analyze are types of taste preferences in case of
contemporary child and teenagers: how they working with good taste (style), are they
able to find, define and build this good taste under the influence of media and social
environment around. Also this thesis is going to analyze taste education in context of
existence in school’s areas, where their base is and how pedagogical workers are able
to use it during the practice. Thesis also contains practical research in area of schools
in Plzen and terrains around and later research and mapping media (dedicated for
child and teenagers), mainly magazines, brochures, websites and blogs. Out of all these
information this part of thesis has data about contemporary creating of tastes and
taste (style) education (from own research) which | compare with authors from fields
of modern pedagogy, and with magazines and papers published in schools which are
helped in process of taste’s development, forming of identity and process of self-

identification.

KEYWORDS
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1 Uvop

Pro svou diplomovou praci jsem si zvolila téma, které se dotyka nas vSech a pro
mlddez mUze znamenat problém nebo jakési Uskali. Stale se setkdvame se slovy vkus,
nevkus a pouzivame slovni spojeni, ktera tato dvé slova obsahuiji. | ve slovniku mladeze

Ill

a déti ¢asto kolem sebe slySime véty ,To je ale nevkusné!“ ¢i , Ta holka nema vibec
vkus”. Pracujeme stémito slovy naprosto samoziejmé, ale dokazeme je vysvétlit,
pochopit, definovat? Vime, co je vlastné dobry vkus, ¢im se vyznacuje? A vi to dnesni
déti a mladeZ, nebo maji pojmy vkus a nevkus pouze abstraktné nastinéné a
odkoukané? Téma vkus a nevkus, zejména v dnesni dobé, kdy se v médiich objevuji
rubriky, které nam pfrimo definuji, co je vkusné a co nikoliv, jaké bydleni si mame
zaridit, abychom spadali do vkusného bydleni a jak se mame oblékat, podle které
celebrity budeme vkusné odéni a kterd je naopak naprostym vzorem nevkusu, mé
fascinuje a rozhodla jsem se mu zasvétit i svou diplomovou praci. Podivala jsem se na
to, jak se vkusem a vkusovou vychovou zachdazi dnesni déti a mladez a jak se k tomuto
problému stavi skola.

Tématem mé prace je tedy Vkusova vychova - vkusové preference dnesnich
déti a mladeZe. (Identifikace, identita, performativita, metodika prace s dobrym
designem ve vytvarné vychové.) Kvybéru tohoto tématu mé dovedlo zejména
pozorovani déni kolem sebe, to, jak mladezZ zachazi s vlastnim vkusem, jak jej prebira
z médii a jak jej buduje na zdkladé néjakého vzoru. Pozorovala jsem, jak se mladez
oblékd, jaké preferuje véci, jak buduje svou identitu a zajimalo mé, zda je Skola
vzdélava a vede k dobrému vkusu a zda dobry vkus vilastné muizeme definovat. Pro svUj
vyzkum jsem zvolila pét rlznych typl Skol ve mésté Plzen a pfilehlém okoli, kde jsem
provadéla dotaznikova Setfeni zamérena praveé na vkus, na vkusovou vychovu ze strany
Skoly a pedagogl, zajimala jsem se o budovani identity a tak dale. Mimo to jsem
sledovala ¢asopisy a jiné tiskoviny, webové stranky a blogy, ur¢ené pro mladez, kde se
objevuje obrovsky zdroj informaci pravé pro tuto praci. Téma pro mé bylo velice
lakavé, jelikoz kdo se diva kolem sebe a sleduje, jak se mladi lidé vyviji, jak se stylizuji a
jak buduji svou image, pfijde mu to nesmirné zajimavé. V soucasnosti Zijeme v dobé

subkultur, vdobé medialnich vliv(i, hovoti se o kultu celebrit, které jsou détem a



mladeZi doslova podstrkovany jako idoly a vzory a vtomto prostredi, ve kterém se na
nas dnes a denné vali vlivy, tipy a trendy?, co je moderni, nemoderni, co bude takzvané
cool? a co naopak mame zahrabat na dno sk¥iné a uz nikdy nevyndat, tak v této dobé je
velice tézké tyto vlivy nevnimat a budovat si svou vlastni neovlivnénou identitu. A jde
to vliibec, nebyt ovlivnén?

UvaZovala jsem nad tim, jakou roli v tomto problému hraje Skola. Zdali vzdélava
zaky voboru vkusu a estetiky, zdali vede své Ziky k néjakému obecné dobrému
vkusovému modelu, zda takovy model vibec Ize definovat a pokud ano, tak jak a podle
¢eho. Vychodiska mi poskytovala literatura a prameny ze zaéatku 20. stoleti, kdy se
touto problematikou zajimali napfiklad Otakar Hostinsky ¢i Bohumil Markalous.
Z téchto historickych pohledld osobnosti vytvarné vychovy se daji vycist dobova
vychodiska, ktera vsak v kontextu dnesni spolecnosti jiz nejsou zcela aktudlni. V této
diplomové prdaci jsem se tedy zamyslela i nad tim, jak se to vychodiska lisi od
novodobych konceptl. Co se tyce vkusové vychovy na Skolach, zajimala jsem se o
osnovy, zakotveni této problematiky v Ramcovém vzdélavacim programu i
v samotnych konkrétnich ulohach pedagogl ze skol, kde jsem aplikovala sva Setreni.
Zde vyvstava zakladni uvaha mé prace: , Existuje dnes vkusovd vychova, a pokud ano,
jak se lisi od ptvodniho historického konceptu?“

Od samého pocatku uvazovani nad touto diplomovou praci jsem védéla, Ze
definice vkusu a jeho utvareni a vyvoj nebude jednoduchd véc, stejné jako Setfeni na
Skolach. Ale presto mé velice zajimalo, zda vkusova vychova existuje, jak je uchopena a
jak se v kontextu soucasného vyvoje spoleénosti pod vlivem medialniho tlaku dokaze
objektivné formovat vkus. Kromé toho jsem si ve své praci prala odpovédét na otazky,
jak skola zahrnuje vkus a vkusovou vychovu do svych studijnich programd, jaké tedy
jsou preference vkusové ze strany déti a mladeze, jak si vkus buduji, podle ¢eho a proc,
s ¢im se jejich budovani vkusu shoduje s vychovou ke vkusu ve Skoldch, jestlize tam
néjaka existuje. Dale mé zajimalo, jak mladez dokaze uchopit svou vlastni identitu, jak
pracuje s identifikaci, performativitou a budovanim sebe sama jako jedinecné a

origindlni osobnosti s dobrym vkusem.

' Vtomto kontextu trend neni myslen jako vyvojova kiivka, ale jako oznaGeni né&eho
moderniho nebo soucasného proudu.

? Vyraz pouZivany soucasnou generaci mladych lidi pro n&co nebo n&koho, kdo je moderni,
soucasny, drzi krok s dobou a v mluveé dospivajicich tedy ,,fréi.



Vystupem této diplomové prace je analyza soucasného stavu problematiky
vkusu a porovnani s historickym vyvojem. Sledovani toho, jak se ménilo vnimani vkusu
u lidi, ale i jak se ménil pfistup ve Skoldch a jak postupem casu velkou roli v budovani
vkusu prejimaji média, popripadé jesté okoli a vrstevnici, nikoliv starSi sourozenci,
rodice Ci pedagogické vzory. Tato prdce prinese uceleny pohled na vzorek soucasnych
déti a mladeze a jejich vnimani toho, co je vkusné a co nikoliv. Mé rozhodnuti s nimi
pracovat bylo zprvu ovlivnéné zvédavosti, postupné vsak uz sel mij zajem do hloubky a
Casto jsem béhem své diplomové prace uvazovala i nad détskou psychikou, na kterou
se hrne obrovské mnozstvi vlivll a informaci. To vSe jsem si prala pfenést do této prace.
Je to moznost, jak diky tomuto textu zase o néco lépe porozumét dospivajicim a
détem, ktefi svou image popuzuji, snazi se zviditelnit, upoutat na sebe nebo se radi do
subkultur.

Cilem mé diplomové prace bylo seznamit se pomoci metod jako je rozhovor,
dotaznik ¢i mapovani a dalsi Setfeni, s vnimanim a definovanim vkusu. Proniknout do
definic, nahledl a nazorl na tento abstraktni pojem, jak jej chape pedagog, jak jej
chape zak zakladni Skoly, zak zakladni umélecké skoly, student gymnazia ¢i student
stfedni Skoly s vytvarnym zamérenim. Zde se totiz pohled na vkus velmi odlisuje.

Chtéla jsem poukazat na to, kolik lidi vlastné nedokaze pojem vkus definovat,
nerozumi mu a neumi jej uchopit, a presto toto slovo pouzZivdme dnes a denné,
k oznacovani, popisovani a ur¢ovani usudkd, jaké jsou véci ¢i jak vypadaji lidé. Umime
oznacit véc nevkusnou, ale samotny nevkus uZ tézko dovedeme definovat. Umime si
budovat identitu a image3 vkusné, ale v éem to vlastné spociva? Mym cilem bylo
ukdzat na tuto oblast, informovat o stavu, v jakém se vkus a jeho chapani nachazi, zda
mame vkusovou vychovu ve Skoldch a zda s dobrym vkusem dovedeme zachazet,
zejména tedy dnesni déti a mladez. Teoreticka ¢ast mé prace je tedy zamérena na to,
co je vlastné problematika vkusu a jaké jsou plvodni koncepty z pocatku minulého
stoleti. Dale zde pracuji s koncepty soucasnymi, které jsou ukotveny ve S$kolnich
osnovach a vzdélavacich programech. V praktické c¢asti, kde se nachdzi samotny
vyzkum, pfiblizuji samotné vkusové preference mladeze, pristupy pedagogi a mimo to
prinasim kratky pohled na média, tedy casopisy a webové stranky, které jsou velkou

studnici, odkud mladez pti budovani sebe sama ¢erpd. Cilem vyzkumu bylo co nejlépe

? Image oznaduje to, jak piisobime navenek, jak vypadame a jakym dojmem piisobime na okoli.



vystihnout stav, v jakém se vkusova vychova a soucasny vkus nachazi a jak jej generace
mladeze a déti vlastné chdpe a jak stim zachazi souéasni pedagogové. Zavér mé
diplomové prace reflektuje spolupraci se skolami, pedagogy, Zaky a studenty a prinasi

komplexni nadhled na celou problematiku, véetné médii, literatury a odkazu.



TEORETICKA CAST

2 TEORETICKA OPORA DIPLOMOVE PRACE

Tato cast diplomové price obsahuje teoretickou oporu celé problematiky
vkusu, vkusovych preferenci, vkusové vychovy a podobné. Obsahuje teoretické
vysvétleni pojmu, které jsou pro tuto problematiku stézejni. Dale poukazuje na fakta a
uvadi zde i teoreticky pohled na soucasnou problematiku dnesni mladeze,
problematiku identifikace, identity v kontextu® se soudobym vkusem. Na zakladé
odborné literatury vtéto casti priace predklddam nahled na tématiku vkusu
v historickém i soudobém kontextu, a to od rané historie a filozofl, ktefi se vkusem
zabyvali, pfes minulé stoleti az po dobu dnesni a aktualni. Teoreticka ¢ast mimo jiné
obsahuje ukotveni vkusu a vkusové vychovy v sou¢asném skolstvi, diva se na promény
zahrnuti vkusové vychovy napfic historii pedagogiky. Historicky kontext je podloZen o
odborné texty prednich teoretik(, ktefi se zabyvali touto problematikou, jako je Otakar
Hostinsky, Bohumil Markalous, Herbert Read, Jaromir UZzdil, v sou¢asnosti Tomas
Kulka, Marie Fulkova ¢i Danuse Netolickd. Zejména jeji prace je spojena s tvorbou
metodik v kontextu Ramcového vzdélavaciho programu a zabyva se ukotvenim vkusu a
vkusové vychovy v pedagogickém kurikulu, prirezovych tématech a pomuckach, které
soucasné skolstvi vyuziva.

Teoretickd ¢ast diplomové prace také predstavuje metody a procesy, kterymi
probihalo Setfeni a vyzkum, tedy dotaznik, rozhovor, mapovani, sbér dat, rozbory
tiskovin, stati a odborné literatury.

Vychodiska pro teoretickou oblast diplomové prace vychazeji z literatury a
pramend’, €lank{ z tiskovin, z odbornych magazind, ale i z médii jako hybného &initele

soucasné kultury.

* Kontext je zde vykladan jako souvislost jevii nebo udalosti.
3 Viz seznam literatury.



2.1 OBJASNENI POJMU A SKUTECNOSTI

Zakladem Uspésné a dobie pochopitelné prace jsou objasnéné a vysvétlené
pojmy, se kterymi se v diplomové praci setkdme. Budeme tedy pracovat s definicemi,
které se tykaji vysvétleni zasadnich pojm{, situaci a vyrazu, o které v mé préaci jde. Bez
téchto faktd by nebylo mozné celou problematiku uchopit a analyzovat ji. Aby bylo
mozné se orientovat, je dllezitd znalost, kterou nam nejlépe poskytne literatura a
prameny. V této kapitole se tedy bude jednat spiSe o doloZena fakta z odbornych textu

a knih prednich teoretik(, z pedagogickych sbornikl ¢i vykladového slovniku.

2.1.1 VKUS

Pojem vkus je v soucasné dobé bézné vyuzivany, ackoliv jeho formulace neni
tak snadnd, podobné jako tfeba definice krasy ¢i uméni jako takového. Nejéastéji jej
pojime s kontexty jako je mdda, hudba, vkusné chovani, vybaveni interiéri a podobné.
Tim padem uzZ se nejedna o termin tykajici se jen estetickych véci, ale pfidavné jméno
vkusny pouzivame i u abstraktnich spojeni, jako je napfiklad vkusnd pfipominka,
vkusné chovani, vkus na Zeny/muze ¢i vkusné zplsoby. Slovo vkus tedy chapeme jako
pozitivni formu hodnoceni, opak negativniho hodnoceni nevkus. Chceme-li pfimo
definice vkusu, téch se ndm od 17. stoleti, kdy se vkus stal sttedem zajmu celé estetiky,
dostalo hned nékolik. Pravé vtomto obdobi se vkus formoval pfimo jako samostatna
estetickd kategorie. Zprvu se vkusem oznacovala schopnost rozliSeni mezi krasnym a
osklivym. Vlbec jeden z prvnich lidi, ktefi pouzili termin vkus ve svém dile, byl Baltasar
Gracian y Morales® a to ve svém traktatu ,Domdci véstec” (1647), kde oznaluje vkus
jako poznavaci schopnost, diky které mazeme poznavat krasu. Nejvétsi boom’ pak
zajem o vkus zaznamenala filozofie v 17. a 18. stoleti, zejména pak ve Francii. Vkusem

se obsahle zabyval napfiklad Voltaire, ktery jej definoval jako urcity fyziologicky

% Baltasar Gracian y Morales (1601 — 1658) byl $panélsky myslitel, autor traktatdi a stati o
poznavani.
’ Pod pojmem ,,boom* chapeme nahly rozmach, vzestup, zvyseny zajem o danou véc.



potitek, ktery ndm umozni rozpoznavat krasné, ale také se krasou dila vzrusit®. Doslova
ve svém dile piSe: , Pro vybrany vkus nestaci jen rozpoznat, je-li to krdsné, ale uvédomit
si jeho krdsu, patii k nému také schopnost dat se jim vzrusit...” (VOLTAIRE, 1764).
Voltaire ovSsem zdvihd prst a varuje, Ze vkus je potfeba odliSit od pouhého rozmaru
nebo zalibeni, které na rozdil od vkusu je jen chvilkové. Zalibeni od vkusu se pak lisi i
tim, Ze vkus lze péstovat a rozvijet. Z dalSich myslitelt, ktefi se snazili definovat vkus,
Ize jmenovat napfiklad Charlese Batteuxe, ktery se snazil najit dobry vkus, ten jeden
jediny spravny a zjistit vem spociva. Jako dobry vkus pak oznadil ten, ktery je
pfirozeny, vrozeny a odpovida pfirodé a tou je normovan. V dile ,,Krdsa uméni svedenad
na jediny princip” (1746) hleda rozdily mezi vkusem dobrym a Spatnym a dochazi
k zavéru, Ze lidé maji rGzny vkus pravé proto, zZe pfiroda je taktéz r(iznd a rozmanita.
Vyznamnym dilem ,,O normé vkusu“ z roku 1757 pak prispél David Hume, taktéz
hledajici obecnou normu vkusu. DoSel k jednomu ze zavér(, Ze vkus je zalezitosti pouze
elity, tedy umélc a uméleckych kritik(. Edmund Burke ve svych spisech zase hovofi o
vkusu v souvislosti se soudnosti a nedostatek soudnosti ma pak za nasledek vkus
Spatny. Kromé vyse jmenovanych najdeme staté, teze a Uvahy o vkusu v dilech autor(
jako je Francis Hutcheson a Archibald Alison z Anglie, Immanuel Kant z Némecka nebo
Jan Mukarovsky z Cech.

Zajimavé je, ze v cizich jazycich, napfiklad v némeckém nebo anglickém jazyce,

(

narazime na slova ,,tasteg’ K10«

nebo , Geschmack™™“, kterd se prekladaji jako vyraz pro
chut. Divodem mUze byt to, Ze neZ se vkus zacal chapat jako esteticka hodnota, byl
spide pojiman jako chutovy pocitek, tedy co se tyée pojeti vkusu ve filosofii'.
Filozofové oznacovali pozdéji vkus honosnéji a to jako vnitini, nékdy také Sesty smysl a
zabyvali se vkusem s velkou vahou. Dobry vkus byl také ¢asto hledan v antickém uméni
a staré Recko bylo povaiovidno za nepfekonany vzor dobrého vkusu. Ve stoleti
osmndactém pak filozofie reSila problém vkusu jako konflikt mezi rozumem a
smyslovosti. Dnes se ale pfiklanime k nazoru, Ze ve vkusu a soudech tykajicich se vkusu
se snoubi oboji, jak smyslovost, tak rozum. MdZeme narazit i na nazor, Zze ¢im vyssi

intelekt, tim vyssi droven vkusu lidé vykazuji. BéZzné souslovi ,mit vkus“ znamena tedy

¥ Tato definice pochézi z dila ,,Filozoficky slovnik* z roku 1765.

® Anglicky vyraz pro chut’, ale i vkus, piichut’, zalibu nebo sloveso ochutnat.
' Némecky vyraz pro chut’.

' Viz kapitola 3. 1 Historick4 vychodiska vkusu — opora ve filozofii.



mit schopnost posoudit a také odUvodnit a predvést estetické kvality véci a situaci
v zivoté. Souvisi to tedy s nasi subjektivni libosti a nelibosti a vykazuje nase osobni

postoje a zkuSenosti.

Otakar Hostinsky ve svém dile ,Umeéni a spolecnost” z dvacatého stoleti
definuje vkus jako projev osobnosti. Tvrdi, Ze vkusu se nelze naucit tak, jako se u¢ime
napriklad déjepisu nebo matematice, ale jde zejména o to dokazat si tvofit usudky, zda
néco je ¢i neni krasné a prirozené. Dale v problematice vkusu uvadi: ,Nejednd se pouze
o zdlibu ve zvlasté vybranych tvarech a vzdcnych dojmech uméleckych, nybrZ vibec
véechen pravy smysl a cit pro uméni, viechnu ldsku k nému.“ (HOSTINSKY, 1941, s. 13).
Vkus podle Hostinského neni vrozen, vrozené jsou pouze podminky, kupftikladu
vrozené umélecké dispozice pro estetické citéni nebo vyrlstani vumélecké rodiné.
Ony dispozice je pak nutné rozvijet a stupnovat. Vkus je tedy mozné rozvijet a budovat,

ucit se mu.

Pokud opustime odborné prostredi filozofické a esteticko-védni, mizeme
hledat definice vkusu také v médiich, napfiklad v prostfedi internetu. Wikipedie,
oteviend internetovd encyklopedie, kterou ovSem nelze brat jako jednoznacné
dlvéryhodny zdroj informaci praveé proto, Ze do ni muzZe prispivat kdokoli, podava vsak
na téma vkus také jednu zdefinic. Uvadi, Ze vkus ,je pfedstava o idedlu krdsy,
harmonie, dokonalosti a modnosti, ktera se jednak lisi u riznych lidi, spolecenstvi
a ndrodd, jednak se v prubéhu déjin neustdle vyviji a méni. Co této predstavé
neodpovidd, oznacuje se jako nevkusné. Vkus je tedy predevsim otdzka individudlniho
posouzeni; pfesto byly v minulosti vypracovdvdny normativni ,,ucebnice dobrého vkusu”

v v .. . v , v .. v, v. , 12
(napr. v ére klasicismu) a i v soucasné dobé Ize vysledovat cosi jako vétsinovy vkus.“

Vinternetovém prostfedi je slovo vkus velmi ¢asto probirané a rozebirané,
zejména na osobnich strankach, nazyvanych blogy®. Tyto blogy jsou oviem psané
spise formou eseji na rizna témata, proto, ackoliv zde nalezneme eseje a staté na
téma vkus, nejsou na odborné Urovni, ¢asto postradaji autora ¢i odkaz a nemohu je

tedy povaZovat za definice vkusu, ale pouze za nazory nebo domnénky. Nékteré mé

2 Vkus. [online]. [cit. 2013-03-27]. URL: <http://cs.wikipedia.org/wiki/Vkus>.

" Blogy jsou jakési webové zapisniky &i deniky, které vlastni obvykle jeden editor a autor viech
ptispévkl. Blog mize plnit funkci vefejného deniku, magazinu, mtize byt osobni ¢i firemni, odborny
nebo laicky a mize se zabyvat jakoukoliv tématikou.



ovsem zaujaly, napriklad tvrzeni, Ze vkus je to samé, co nazor. S tim se ovSem nedd
zcela souhlasit, nebot mit vkus na boty neni zcela to samé, jako mit nazor na boty,
ktery se mlze tykat ceny, materidlu ¢i kvality, kdeZzto vkus budeme chéapat spiSe po
estetické strance. Tyto internetové texty a definice ale mohou slouZit jako soucast

vyzkumného vzorku, ohledné zjisténi, jak si soucasna spolecnost definuje vkus.

Shrneme-li to, vkus muiZeme chdpat rGzné — jako individudlni soud, jako
kombinaci smyslového a rozumového usudku, jako obecné a spole¢nosti nastavené
standardy, jako chut ¢i libost nebo jako demonstrovani svého nazoru ¢i jako prostfedek
sebeklasifikace. V tom se také nejvice lisi historicky kontext problematiky vkusu a jedna
se o jednu z podstatnych tezi. Zatimco dfive byl vkus smérovan univerzalisticky
k jednotnému idedlu, spole¢ensky a mnohdy i politicky podminénému, dnes ovsem
univerzalisticky model uplatnit nelze. Soucasna spolec¢nost se vyznacuje pluralitou a
konvence, tedy spolecenské dohody, které se vkusu tykaji, funguji hlavné uvnitf
urcitych uskupeni, které nazyvame subkultury. Pravé subkultury si jedna od druhé
buduji své vlastni konvence a své vkusové normy, které, pokud jsou pfijatelné,
presdahnou hranice subkultur a stanou se soucasti stfedniho proudu a splynou

s mainstreamem a masovou kulturou.

Co se vkusové vychovy tyce, touto problematikou se zabyvam v samostatném
oddile diplomové prace — v oddile o historickém vyvoji a soucasné podobé pravé

vkusové vychovy.

2.1.2 VKUSOVE PREFERENCE

Preference je definovana jako ,zvyhodnéni, vyhoda, vysada, prednost Cci
prednostni pravo” (LINHART, 2005, s. 302). V ptipadé vkusové preference pak mizeme
slovni spojeni definovat jako to, ¢emu davame prednost, zejména v oblékani,
dekorovani, ale i ve vybéru hudby, kulturnich akci, v sou¢asné dobé dokonce hovofime
i o vkusu na vino ¢i gastronomickém vkusu. Tedy ¢emu davame prednost a co
zvyhodniujeme, cizim slovem preferujeme. V minulosti byly vkusové preference

podminéné prirodé, pozdéji pak tomu, co bylo vSeobecné povazovano za dobré. Co se



vkusovych preferenci tyce, v soucasné dobé uvolnénosti a zdjmu o originalitu nejsou
jasné dané hranice, co preferovat a co nikoliv, na rozdil od pohled( do historie, kdy se
vyucovalo, co je vkusné a co nikoliv a ty spravné vkusové preference byly predkladany,
napriklad v uéebnicich dobrého vkusu, které jsou znamé napfiklad z klasicismu.
Ucebnice vkusu z klasicismu se mi bohuzel nepodafilo obstarat ze zdroji dostupnych
mym moznostem, tudiz nemohu predlozZit napfiklad citace z nich. Dobry vkus byl
budovan zejména mezi bohatymi jako soucast vzdélani a vkusové preference predaval
¢lovék tim povéreny, jak uvadi naptiklad ¢lanek Borise Cveka ,, Kdo (ne)md vkus?“ Pise
se zde: , Rekl bych, Ze prosty lid tyhle véci pfilis nezajimaly a mezi vzdélanymi, bohatymi
a mocnymi se vkus rizné promérioval s ohledem na vysledek soutéZe téch, kdo si
osobovali mit prdvo vkus rozsuzovat a uréovat. Takovy soudce vkusu, ve starém Rimé
nazyvany arbiter elegantiarum, mohl byt docela obycejny mazany Sarlatdn a blb. Moc

byvd prece stejné slepd a stejné bizarni jako milostnd véser.“**

Vkusové preference byly pak velmi ddsledné diktovany, naptiklad za cisare
Josefa Il., a kultivujici vkus byl souéasti statni vychovy. KdyzZ se podivdme do naSich vod
a do modernich déjin, i tady nalezneme zminky o urcovani vkusovych preferenci.
Napriklad v dile Bohumila Markalouse nalezneme zminku: , Tfeba uciti tvofit dobre a
vkusné a obecenstvo vychovati k oceriovdni prdce takové. Pouhé ukazovdni, vystaveni
v trznici, nedélIni otevreni sbirek, kursy, knihovna, prednadsky, nestaci. Treba vychové jak
producentd, tak konzumentd.” (MARKALOUS, 1989, s. 22). DalSim z nasich teoretikd,
kteri prispéli k tématu vkusovych preferenci, je jiz dfive zminény Otakar Hostinsky.
,Beze v§eho ndvodu, beze vSeho pouceni o tom, co je krdsné a prirozené a co neni, arci
nelze se obejiti.“ (HOSTINSKY, 1941, s. 14). Soucasné vkusové preference jsou ale jiz
vrukou kazdé jedineéné osobnosti, avsak jsou také dilem médii, ktera védomé
podsouvaji vkusové preference a cilené tak plsobi na konzumenty. Magaziny, casopisy,
televize a nejvic internet, tedy masmédia®® s velkou moci ovlivnit, byvaji sponzorovana
odévnimi znackami, nabytkarskymi spole¢nostmi, designovymi znackami atd. a jejich
produkty pak vydavaji za ty nejvkusnéjsi a za ty, které bychom méli preferovat. Dnesni

preference jsou tedy velmi ovlivnéné nejen okolim, rodinou, prateli ¢i subkulturnim

' Jak (ne)mit vkus. CVEK, Boris. [online]. [cit. 3013-03-28].
URL: <http://www.gasbag.wz.cz/tema/rocnik2/cislo3/03-13.htm>.
'3 Sd&lovaci prosttedky hromadného charakteru.

10



prostiedim, ale tedy zejména masmédii, kterd udavaji smér. V Casopisech a na

. 174

internetu se pak setkdavame s oznacenimi ,,coolls”, ,in Y ,,outlg”

a média hlasaji, co
musime mit, bez ¢eho nebudeme v nadchazejici sezoné sSik a jak bychom si méli doladit
vkus podle celebrit. Nase vkusové preference jsou tedy v moderni dobé velice
zkreslené a pod tlakem medidlni masaze. Dnes se vyuziva vkusu jako vlohy, kterd je
jakousi dovednosti obchodnikd a marketingulg, jak uréovat a proddvat trend a ovlivnit
konzumenta, tedy kupujiciho. Marketingové vyzkumy zkoumaji vkusové preference
zakaznikd a pracuji s nimi napfiklad v reklamé. Vice o tomto fenoménu a v jaké mire
pUsobi na cilovou skupinu déti a mladeZze pak obsahuje samotné Setfeni v praktické

Casti diplomové prace, ktera obsahuje grafy a zavéry, na kolik jsou vkusové preference

déti a mladeze ovlivnéné, jak a ¢im.

2.1.3 PROBLEMATIKA SOUCASNE MLADEZE

Definovat soucasnou mlddez je vdnesni rozmanité dobé velmi slozité a
neexistuje jednostranny pojem, kterym by se dala soucasnd mladez obsahnout. Budu
tedy vychazet z odborné literatury a stati, které se timto problémem zabyvaji.
Soucasnd mladez je pojem, ktery se v kaidé dobé méni a doba jde velmi rychle
dopredu, takze ve chvili, kdy tato diplomova prace projde tiskem, bude soucasna
mladez mozind zase o krok jinde, nez v aktudlni podobé. Obecné vychazi z odrazu
spolecnosti, jaka je spolecnost, takova je jeji mladez. A dnesni spoleénost je velice
rychld, orientovana na techniku, pokrok, Uspéchy a modernost, ktera se ovSem jiz v ten
den, kdy je moderni, stdva zastaralou. Soucasna podoba détstvi a dospivani je naprosto
jind, nez tomu bylo o par generaci dal. Oznaceni mladez jako samostatné socidlni
skupiny pochdzi z pocatku 20. stoleti, kdy se ménilo postaveni mladych lidi ve

spolecnosti. Do té doby fungovalo viceméné vymezeni dité a dospély, kdy dospélost

' Anglické slovo ,.cool* v prekladu znamena chladny, oviem vyuzivané je jako oznaGeni pro
néco, co je moderni, co je zadané, co je hitem.

17 In“ je v anglictiné predlozkou ,,v* a v pfeneseném vyznamu ,byt in“ znamena ,,byt v,
v centru déni, v centru zabavy, mit pfehled v tom, co se nosi a podobné. Prosté jit s dobou.

'8 _Out“ je opakem ,,in“, tedy v anglickém jazyce piislovce ,,ven®, v pfeneseném vyznamu tedy
pokud je nékdo oznacen jako ,out”, je venku ze hry, nosi véci, které jsou pasé, jeho zivotni styl je
zastaraly a zkratka je mimo moderni proud.

' Principy obchodni a vyrobni strategie.
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dokladuje zdkonem dand norma. V nasi zemi je to hranice dovrSeni 18 let, v USA
napriklad 21 let a Japonsko ma hranici dospélosti stanovenou na 19 let. Dfive dokud
¢lovék Zil v rodiné a chodil do Skoly, byl ditétem, pak zacal pracovat a stal se dospélym.
To ale vdnesni dobé, kdy studujeme stfedni a vysoké Skoly a prodluzuje se doba
pobytu v rodinném zazemi a ve skole, neplati. Mladez je spolecenska vrstva, ktera se
vlastné neda zaradit mezi déti, ale jesté ani ne mezi dospélé a mladez tvofi vlastni
kulturu. Mladi lidé si neberou nazory a kulturni zvyklosti, ale vytvareji si vlastni, at se
jednd o zpUsob zabavy, oblékani, uméni a samoziejmé o vkusové preference. Neberou
si tolik vzory od dospélych, ale spiSe od sebe navzajem a hlavné od celebrit a
osobnosti, které jsou ve zhruba stejném véku. Maji svou vlastni kulturu, jejiz hlavni
osobnosti se prezentuji v médiich, na internetu, vydavaji magaziny nebo bloguji a tim
vysilaji svétu mladych lidi nové a pfistupné informace. Mnohdy je kultura mladeze
uzaviena dospélé komunité, mohou k tomu vést rizné divody — generacni odliSnosti
vedouci k nutnym rozdillm a z toho plynouci uzavreni, popripadé muze jit o cilené
odtrZeni se a revoltu. Tyto pfipady vzbourené mladeze zndme z historie — rock’n’roll,
punk, hippies a tak dale. A s tim velmi Uzce souvisi to, Ze se mladez jako celek dale
rozpadd na subkultury a dochazi kdiferenciaci®® mladdeze jako takové. Pojem
subkultura je nejc¢astéji spojované slovo se soucasnou mladezi, témér kazdého
z jedinct mladeze a déti Ize zaradit do néjaké subkultury. Jde o skupinu lidi, kterd se
vyznacuje stejnym ¢i podobnym Zivotnim stylem a odlisSuje se v nékterych rysech od
vétSinové spolecnosti ¢i od jiné subkultury. Nejvice si odliShosti miZeme vsimat
vizudlné — tedy v obleceni, nebo v preferencich na hudbu, ndzory, vjiném Zebficku
hodnot. Jedny z prvnich subkultur byly napfiklad punks nebo skinheads, pozdéji pak
tfeba hippies nebo sportovni vyznavaci, napfiklad subkultura skateboardistli. Dneska
se ale do popredi dostava i pojem scéna, stale vice se pokousi zatlait pojem
subkultura. Velmi zajimavym pocéinem na téma soucasnych subkultur a scén v nasem
prostfedi je kniha ,Kmeny”, na které se podileli pravé predni osobnosti Ceskych
subkultur. Produkce Bigg Boss a Vinachi zmapovala ¢eské subkultury, udélala radu
rozhovor( a hlavné velké mnozstvi dokumentarnich fotografii z prostfedi nejvétsich
Ceskych subkultur. Autofi knihy Vladimir 518 a Karel Vesely jsou predni ceské

osobnosti, které prosli fadou scén a pohybovali se tak mezi svymi na domovské pudé a

21 o “ v v 7 wr : ;v ov sy
% Ve smyslu rozriiznéni a roz&lenéni na mensi skupiny za uéelem rozlisovani se.
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prizvali si Tomase Soucka, ktery vytvoril desitky, mozna stovky autentickych fotografii,

které ilustruji, jak vypada dany a typicky predstavitel té ¢i oné scény.

»Subkultury, diive nazyvané méstské kmeny, urban tribes, zaved! v roce 1985
francouzsky sociolog Michel Maffesoli. Tento termin vystihuje jako mikroskupiny lidi,
ktefi sdileji stejné zdjmy...“ (VLADIMIR 518, VESELY, SOUCEK, 2012, s. 9). Skute¢ny zrod
subkultur, které zname dnes, pak pfichazi po druhé svétové valce, kdy jak kniha uvadi,
pfichazi trend kapesného a teenagefi’* vybaveni finanénim obnosem mohou zadit
budovat vlastni styl, image a Zivotni cestu. Podobné tak tento trend pokracuje a
soucasna mladez, pracujici na brigddach a hospodafici s financemi, ale také mnozstvim
informaci a zdroji ze svéta, tak mdze velmi dobfe pracovat na svém lifestylu®? a
budovat osobity vkus. Kniha ,Kmeny“ pak déli sou¢asnou mladez na nejvétsi kmeny.
Ovsem kmeny se neskladaji pouze z déti a mladeze, ale vétsina jejich ¢len( pak zGstava
kmenu vérna i vdospélosti. Podivame se, které kmeny tedy nejvice lakaji ¢eskou

mladez podle knihy Kmeny a dale pak podle internetovych blogu.

1. Tattoo® kmen — 25% populace cca do 30 let, které spojuje trend tetovani,

stejnd madda, zdobeni téla jako vyjadreni sebe sama, svého stylu a image.

2. Graffiti kmen - spojuje je médium pouli¢niho nelegalniho uméni na zdech,
kdy dnes tento kmen upadd do celkem out sféry, ale v90. letech byl

opravdovym fenoménem.

3. Punk kmen — spojeni v rebelii, vzdoru, s historii od komunismu, kdy ¢lenové

této skupiny spojuje revolta a hudba, dnes ale vede spisSe k image a stylu.

4. Meatheads — stoupenci z posiloven, ktefi buduji sv{j Zivotni styl ruku v ruce
v touze po dokonalém téle, které jim podsouvaji média.
5. Hackeri — zejména muzsky kmen, ja a muj pocitac, styl zacinajici hranim her,

ktery vede k pokustim jak obejit dana pravidla a tzv. hack®* je na svété.

*! Termin ,,teenager* oznacuje nactileté, mladez obvykle ve véku 12 — 19 let.

** Slovo , lifestyle* je slozeninou anglickych slov Zivot a styl, tedy jej pouzivame misto ¢eského
ekvivalentu zivotni styl a je velmi oblibené v souc¢asné mluvé mladych.

» Anglicky vyraz pro tetovani, ktery se obvykle nepieklada.

 Vyraz pouzivany pro nelegalni prinik v internetovém prostiedi.
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6. MMORPG - fanousci online her, konzoli a pocitacq, kteri neji, nespi a hraji a
jejich virtualni kmen se stava rodinou, ackoliv se v realném svété treba ani

nikdy nepotkali a znaji se pouze pod nickem?®.

7. Hardcore kmen — spojeni hardcorové hudby a politiky, ndazoru Ze hardcore je
vic nez hudba, ktery vede k podfizeni se tomuto Zivotnimu stylu. Tento
kmen je velmi osobni, lidé z celé republiky jsou provazani, znaji se, je to
jedna z mala pevné spjatych subkultur, kde se snoubi hodnoty, city, nazory,
DIY?® propagace, politika a tfeba také veganské a vegetarianské stravovani a
kult straight edge, jehoZ stoupenci nepiji alkohol, nekoufi, neuzivaji drog a

odmitaji promiskuitni zplisob Zivota.

od prvnich stupn zakladni skoly, ale u téch nejvice zapalenych zlstava do
dospélosti, kult tance, muziky, ulice, vychdazejici zamerického Bostonu nebo
Brooklynu, ovlivnéni tim, co nam ukazuje televize a internetovd videa

zejména cernosskych muzikantd.

9. Otaku/Cosplay kmen — milujici anime?’, Japonsko, &iji si kostymy japonskych
kreslenych hrdinG ze seridlli, poradaji srazy a funguje zde velky kult

dokonalé japonské image.

10. Emo kmen — subkultura, ktera je lehce na Ustupu, ale opét oslovuje velmi
mladé teenagery, ktefi nosi temné li¢eni, ¢erné vlasy, do oci se jim jen tak
nepodivate pres mohutnou patku ucesanou zvlasl, posilaji si emotivni
basné, videa a pisné. Kolem roku 2010 byl tento kmen velmi probirdn médii
ve spojeni se sebeposkozovanim, ale ukazalo se, Ze jde hodné o marketing,
komerci a reklamu. Na tomto stylu se pfizivovala fada médii jako ¢asopis
Bravo a hodné hudebnich skupin tak dokazalo prodat timto stylem tisice

alb.

* Vyraz pro piezdivku, pod kterou lidé vystupuji na internetu a ve virtudlnim svété.

%6 Zkratka vychazejici ze slovniho spojeni ,,do it yourself*, tedy udélej si sam, kdy se lidé snazi
veci nekupovat a nepodporovat tak obchod, ale spise si v§e vyrobit svépomoci.

*7 Japonské animované filmy s typickou stylizaci postav.
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

Skinheads — kmen potykajici se s omylem, Ze skinhead rovnd se faSista Ci
neonacista, ale neni tomu tak. Poznate je podle k3and, kosile, dzin(i anebo

tfeba podle muziky a samoziejmé podle kratkého sesttihu ¢i holé hlavy.

Sneakers?® kmen — sbératelé tenisek, ktefi lovi limitované kousky a jejich
vasen je posedlosti, stejné jako jini sbiraji zndmky, pivni tacky nebo tfeba

nerosty.

Freetekno kmen — lidé, ktefi utikaji z mésta na louky, kde potadaji volné
party s nddechem ilegality, drog a hlavné bez vstupu, za naprosté svobody a

bez pravidel, za zvuku techno hudby.

Neohippies — vychazeji z hippie kultury, o které jim vypravéli rodice, vraci se

k ptirodé, kvétindm, koralkiim, ekologii a retro stylu.

Skate kmen — subkultura okolo sportu, konkrétné skateboardingu, stejné
jako basketbalisté, fotbalisté, fanousci bojovych ¢i adrenalinovych sportd.
Tato scéna se pohybuje na koleckach a prknech, at je to skateboard,
Iongboard29 nebo pennyboard3°. Tato kultura je semknutd, vykazuje se
typickym odévem ze skateshopi®' a ztohoto kmene se pomalu stal

mainstream>? a normalni, prakticky méstsky styl.

Virtual kmen — ,zavislaci” na virtualni realité, jakoby obéti svého pocitace a
v souCasné dobé je jim prano, nebot technologie chytrych telefonl jim
dovoluje byt online 24 hodin denné. Internet v mobilu, vidy a vSude online,
pordd na e-mailu, stale online na socidlnich sitich, aplikace, které umoznuiji
fotit, sdilet, posilat dal, oznacovat mista, kde se nachazime, nakupovat pfres
internet a tak dale. Kmen, ktery Zije svlij druhy Zivot na internetu, ¢asto maji
své nicky, avatara®, prozivaji vztahy po internetu véetné intimnich a

erotickych zkuSenosti.

*¥ Oznageni pro typ obuvi — barevné tenisky, obvykle znagek Nike, Adidas, Reebok a podobné.
%’ Delsi obména skateboardu, vyuZivana na delsi trasy nebo na jizdu z kopce.

%% Plastové malé skateboardy, vhodné do mésta.

*! Obchody zaméfené na prodej skateboardového obleent a potieb.

32 Sttedni proud, tedy sou¢ast masové kultury.

33 Vymyslena postavicka, ikonka, pod kterou vystupujeme v prostiedi virtualni reality.
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17. Sportovci — kmen sam o sobé Zijici sportem, majici své hrdiny, kdy cilem je

uspéch a sen o vrcholovém sportu, kterému podfizuji vse.

18. Black kmen — styly okolo muziky, ktera je temna — metal, blackmetal, doom,
spojené s modernim satanismem, tzv. noSeni pentagram, obracenych k¥iza
a symboll, které odkazuji k satanismu, ale vreadlné formé nemaji stimto
kultem nic spole¢ného. Tato subkultura se |éta neméni, nesleduji trendy,

maiji stale stejné obleceni, vizualitu, liceni a jsou velmi introvertni skupinou.

’

19. Ska kmen — toci se kolem muziky, silna kultura, ktera je velmi pocetna, hlasi
se k nim stoupenci reggae a cti odkaz Boba Marleyho, maji svou médu,

akce, kluby.

20. Queer’* - subkultura homosexudlni, bisexudlni, transsexudlni, ale i

heterosexuadlni, kterd v rdmci dospivani experimentuje a hleda nové sméry.

21. Goths — nesmrtelnd image, kdy stoupenci kmene chtéji byt jini a co nejvice
temni, je to trochu hra na temno, kterou spojuje hudba a hlavné odéy,
vampyfi, hrbitovy, popravy a zdliby v historii, zejména v té temné a v jejich
bizarnostech a hlavné ve viktorianské dobé. Patfi sem i zdjem o literaturu,

dekadenci a filozofii.

22. Hipstefi35 — v soucasné dobé nejvice progresivni styl a spolu se swagery, coz
je dalsi kmen, ke kterému se dostaneme, je hipster styl nejrozsifrenéjsim
stylem mezi soucasnymi détmi a mladezi vabec. Snaha hipsterd je vyhnout
se vSemu, co je cool tak moc, Ze nakonec budete nejvice cool. Jedna se
zejména o obleceni, které je kreativni a spojuje nespojitelné. De fakto si
vyberete nejméné trendy kousky, které si obléknete a vytvorite tak
paradoxné nejvice ,in model”. Kosténé bryle, koZzenou brasnu po dédovi,
obléknete ,mrkvacové” dziny s vysokym pasem a nejlépe doplnky nalezené
na pUdé nebo u babicek a spojite to s né¢im prudce modernim, co se

momentalné nejvice prodava. Nosite, co nikdo nenosi, poslouchate kapely,

které nikdo neznd a jste asocialni a negativni a vyznate se ve vSem.

**V piekladu divny, zvlastni, bizardni, homosexualni, teply,...
3 Slovo hipster znamena , fen, ktery vi, ten zasvéceny, co se vyznd a patii k parté*
(http://slovnik-cizich-slov.abz.cz).
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23.

24,

25.

Swageri - jsou jakymsi opakem hipstert, ktefi lovi vSe, co je out. Swagefi
naopak vyhledavaji vSe, co je in, co se nosi, co se poslouchd a samoziejmé
se tim nalezité chlubi a davaji najevo, Ze jsou s tim a se sebou spokojeni.

36« _ toto slovo nem3 presnou definici, ale jde o

Jejich motto je mit ,swag
sebevyjadreni a vyjadreni spokojenosti sam se sebou. Je to zplsob, jakym
pUsobite na své okoli a to odévem, mluvou, celkovym lookem a Zivotnim
stylem. Mdéda se moc nelisi a holky i kluci se oblékaji podobné, ksiltovky,
slunecni bryle znacky Ray Ban, naramky, pasky, fetizky a co nejvice doplnka,
hluboce vykrojena tilka, dziny, leginy a kotnikové boty. Osobnosti, co maji
,Swag” jsou tfeba Rihanna, Lil Wayne, Justin Bieber nebo u nas zpévak Ben

Christovao. Pro soucasné déti a mladez velmi poutavy kmen, ktery se

nesdruzuje a je tak otevieny vsem.

Straight Edge — kmen, ktery se dostdva do popfredi, hlasajici Zadné drogy,
alkohol, cigarety, nespoutany sex, ale ¢istou mysl| a Cisty pohled na svét. Poji
se svegetarianstvim, veganstvim, modernim zdravym Zivotnim stylem,

ekologii a spojuje je muzika.

Jako daléi kmeny pak mame tieba squatery®’, hooligans®®, Justin Bieber
Beliebers, ktefi uctivaji Justina Biebera®, pisSi o ném, podporuji jej, posilaji
mu vzkazy a podobné. Najdeme i stoupence retro stylu, aktivni blogery,
tuningéFe4oa dalsi. Troufam si fici, Ze obsahnout vsechny subkultury, ve
kterych se odrazi mladez a déti, je nemozné a vydalo by to na samotnou

diplomovou praci.

Ukazky nékterych kmend viz Obrazek 1 — 6 z knihy Kmeny™.

36 Urban Dictionary [online]. [cit. 2013-04-15].

URL: <http://www.urbandictionary.com/define.php?term=swagger>.

*7 Squateti nelegalné obyvaji opusténé domy, kde Ziji a protestuji tak proti systému a politice.
¥ Fotbalovi fanousci, obvykle vyhledavajici konflikty s fanousky jinych tymi.

% Americky nactilety zpévak a v soucasnosti jedna z nejvétsich ikon a celebrit déti a mladeze.
* Lidé kolem automobilového sportu, ktefi neustale vylepsuji a zdokonaluji své vozy.
* VLADIMIR 518 — SOUCEK, Tomas. Kmeny. 1. Vyd. Praha: BiggBoss, 2011. 520 s. ISBN:
978-80-903973-2-3.
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Obrazek ¢. 1 Obrazek ¢. 2 Obrazek ¢. 3

Tattoo kmen Neohippies kmen Black kmen

Obrazek ¢. 4 Obrazek ¢. 5 Obrazek ¢. 6

Emo kmen Cosplay kmen Straight Edge kmen

DuleZité je zminit, Ze kazdd subkultura ma své weby, diskusni féra, magaziny,

porady, nékdy i radia, knihy, akce, kluby. Drzi spolu, jsou tedy kmen.

Soucasné déti a mladez se tedy orientuji na znakovou komunikaci, vice nez
slova Ci psany projev komunikuji vizudlné, tim, jak vypadaji, jaka maji gesta, loga, znaky
a symboly. Dokazuje to i komunikace plna znakd, smajlik(i nebo gif(. Pomalu vice spolu
komunikuji tim, jak se stylizuji a oblékaji a ke které subkulture se hlasi. Tricka

s ndpisem, napisy vsude, kam se ¢lovék podiva, to mluvi samo za sebe.

Dnesni mladez uz pak neni omezena tim, co by bylo a nebylo dostupné, jako to
bylo v dobé jejich rodi¢d nebo prarodici. Oteviené hranice, globalni zmensovani svéta,

nakupovani pres internet a naprosta svoboda oblékani a projevu ma za nasledek, ze
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mladez neni uniformovanda a omezen3, ale ma neomezené moznosti v oblékani, ¢esani,
liceni, ale i ve vybéru hudby, kultury, lifestylu. Pravé lifestyle, tedy pojem vyuzivany pro
Zivotni styl, je velice podstatny pojem a téma, které s touto tématikou souvisi. Protoze
lifestyle Uzce souvisi se subkulturou a vychdazi z ni a to celé souvisi pravé se vkusem a
preferencemi. Mladi lidé, patfici do rliznych skupin, maji volnou ruku a neboiji se toho

vyuzivat.

Problematikou soucasnych déti a mladeze je ale rychlé dospivani, povinnosti je
sledovat trendy, drzet krok, byt soucasti subkultury a déti pak prichazeji o klasické
détstvi, jak jej znaly predeslé generace. Velkym problémem je pak zdjem o sexualitu a
to celkem predcasné a objeveni svéta dospélych, jak po technické strance nebo po
strance zajmu o problémy dospélych. Svét je rychly, emotivni a hodné virtudlni a stejné
takova je soucasna mladez, rychle dospéla, hodné citliva a Zijici ve svété, kdy je tenka
hranice mezi virtudlnim a redlnym. Spolecnym znakem je hledani vzoru, kazdy si pak
hleda vzory ve své subkultufe, kmenovy idol, uznavany celou subkulturou. A stim
souvisi osobni identifikace stimto vzorem. Drfive se vzory hledaly osobné, v parté,
v okoli, mezi rodici a starsi generaci, dnes se vzory hledaji na internetu, v Sirokém svété
celebrit a osobnosti. Americky politolog Z. Brzezinski piSe o tom, Ze prvni pohledy na
svét ziskavame z televize a médii a pravé TV a média stanovi normy toho, co je dobry
vkus a spravné chovani. Tuto hypotézu pak ovéruji v praktické ¢asti diplomové prace ve

vlastnim vyzkumu, ktery byl proveden mezi détmi a mladezi.

2.1.4 IDENTIFIKACE, IDENTITA, PERFORMATIVITA

Pojmy identifikace, identita a performativita jsou v soucasnosti velmi cCasto
pouzivané a velice Uzce souvisi se sou¢asnou mladezi a détmi a s jejich pohledem na
vkus, na vkusové preference a na budovani jejich osobnosti. Pravé budovani toho kdo
jsem, jak vypaddm a jak plsobim na okoli, hraje v dospivani dUlezitou roli, kterou se
dospivajici zabyva ve velké mife. Budovani vlastni identity jde ruku v ruce se vkusem,
mladezZ si osvojuje rizné preference, postoje a nazory a témi si svou identitu dotvari.

Mnohdy ale preference prejima a identifikuje se s vzorem nebo s vyraznou osobnosti
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svého okoli, podle které pak formuje svou osobnost, vizualitu a identitu, bez ohledu na

vlastni vkus.

Identifikace — pojem, ktery je vykladan jako zjistovani totoZnosti, rozeznavani a
rozliSovani v procesu vnimani a zejména ztotoznéni se s nékym. Tedy se jedna o vyraz
z latiny, ktery jednak mGze pojednavat o zjistovani toho, kdo jsem a identifikovani sebe
sama anebo ztotoznéni se s nékym dalSim, tfeba se svym vzorem a prejimani jeho
image, zvyk( ¢i vyraz(. Mladi lidé a déti od raného véku pak sami sebe identifikuji na
zakladé shodnych atributl se vzorem, v raném véku je to rodi¢, posléze to muize byt
vrstevnik anebo vzor ze sportu, z médii nebo subkultury. Identifikujeme se na zakladé
prostiedi, kde Zijeme, na zdkladé socialnich sfér, v rdmci party, scény nebo mista, kde

tradvime volny ¢as. Jedna se vlastné z hlediska psychologie o dlouhodoby proces.

Identita — pojem, ktery znamenda totoznost, shodnost, stejnost ¢i rovnost.
Slovnik tento vyraz vyklada jako sebeuvédomeéni ¢lovéka, tedy uvédoméni si vlastniho
ja.*2 Uvédomit si vlastni ja, svou osobnost, tedy svou identitu, kdo a co jsem, je proces,
ktery je v problematickém véku dospivani velmi citové prozivan a budovani ja je velmi
emotivni zdalezitosti. Patfi ktomu touha nékam patfit, byt in, mit dobry vkus, byt
respektovan, uznavan, kladné hodnocen a pfrijiman jako osobnost. Proto je to pojem
velmi spojeny s budovanim vkusovych preferenci, které se buduji pravé spolecné
s procesem vytvareni vlastni identity. , Identita je Casto chdpdna jako védomi svébytné
totozZnosti, jako soulad projevii chovdni a jedndni clovéka s jeho totoZnosti (tohle
chovdni patii k tobé) nebo jako ztotoZnéni se s nékym jinym, se skupinou, ideou (tyto
ndzory, hodnoty, jedndni jsou mi vilastni). Také je zaroven chdpdna jako lidskd zdkladni
potreba. Kdo nemd identitu, prirozené ji hledd. Pocit identity doddvd pocit bezpeci,

seberealizace a podobné. “3

Dalsi definice popisuje identitu jako ,prozZivdni toho, ¢im
jedinec je, tedy vlastni autenticity, jedine¢nosti, konzistentnosti v ¢ase a prostoru.“*
Identita se vidy vyviji v konkrétnim socidlnim a kulturnim kontextu, je tedy nemozné
budovat své ja a vyhnout se tomuto vlivu, stejné jako je témér nemozné vyhnout se

vlivu z médii, které maji v soucasné dobé velkou moc v kulturni i kazdodenni sfére.

2 Slovnik cizich slov [online]. [cit. 2013-04-16].

URL: <http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/identita>.
® Czechkid [online]. [cit 2013-04-16].

URL: <http://www.czechkid.cz/si1120.htm]>

* Tamtéz.
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,ldentifikace se vytvdri spojenim identifikaci z détstvi, soucasnych identifikaci a

zdkladnich Zivotnich zdvazka.“*

Podle Eriksona pfichazi v pubescenci zlom a dojde ke
krizi identity, kdy se Clovék hleda. V této dobé pak prichdzi obdobi hledani si svého
stylu, lifestylu, formuje se osobnost a buduji se osobité vkusové preference, kdy muze
nastat spor a odmitnuti preferenci napriklad rodi¢d nebo autorit. Dojde bud' k nalezeni
té spravné identity anebo ke zmateni vice identit a ta vyslednd se zformuje az poté, co
si jedinec projde vice identitami a tak zvané se najde. Mezitim mlady c¢lovék
experimentuje s rolemi a hodnotami a zkousi a vybira si. Postupné pak dosahuje uplné

a zavazné identity, kterd obsahuje vlastni ja, postoje, nazory, preference a ucelenou

osobnost a jeji vlastnosti.

Performativita — pojem, ktery nalezneme spise v sociologii nebo filozofickém
oboru, ale pronikajici do pedagogiky, kdy tento pojem vykladdme jako schopnost
projevu, schopnost prezentovat svou osobnost, nazory a postoje, tedy prezentovat
sebe sama®®. Ve vizudlni sféfe pak pojimame performativitu jako schopnost prace
s vlastni vizualni prezentaci sebe samého. Kromé zplsobu redi, volby gest a podobné
tak poukazujeme i na to, jak vypadame, jak se stylizujeme a jak chceme pUsobit na své
okoli. Performer, tedy ten, co néco predvadi ¢i ukazuje, je vlastné kazidy z nas, kdy
predvadime sami sebe verfejnosti a svému okoli. A zvlasté déti, jesté vice pak
dospivajici mladez, berou tuto ulohu velice vazné a zodpovédné. Mnohdy muzZe dojit aZ
predvadéni se a ukazovani jiného ja, nez jaké doopravdy mame, za uUcelem zvyseni
popularity a forem oblibenosti, zejména treba ve skolnim kolektivu nebo parté
vrstevnik(l. Mnohdy pak prejimame vkus, ktery se ndm treba ani tolik nezamlouva, ale
je zadouci ve skuping, ve které se pohybujeme nebo do které chceme patfit.
Performativitou se u nds zabyva napriklad H. Babyradova, kterd je nazoru, zZe je treba
ve vytvarné vychové ucit performativni kreativité a je tfeba ucit déti a mladez jak
zachdzet se znaky a vlastni vizualitou. Vizualita pak s performativitou souvisi, napfiklad
v pfedvadéni vlastni image, ktera je nasim osobnim vizudlnim vyjadfenim. Soucasna

mladez s timto jevem pracuje mnohdy velmi extrémné a svou vizualitu obohacuje o

T K. Kdnata [online]. [cit. 2013-04-16].
URL: <http://kanata.vysehrad.org/files/Identita.doc>.
* Fenomén performance a performativity [online]. 29. 06. 2010. [cit. 2013-04-20].

URL: <http://hybris.cz/2010/06/fenomen-performance-a-performativity/>
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tetovani, piercing®’, flashe v udich®®, barevné vlasy, obrazky a gesta ¢ napisy na
obleceni a podobné. To vSe umozZni neverbalné vyjadrit vlastni postoje a vypovédét o
sobé néco, co chceme, aby z nas bylo Citelné na prvni pohled. Diky performativité
mUzZe ale dochdzet i k neumysinému mateni okoli, napfiklad dfive tetovany ¢lovék byl
jasné zaraditelny a to negativné, tudiz pro starsi generace mize byt mlada tetovana
divka zarazena do néjaké negativni subkultury, ac¢koliv ona sama muze byt studentkou
prav, kterd se ve volném case vénuje praci s malymi détmi. Velkou ¢ast inspirace pro
performativitu pak déti a mladez Cerpaji na internetu, v minulosti to byly spiSe ¢asopisy
nebo televize, zejména zahranicni a hudebni kanaly. Dnesni generace déti a mladeze
ma tedy naprosto volnou ruku a nekone¢né mnozstvi moznosti, inspiraci a zdroju, jak
sami se sebou a se svou identitou naklddat. A cilem mnoha soucasnych pedagogl je
smérovat je tim spravnym smérem, coZz muzeme brat pravé jakousi formu vkusové
vychovy. Namifit déti a mladez ke spravnym informacim a pomahat jim s vybérem
toho, co jejich budouci identité nebude na skodu ale naopak prospésné a pomdahat jim

tak tedy v jejich performativnim jednani a pocinani.

Performativita je fenoménem soucasné doby a prace s ni, respektive metodika
prace stimto jevem ve vytvarné vychové, je velmi cCasto probiranym a badanym
tématem, které bude nejspiSe v budoucnu tvofit zajem jesté vétSiho okruhu lidi.
V soucasnosti na toto téma lze najit hlavné prace H. Babyrddové nebo Danuse

Netolické.

2.1.5 METODIKA PRACE S DOBRYM DESIGNEM VE VYTVARNE VYCHOVE

Prace s dobrym designem jako soucast vytvarné vychovy je ovlivnéna zejména
kulturnim kontextem doby a jinak vypadal dobry design na pocatku 20. stoleti, v jeho
poloving, na konci a na pocatku stoleti nového. VSe je dano historicko-kulturnim
kontextem a tyto metodiky se ukotvuji v pedagogickych normach, v soucasné dobé

v Rdmcovém vzdélavacim programu. Navic je vSe ovlivnéno probihajicimi reformami

*7 Kovové perky v riiznych astech t&la aplikované pomoci propichnuti daného mista.
4, r w s o v s . s . ’ S .y
¥ Tzv. tunely, velké otvory v usnich laliigcich, které se nosi jako extrémni forma nausnic a maji
kotfeny v domorodych ritualech.
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Skolského vzdélavani a celkovou proménou Skolni metodiky. Podivam-li se naptiklad do
knihy ,,Vytvarnd vychova“ od kolektivu autoru v ¢ele s Jaromirem UZdilem z roku 1962,
postupy jsou vsoucasné dobé témér nepouzitelné. Vzala jsem knihu na praxi na
gymnazium a ptala jsem se studentll, zda jim vytvarné metody a naméty pfijdou
zajimavé a zda by je bavily a setkala jsem se s odmitnutim a se slovy, Ze vétsSina
z vytvarnych metod a postupl je nepouZitelnd, nepraktickd a k nicemu by studentiim
nebyla. Papirové girlandy, zvifatka ze Sisek a pfirodnin, sadra, sldma a podobné, to
dnes do metodiky dobrého designu témér nezahrnujeme. Namisto toho pracujeme ve
vytvarné vychové s designem, ktery je pfinosny a ktery mohou studenti vyuZivat i
v praktickém ¢i budoucim profesnim Zivoté. Velky podil na tomto faktu ma také
modernizace vytvarnych technik a moderni pocitacové grafické programy. Dnesni
mladez chce pracovat s grafickymi editory a dobte vi, Ze i doba si to zada. Pokud jde o
tvorbu klasickou, tedy metody a techniky jako je malba a kresba, pak ity by mély mit
hlubsi smysl a potencidl, jako napriklad navrhovani designl na tricka a jiné odévy,
navrhovani postav pocitacovych her, kresleni komiks(, prebalt hudebnich nosi¢d nebo
treba pokusy se street artem ¢i formou graffiti nebo body artu. Jasné to vypovida,
odkud se bere vkus — dfive vychazel z pfirody, dnes z technicky dokonalého svéta,
prostiedi virtudlni reality a médii. A tomu vSemu je potfeba metodiku vytvarné
vychovy uzplsobit — uZz malé déti na prvnim stupni ovladaji pocita¢ a v jednodussich
grafickych editorech si upravuji fotografie, které pak vkladaji na socialni sité. Je tedy
potfeba budovat v nich dobry vkus timto smérem, ktery odpovida jejich potfebam a
uzpuUsobit tomu prdaci s dobrym designem. Vytvarny pedagog by tak mél sledovat
trendy soucasného svéta, uz ne jen toho svéta vysokého uméni, ale svéta kolem sebe
jako takového a sledovat zejména moderni umélecké a progresivni sméry, jako je
pravé pocitacovd grafika a animace, komiks, street art, design, kreslit storyboardy,
zkouset drobné animace, piktogramy, pracovat s fotografii, ale nezapominat na
klasické techniky kresby a malby, které se daji s pocitatovou grafikou propojit,
napriklad klasicky malovanou krajinu naskenovat a dale ji pretvaret v pocitacovém
editoru. Vtom se velmi lisi vytvarna vychova napfriklad do dob Otakara Hostinského,
kdy trénink jemné motoriky a kresba ¢i malba a modelovani byly pokladany za

nejdulezitéjsi aspekty vytvarné vychovy.
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Touto moderni metodikou a praci s modernim designem ve vytvarné vychové
se u nas zabyva celd fada vytvarnych pedagogtl a teoretikd, napfiklad kolektiv FPE ZCU
— doc. PaedDr. Jan Slavik, CSc., PhDr. Jan Masek, Ph.D., PhDr. Vladimira Zikmundova,
Ph.D. Ddle pak Markéta Pastorova ¢i doc. PhDr. Jaroslav Vanéat Ph.D., ktefi se podileji
na tvorbé a implementaci RVP pro VV a jsou aktivni pfispévatelé na metodicky portal
RVP. Dalsimi uvedenymi jsou DanusSe Netolickd a spol., ktefi pfipravuji budouci
pedagogy na praci s RVP na pedagogickych fakultach. Vzriastajici vliv vizualni kultury,
médii a reklamy si tak Zada i nové vytvarné postupy, cile a obsahy a ddraz kladeny na

tvofrivost a vizudlni komunikaci.

Markéta Pastorova v ¢lanku na strankach RVP, k tématu promény metodiky
soucasné vytvarné vychovy, uvadi: ,Oblast Uméni a kultura v RVP je pojata tak, aby jeji
jednotlivé vzdéldvaci obory umoznily vsem Zakim zapojit svij kaZzdodenni osobni Zivot
do Sirsi kontinuity lidské zkusenosti. Vychdzi z pristupu k ¢lovéku jako k individualité, jeji
tvofivosti a komunikace a mozZnosti emancipované se zapojit do socidini interakce.”
Vytvarna vychova tak kromé vytvarného uméni a celkové kultury zapojuje i vizudlni
kulturu a jeji jevy z kazdodenniho Zivota, jako jsou vizudlni podnéty z reklam, médii,
pouliéni vizualita, zahrnujici billboardy, fotografie, plakaty a podobné. Metodika
dobrého designu by pak méla do vytvarné vychovy vnaset dobré priklady, eventuelné
predkladat ty Spatné a vést debaty a diskuze, pro¢ jsou nevhodné a jakym zplsobem
s nimi pracovat. Prdveé vytvarna vychova jako vzdélavaci obor, je oborem, ktery by mél
vytvaret v détech a mladezZi obrany arzenal, kterym se dokdZou branit negativnim,

nevkusnym a vizudlné nevhodnym podnétiim.
Vice se metodikou prace s dobrym designem ve vytvarné vychové zabyva
praktickd cast diplomové prace, kde se pracuje mimo jiné s pristupem uciteld

k dobrému vzoru.

¥ Pojeti Vytvarné vychovy v ramci vzdélavaci oblasti Uméni a kultura [online]. [cit. 2013-04-
16].

URL: <http://clanky.rvp.cz/clanek/c/Z/43/pojeti-vytvarne-vychovy-v-ramci-vzdelavaci-oblasti-
umeni-a-kultura.html>.
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2.2 METODY

V této kapitole diplomové prace uvadim metody a procesy Setieni, které vedly
ke vzniku této prace a byly pouZity na sbér informacniho materiadlu, k vyzkumu a

vyslednému zpracovani prace jako celku.

2.2.1 DoOTAZNIK, ROZHOVOR, MAPOVANI

Pro vyzkumnou ¢ast své diplomové prace jsem pouzila metody, které se
pouzivaji k vyzkumu a analyze problému nebo urcitého jevu napfi¢ védami, napfiklad
v psychologii. Zvolila jsem mapovani pro sbér informaci, dale pak rozhovor a dotaznik a
nasledny rozbor k analyze. Mapovani jsem vyuzila pro ziskavani obecnych informaci o
masmédiich, které jsou vyhledavany soucasnou mladezi a které jsou dostupné
v plzeriském kraji. Terénni prace spocivala v navstévach trafik a knihoven a mapovani
toho, jaké Casopisy a jiné tiskoviny jsou dostupné pro mladez v nasi distribuci a jak se
jim dafi, vneposledni rfadé jsem také na gymndziu béhem praxe sledovala a
zaznamenavala, jakd média studenti vyhledavaji a kupuji. Dale jsem se ve své praci
pokusila zmapovat prostredi internetu a televize a naleznout blogy, webové stranky,
féra, porady, kandly a dalsi toky informaci, které jsou pfimo zacilené na déti a mladez a
které maji velky vliv na budovani jejich identity a vkusovych preferenci véetné postoju.

Dalsi zjistujici metody, které mi slouzily k probadani problému, byly rozhovor a
dotaznik. Dotaznik chapeme jako soubor otdzek, jehoZ odpovédi se systematicky
vyhodnocuji a podavaji nam kompletni ndhled na zkoumany jev. Dotazniky nemohou
byt brany jako stoprocentni zdroj faktl a informaci, jelikoz zde existuje riziko
nepravdivych nebo zkreslenych odpovédi. Z tohoto dlivodu je dotaznik povaZzovan za
subjektivni zjistovaci metodu — dotazovany muzZe ovliviiovat své odpovédi a navic
nemusi odpovidat dle pravdy, psychologie tak pracuje sjistym faktem, ktery nazyva
skére uptimnosti. V této diplomové praci byl vyuzit dotaznik kvalitativniho (s uciteli) i
kvantitativniho (se Zaky) typu a to ve formé osobni, tak ve formé korespondencni, tedy

po e-mailu. , Dotaznik je vlastné zplsob psaného rizeného rozhovoru. Na dotazy, které
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jsou na rozdil od rozhovoru psané, se vyZaduji pisemné odpovédi. (EMMERT aj., 2008, s.
142). Zjistujeme fakta tvrda, témi jsou vék, pohlavi, povolani a podobné a fakta mékka
a tim rozumime ndzory, zajmy, postoje, hodnoty, zkusSenosti atd. Dotazniky byly
sestaveny z uzavienych i otevienych otazek, tedy forma otazek uzavrenych, na které se
odpovidalo ano, ne ¢i nevim a forma otazek otevienych, kde respondent uvadél vlastni
odpovédi. V dotazniku bylo uvedeno, Ze je anonymni a byla ddna moZnost odpovidat
na otevienou otdzku vice odpovédmi, v opacném pripadé dotazovany na otazku
odpovidat nemusel, pokud nemél k danému tématu co fici anebo odpovidat nechtél.
Informace o samotném Setfeni a vyzkumné vzorku pak popisuje samostatnd kapitola

této prace v praktické ¢asti vyzkumné.

Dalsi metodou, kterou diplomova prace vyuziva ke sbéru dat a informaci je
rozhovor. Rozhovor™® ,je v socidlnich véddch nejuZivanéjsi vyzkumnd technika, kterd
spociva v dotazovdni.” (EMMERT aj., 2008, s. 145). Rozhovory jsem zaznamendvala a
nasledné analyzovala pii prepisu do konecné pisemné formy srespondentovo
autorizaci a rozhovor slouZil jako prohloubeni informaci, které jsem ziskala

z predchozich dotaznika.

Cilem bylo zjistit rozsah problematiky a pracovat s vétSim uzemim a mnozstvim

dotazovanych, a ddle u mensiho mnozstvi lidi zajit do vétsi hloubky poznani.

2.2.2 PRACE S ODBORNOU LITERATUROU A TISKOVINAMI

Samotna diplomova prace vychazi zteoretickych poznatkl, které je nutné
dohledat v literatufe a pramenech a ndasledné je pak v casti vyzkumné dolozit ci
vyvratit. Pracovala jsem tedy sodbornou literaturou z knihoven ¢i s literaturou
zapljcenou od vedouci diplomové prace, dale pak sodbornymi texty, statémi a
prepisy, které byly bohatou studnici informaci a zdrojem citaci a byly pristupné jak
v tisténé, tak v elektronické formé. Kromé ¢teni, vypisovani dllezitych stati a citovani
pak literatura slouzi také jako zdroj Uvah, které je mozné nadale zkoumat a aplikovat

na vyzkumny vzorek. Mimo jiné mi mnoho informaci poskytly ¢etné studijni materialy

%% Cizim slovem oznagovan v publikacich jako interwiev.
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z KVK na FPE ZCU a studijni materidly dalich kateder a univerzit, které se zabyvaji
pedagogikou, vytvarnou vychovou, estetikou, vzdélavanim c¢i vkusovou vychovou.
Nelze opomenout ani metodicky portal Ramcového vzdélavaciho programu, dostupny

v plném rozsahu na internetovych strankach.

Kromé literatury pak v této praci vyuzivam tiskovin, zejména téch pro déti a
mladez, které jsou pfimym odrazem toho, jaka soucasna mladez je a co si Zada, ale jsou
také odrazem toho, co je détem a mladezi podsouvano jako dobré, spravné a kvalitni
z hlediska marketingu a reklamy. Kromé tiskovin, které vychazeji jako volnocasové a
nejsou tedy zdrojem pIné vérohodnych informaci, které by mély védecky zaklad, jsem
pracovala napfiklad s magazinem RedWay’', ktery je celostatnim kolnim Easopisem,
distribuovanym do zakladnich a stfednich Skol, do gymnazii, napravnych zafizeni a
knihoven, uréeny nejen studentim, ale i pedagoglim. RedWay ma ve své redakci
odborné zastoupeni a vymyslel jej prof. MUDr. Michael Aschermann, DrSc., FESC.
RedWay mam ve svém tymu mladé lidi z rGznych subkultur, véetné pedagogu, pediatr(
a détskych psychologl, takze na rozdil komercnich ¢asopist je zajisténa odbornost a
vhodnost obsahu. Rozborem a srovnanim téchto tiskovin jsem pak dostala do své

prace dalsi zajimavé informace a pohledy.

2.2.3 PRAKTICKE UKOLY NA SKOLACH

Okrajové jsem do metod pouzitych v diplomové praci zahrnula praktické ukoly
na Skole, konkrétné na Gymnaziu Frantiska Kfizika, kde jsem vykonavala vystupovou
praxi vramci studia na KVK. Vrdmci vytvarné vychovy jsem zkoumala vkusové
preference po celou dobu své praxe a to okrajové jako pozorovatel bez védomi
studentl a zapisovala jsem si zajimavé postiehy, které jsem poté zahrnula i do
vyzkumné c¢asti této diplomové prace. Jeden z UkolG ve vyuce jsem ale pfimo na vkus a
dobry design aplikovala a to uz s plnym védomim studentl a dale jsem jej analyzovala

a rozebirala v predmétu KVK/PRV®2, Jedna se vlastné o névrh metodiky prace

3! Dostupné na www.redwaymag.cz.
32 Cely rozsah projektu a jeho kompletni vypracovani viz ptilohy diplomové prace.
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s vlastnim vkusem a dobrym designem piimo v hodiné vytvarné vychovy>>. Cilem Gkolu
bylo zjistit, jaké jsou vkusové preference prvniho roéniku gymnazia a kvinty, tedy
mladeze ve véku 15 aZ 16 let a to s ohledem na vétSinovy vkus. Soucasti projektu byla
diskuze nad fotografiemi lidi z ¢asopisli a porovnavani s fotografii vlastni, na které jsou
sami studenti a kterou sami pofidili a donesli do hodiny. Popfipadé fotografie vlastniho
pokoje porovnavana s typickymi pokoji z desénovych ¢asopist. Dale ukol prechazel ve
vlastni tvorbu, kdy sebe sama zfotografii vystfihali a tvofili koldz sebe ve svém
vysnéném pokoji, ktery poskladali z donesenych ¢asopisti a magazinl a ukazali tak, co
vlastné preferuji. Nad vyslednymi dily probihala diskuze a reflexe, ktera méla poukdazat
nejen na vlastni preference vkusové, ale i na odliSné nazory a hlavné na to, jakou roli
hraje vliv reklamy a médii a nakolik jsou ovlivnéni. Kromé tohoto ukolu jsem po celou
dobu praxe vedla reflektivni dialogy a diskuze pravé na vkus zamérené a materidl mi

poslouzil jako prohloubeni pro tuto praci.

3 HISTORICKY VYVO]J VKUSOVE VYCHOVY

Vkusova vychova, jak ndzev napovida, ma za cil vychovédvat, tedy vést
k dobrému vkusu, tedy ktomu obecné platnému, povaZovanému vétSinovou
spolecnosti za idealni. To uz je v dnesni dobé relativné tézké. Koreny vkusové vychovy
Ize vystopovat az v antice, kde se filozofové zabyvali krasnem a estetikou a tomuto
uceni ucili své zaky. Vkusova vychova podléhala v té dobé krdse prirody a ménila se
s ménicim se pohledem na krasno. Obecné ji ale najdeme v celé historii modernich
civilizaci, ackoliv nemusela byt samostatnou vychovou, ale soucasti estetiky, vytvarné
vychovy, dnes napfiklad jako soucast prlarezovych témat jako je napriklad medidlni
vychova. Tato cast diplomové price se zabyvd vkusovou vychovou v historickém
kontextu, obsahuje tedy vychodiska z historie, vychazi ze zakladnich Uvah prednich
myslitelll a ddle se presouvd do modernéjsich pojeti. Hlavni vychodiska nachazi tato
prace v dilech autorl z pocatku 20. stoleti, kdy se pravé zajem o vkusovou vychovu

formoval a stal se stfedem pedagogického zdjmu véetné zdjmu nasSich pfednich

33 Viz samostatné kapitola 5 - Néavrh metodiky prace s dobrym designem ve VV.
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teoretikl. Kapitola plynné prechazi od minulého stoleti do toho soucasného a srovnava
zmény pristupu ke vkusové vychové v minulosti a dnes, porovnava vychodiska Otakara
Hostinského, Bohumila Markalouse, Herberta Reada, Tomase Kulky a dalSich
vyznamnych osobnosti, které se podileli na proménach vytvarné vychovy a srovnava
jejich pojeti s pojetim soucasnym, které vychazi z pedagogické reformy, Ramcového
vzdélavaciho programu a ukazuje vkusovou vychovu vsoudobém pojeti véetné

soucasnych teoretik( a jejich pohledu na dany problém.

3.1 HISTORICKA VYCHODISKA VKUSU S OPOROU VE FILOZOFII

Abychom mohli zadit s mapovanim vkusové vychovy jako takové, je potfeba
vratit se tam, kde o samotném vkusu zacalo smysleni a kde se formovaly Uvahy o vkusu
a o tom, jak vkusu ucit déti, mladez i vzdélanou spole¢nost. Filozofové vsech
historickych epoch se zabyvali vkusem, kycem, estetikou a formovaly rtizné nahledy na

dobry a vSeobecné platné normy vkusu. Z nékterych pak vychazime dodnes.

3.1.1 ESTETIKA, KANT, HUME, HEGEL A DALSI

Estetikou se ve svych filozofickych spisech zabyvali myslitelé od nepaméti,
pojeti krasna zname jiz z pera Aristotelova, Sékratova i Platénova. Vkus prvotné
vychazel z antického vzoru pro krasno, z tzv. kalokagathie, ktera snoubila krasu téla i
duse, krasnu a ctnost. Tedy co nebylo dobré, nemohlo byt ani krasné. Sokratés pak
hledal krasu v tom, co je libé kazdému, vZdy a za vSech okolnosti. S tim dnesni vkusova
koncepce nemUze souhlasit, nebot vkus je véci subjektivni. Platon zase hledal krasno
v harmonii, symetrii a mife a poznani. Aristoteles hledal krasu v pfirodé a hlasal
napodobu s pfirodou, tedy mimesis. Ovsem pfisSel s prelomovym tvrzenim, kdy tvrdil,
Ze jednota krasy je vlastné v jeji rozmanitosti a tim pristoupil na subjektivitu kazdého

jedince. Z téchto tezi pak vychazela nejen stfedovéka, ale hlavné moderni filozofie.

Jednim z prednich filozofl, kteri se zabyvali problémem vkusu, byl Immanuel

Kant (1724 — 1804), ktery ve svém dile ,Kritika soudnosti” z roku 1790 pfistupuje
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k problematice vkusu zrlznych Ghld pohledu. Navazuje tak na dilo predchozich
myslitell a snazi se hledat kritéria pro obecné platnou normu vkusu. Jde mu o jakousi
univerzalitu vkusu a zabyva se antinomii vkusu, tedy jak vyresit problém protichlidnych
vkusovych ndzorQ na vkusovy soud. Dochazi k subjektivité a nezdvislosti na logice a
vyslovuje, Ze tedy vkusovy soud neni soudem pravdy, ale subjektivnim nazorem.
,Schopnost posuzovat estetické hodnoty, hlavné tedy krdsu, slouZi podle Kanta ke
kultivaci a vychové vsech clentd spolecnosti, ale vytvdri také predpoklady k lepsSimu
vzdjemnému porozuméni, ¢cimZ podporuje porozuméni kaZzdého jednotlivce, ale i lidstva
jako celku.” ,Vkusem tedy Kant nazyvd schopnost posuzovat néjaky predmét nebo
predstavu na zdkladé viastniho zalibeni bez jakéhokoliv zdjmu.“ (SEDLAROVA, 2007, s.
52). Co se samotného idedlu krasy tyce, pak Kant uvadi, Zze neexistuje zadné objektivni
pravidlo vkusu, které by jasné urcovalo, co je krasné. Kant pak uvadi dvé platné teze —
1. Kazdy ma svQj vlastni vkus a ten vychazi ze subjektivnich motiv(i. 2. Tento soud
nema pravo na nutny souhlas vSech ostatnich, tedy okoli. Tyto teze pak mizZzeme brat

za obecné platné a vychazi z nich soucasna estetika i vytvarna vychova.

Dalsi z myslitelli, kterému se stal vkus zajmem, byl Kantlv soucasnik David
Hume (1711 — 1776). V souvislosti se vkusem pak zname jeho dilo ,,0 méritku vkusu®.
Stejné jako Kant je zastdncem toho, Ze vkus je subjektivni. Tim se vlastné odliSuje od
antiky, kdy byl preferovan vkus jednotny. K tomu se pak vracel napfiklad socialisticky
realismus, ktery o jakousi podobu univerzdlniho vkusu také usiloval. Hume piSe o
,velké rozmanitosti vkusu a o tom, Ze i ¢lovék s malymi znalostmi dokdZe poznat, co
vkusné je a co neni...” (NIEDERLE, 2004). Hume to dava za vinu intuici, kterou ma kazdy
z nas. Kromé toho Hume kritizuje neustale hledani norem a jednotného pravidla, které
v tématu vkus nema misto. ,Nebot vkus je zaloZen na pocitech libosti a nelibosti, které
se dostavuji jako reakce na esteticky objekt”. (NIEDERLE, 2004). Kromé toho se Hume
zabyval stédlosti a nestdlosti vkusu, nebot nékteré véci se nam libi po tisice let,
napriklad umélecka dila a jiné postupem casu zanikaji, jsou tedy jen otazkou dobové
modernosti. Velkou roli v posuzovani vkusu pak mimo jiné hraje zkuSenost, jakou
Clovék ma. Ztoho vychazeji i souéasni designéfi a hlasaji, Zze zkusenému ¢lovéku

s vizualnim svétem muze i véc na prvni pohled kycovita pripadat umélecky.
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Celkové anglickd vkusova Skola 18. stoleti vyrazné prispéla k proméné
klasického vkusu. Vkus se z pouhého soudu stava tvarcéi schopnosti, ktera ma vlastni

pravidla a zakony.

Za zminku jisté stoji jesté Georg Wilhelm Friedrich Hegel (1770 — 1831), o néco
mladsi filozof nez dva predchozi. Ten ve svém dile , Estetika” kritizuje kategorie vkusu,
protoZe kategorie jsou pouze popisné a hodnoti zejména zevnéjSek dél a uméni jako
takového. Naopak podstata uméni a estetickych dél byla podle néj skryta a proto bylo
hodnoceni vkusu ochuzené o pravou podstatu. Poté, co Hegel kritizoval a utocil na

vkusové teorie, byl na néjakou dobu zdjem o tyto teorie pozastaven a vcelku umléen.

Z pomérné modernich myslitel zminim Pierra Bourdieua (1930 — 2002),
sociologa, ktery ve svém dile ,Socidlni kritika soudnosti vkusu” z roku 1984, utodi na
moderni teorie, které opét usilovaly o jednotnou normu vkusu. Jednota vkusu
souvisela vté dobé s politickou a kulturni situaci v Evropé a odrazela tak soucasny
kontext té doby. Kromé toho také ale kritizuje postoj ke vkusu od Kanta a jeho pojem
libost, ktera je podle Bourdieua jen vysadou bohatych, ktefi maji prostfedky a dostatek

¢asu na ono zkoumani a hledani postoje libosti.

3.2 VKUSOVA VYCHOVA 0D POCATKU 20. STOLETI

Na pocatku 20. stoleti prochdzela celkova vytvarnd vychova cetnymi
reformami, které se nadale formovaly po celé dvacaté stoleti a to se tak neslo ve
znameni velkych zmén a promén. At uz to byl zajem o fenomén tvofivosti nebo projevy
zajmu o vizudlni kulturu ¢i vychova medialni, vidy se vtom odrazela davka vkusové
vychovy a otdzka, jak s ni naloZit. BEhem tohoto stoleti se v oblasti badani po metodice
vkusové vychovy vystfidala fada prednich teoretikd nasich i zahranicnich, jejichz teze
rozebird a vzdjemné porovnava pravé tato kapitola. Setkdme se s postojem drivéjsich
teoretikll a srovname jejich postoje s historickym kontextem, ale také se soucasnou
podobnou vkusové vychovy a se soucasnymi teoretiky. Na pocatku stoleti minulého se
tedy jednalo hlavné o spor mezi vytvarenim krasného prostiedi (Hostinsky) a mezi

navratem k praktickému vkusu, tedy vkusové vychové (Markalous). Nasledkem byla
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kritika téchto smérd a nepripravenost pedagogl k témto krokdm a nasledoval obrat
k ditéti jako takovému, tzv. pedocentrické tendence. Ty se nasledné promitly do zadjmu
o individualitu a vzeSel trend koncepce tvofivosti a nasledné se formoval pojem
vizudlni kultury, kterda spociva ve vizualnich podnétech z okolniho svéta, z médii,
z techniky a zkratka vychazi z aktualnich potreb soucasnych déti a z kontextu soucasné

spolecnosti.

3.2.1 OTAKAR HOSTINSKY

Otakar Hostinsky — predni cesky teoretik, ktery vroce 1902 vydal pro tuto
diplomovou praci stézejni dilo ,, O socializaci uméni“— jednalo se o prfednasku, ve které
pozadoval zpfistupnéni uméni SirSim masam a ne jen elitarské spolecnosti a zaroven
s tim apeloval na pojeti vkusu jako na jakési péstovani vrozenych dispozic, které je
tfeba budovat od mala v rodiné, napfiklad vhodnosti hracek a rodinného zdzemi a
nadale pak budovat ve skolnim prostfedi dobrym vzorem, aby se dispozice k dobrému
vkusu vytfibily. Na jeho pojeti timto navazuje napfriklad fenomén galerijnich animaci,
jak je zname dnes tfeba od Hordcka. Konkrétné Hordckovo pojeti jako takové pravé
z ndzorl Hostinského vychazi a cerpd, je tedy vidét, Ze ndzory z pocdtku stoleti
dvacatého vyuzivame i dnes v soucasné pedagogice. Tématiku zpfistupnéni uméni a
budovani vkusu pak dale Hostinsky resi i v dalSich statich a predndaskach, napriklad v
dile ,, 0 vychovdni vkusu uméleckého”. Hostinsky razi ndazor o budovani vkusu dobrym
prikladem a socializaci a popularizaci uméni. VSe by mélo zacit dobrym prikladem
vrodiné uz od utlého véku, napriklad vybérem klasického uméni, difevénych hracek
femesiné vyroby, obrazkovych knih ¢i vhodného nabytku a domaciho dekoru a
podobné a nadale pokracovat dobrym prikladem ve skolnim prostfedi a nasledné
v Zivoté. Skola by méla predkladat dobré vzory a ukézky, vodit zaky do muzei a galerii a
zdobit Skolni prostfedi vhodné vybranymi reprodukcemi, jakozto i dekorem. To se dnes
promitd naptiklad i v moderni pedagogice, kdy predkladame dobré vzory a
analyzujeme a debatujeme nad Spatnymi. , Péstovati vnimavost a Idsku pro uméni ve
$kolni mlddezi, tedy v doristajicim lidu.“ (HOSTINSKY, 1902, s. 11). Ke vkusové vychové

primo fika, Ze je potfeba budit vnimavost a vSimavost: ,A probuditi tyto v ditéti snad
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jen drimajici vlastnosti, péstovati a podporovati je dle moZnosti ve sSkole i mimo Skolu,
tot prvni a hlavni ukol nds.” (HOSTINSKY, 1902, s. 12). Tuto cestu razime také dnes,
napriklad celostatni casopis RedWay a jeho Séfredaktorka Martina Owerstreet, mi
potvrdili, Ze cesta péstovani a probouzeni vnimavosti a predkladani dobrych vzoru je i
v soucasnosti aktualni ukol a cil. ,,Proto umélecka vychova rodinnou, skolou a Zivotem
tvori jeden velky, souvisly celek.” (HOSTINSKY, 1902, s. 12). Klade se tedy dleZitost na
to vyvijet, stupriovat a disciplinovat dispozice, aby se staly skuteénym vkusem, ktery si
jedinec pfivlastni a bude jej dal vyuzivat a tfibit ve svém dalSim Zivoté. Shrneme-li to,
Hostinsky byl ve své dobé velmi pokrokovy a jeho metody tfibit vrozené dispozice a
stupfiovat je dobrym vzorem jsou i naddle platné. ,Konecny cil vsi zdravé vychovy
umélecké zajisté nechce byti jiny neZ zabezpeciti ditéti pro budouci Zivot samostatnou
soudnost ve vécech uméleckych.” (HOSTINSKY, 1902, s. 13). Z toho dnes mdze ¢erpat
napriklad i vychova medidlni, ktera ma jako jeden z cili smérovat k dobrému vkusu pfi
vybéru vhodnych médii a vzora z okolniho prostredi a docilit tak, aby si mlady ¢lovék ci
dité ¢asem sam dokdzal tvofit vlastni umélecké a vkusové soudy. Ovsem ve své dobé se
tyto cile a soudy staly jakousi formou femeslného kopirovani a vedly k netvofivosti,
nybrZ k obkreslovani dobrych vzor(, které byly predkladany. Tento fakt pak kritizoval

Bohumil Markalous.

3.2.2 BOHUMIL MARKALOUS

Markalous byl ve své dobé kritikem postojd Hostinského a naopak zastaval
nazor, ze vkus neni vrozeného charakteru, ale je ziskany. OvSem nepopir3a, Ze jej zprvu
ziskdvame v rodiné, poté ve Skole a nakonec v bézném Zivoté. Vkus se nam formuje
neustalym nabyvanim novych dojmi a objevovanim novych podnétl a mize se tedy
ménit, nikoliv jen vyvijet, jak tvrdil Hostinsky. Do popredi, co se vnimani vkusu tyce,
stavi cit a varuje pred presycenim déti feémi o krase a vzorech, pak dojde ke
znechuceni a také renesanénimu kopirovani dobrého, protoZze dité bude chtit mit
uspéch a dobry prospéch a bude tedy radéji kopirovat to, co za dobré povaZujeme,
namisto toho, aby vyvijelo vlastni tvofivost. Neméli bychom v rdmci vkusové edukace

vnucovat zakam svlj vkus, méli bychom je nechat vytvofit si vlastni nazory a vlastni
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dila — to odkazuje na soucasny koncept tvorivosti, ale také plurality. Vkusova vychova
by se tedy podle Markalouse méla smérovat za pomoci pozorovani pfirody, pozorovani
vhodné zvoleného obrazového materidlu, ktery ovSsem nesmi zastinit vlastni fantazie a
stat se pevnym vzorem toho, co je a co neni dobré. Vkus je tedy vlastnost, nikoliv
dispozice, neni vrozen, ale musime jej ziskat a rozvijet — to je zakladni rozdil mezi
pojetim Hostinského a Markalouse. Ve svém dile , Estetika praktického Zivota” z roku
1989, se vénuje vkusové vychové primo v kapitolach Vychova vkusu, architektura,
vytvarnd vyroba a estetika, kde popisuje dlleZitost bytové kultury a mimo jiné
ziskavani vkusovych soudu z okolniho pozorovani. Stejné jako Hostinsky ale nepopir3,
Ze budovat vkus je nutné od mala a proto formou her a hracek probouzet détské
vnimani hezkého. Kritizuje naptiklad moderni hracky, které jsou pretechnizované a
ztraceji Cisté tradi¢ni kouzlo. Vkusova vychova déti v raném détstvi je podle néj
ohroZena pravé nevhodnosti hraéek a hovofi o tom kritika umélého hrackarstvi.
L»Hrackadrstvi se ocitlo na scesti, proddvajic véci nevkusné, sentimentdlini, drydcnické a
neprirozené.” (MARKALOUS, 1989, s. 11). Po vzoru Alfreda Lichtwarka chtél Markalous
razit myslenku vychovavani vkusného konzumujiciho obecenstva a estetickou vychovu
pojmout nejen jako tu Skolskou, ale hlavné socialni. ,Budoucnost naseho primyslu
zavisi na tom, zda dovedeme pristi generace umélecky vychovati, dovedeme-Ii probuditi
smysly a zdravé citéni. Systematickd vychova obecenstva predchdzi vyssi a vkusnéjsi
vyrobu.” (MARKALOUS, 1989, s. 19). Kromé toho klade dlraz na estetickou formu
plakatd, reklamy, formu propagace zboZi a celkové vitality obchodu. Tady mizZeme
naleznout shodu se soucasnou vizudlni kulturou nebo snahou medidlni vychovy.
Nejzajimavéjsi stati, z hlediska vkusu, ktera byla kromé knihy publikovana také
v Lidovych novinach roku 1919, je stat Vychova vkusu. Uvadi se v ni: , Veskeré Skolstvi
nase i vychovné instituce socidlni maji pojati vychovu vkusu do svého programu, ne
snad jen pro jeho hodnotu vlastni, nybrZ také, Ze vkus jest dileZity cCinitel Zivota
vefejného i soukromého, mad velky vyznam ndrodohospoddrsky, pomdhaje zvysovati
uroven praci fremesinych, praci hodnotnych vibec, a jest tudiZ vyznamnou sloZkou a
podle povahy své citlivym ukazatelem urovné vzdélanosti.” (MARKALOUS, 1989, s. 29).
Dobry vkus neni tedy jen osobni zalezZitosti, ale odrazem celé spolec¢nosti a vkusova
edukace je tedy podle Markalouse nutna. ,,Po zevni strdnce Zdddme, aby budovy skolni

stavény byly podle navrhu architekti. Chceme vkusny ndabytek, malbu, ozdobu, zvlasté
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pak po strdnce vnitini i vnéjsi nové vypracované ucebnice, Citanky, knihy, tiskopisy,
umélecky bezvadné obrazy zemépisné, déjepisné, prirodovédecké, odborné.”
(MARKALOUS, 1989, s. 29). Jako problém estetické vychovy vidi také otazku vhodné
vypracovaného prostredi, které na déti a mladez plsobi. Tyto myslenky jsou taktéz
dodnes podporovany. Kvychové ke vkusu pak vidi pfilezitosti i mimo vyucovani —
divadelni pfedstaveni pro déti, slavnosti, koncerty, besidky, vystavy i samotné vychazky
do mést a do pfirody. Vychovu vkusu tak pojima jako socidlni vychovu vkusu, ktera
rozhoduje o celkové kulture a Urovni naroda. V dobé Markalousové byla tedy esteticka
Skolska vychova minéna jako prakticka estetika Zivotniho vkusu, tedy s ohledem na
kulturu, zdravi, spole¢nost a historické vazby, tomu odpovida dnesni vizualni kultura,
ktera také obsahuje vizudlni podnéty nejen z vrcholného uméni, ale i z Sirokého okoli.
»Na prochdzkdch maji Zdci odhadovati, z kterého véku je diim a co je na ném
pozoruhodného, maji sami upozorriovati na domy nevkusné, odstrasujici, kriklavé
ndpisy, nevkusné portdly, vykladni skriné.” (MARKALOUS, 1989, s. 58). To je pfikladem
toho, Ze i vSedni véci okolni tfibi vkus a dUlezité je, aby se vedly diskuze a debaty a
polemiky nad tim, co sam Zak oznaci za vkusné a nevkusné a zak by si to mél umét
nejen odprezentovat, ale i obhdjit. ,Pravd vychova vkusu nespocivd v privlastriovdni si
soudd vlastnich. Touto cestou musi byt veden clovék jiz od mladi, jen tak ziska svij
osobni vkus, ne jen odlesk vkusu ciziho.” (MARKALOUS, 1989, s. 142). To je presné ta

cesta, ktera hlasa neuzivat nadmérné vzor(, ale péstovat si vlastni nazory.

Vkusova vychova byla pocatkem 20. stoleti podle Markalouse délena na tfi
stupné a kazdy stupen mél obsahovat vlastni pravidla. Stupen prvni je esteticka
vychova rodinnd — pfirozeny vyvoj fyzicky a duSevni, bez pouzivani nasilnych
umeéleckych metod. Snazi se uchovat détstvi, volnou hru, volné pozorovani, kresleni,
modelovani a seznamovani se s materidly v Cistém vkusném prostfedi. Druhym
stupném je vychova Skolska, kde se uplatni uéitelova osobnost jako pozitivni vlivny
Cinitel. Tretim stupném je pak vychova esteticka ve formé lidovychovy a tu zastavaji
galerie, muzea, ale i stavitelstvi a prdmysl ¢i kultura nebo lidové femeslo. Podobny
nazor jako Markalous pak razi napfiklad teoretici jako je Franti$ek Zakavec, Zich, Albert

Dresdner, FrantiSek Tichy, Etienne Bonnard nebo Jifi Vaclav Klima. Klima stavi
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vkusovou edukaci formou smyslového vnimani do opozice kintelektudlnimu
vzdélavani.

Markalous si je védom toho, Ze vkus vidy podléha spole¢nosti a spolu s ni se
méni, nehleda tedy vkus obecné platny, jaky hledala naptiklad antika, ale pracuje s tim,
Ze co je ted a nyni vkusné a dobré pak za néjakou dobu byti nemusi. S tim pracuje
moderni pedagogika a dnes v jesté vétsim extrému, neb co je dnes moderni, jiz zitra
byt nemusi. Nejvice je to patrné ve vkusu odévnim, co se dnes nosi, to jiz za par
dnG/tydni/mésic byt moderni nemusi a naopak muze byt uvedeno dokonce jako
nejen nemoderni, ale i nevkusné. Velmi zajimavou tezi je nasleduijici citace: ,Odévni
vkus — moderni, inteligentni clovék, musi mit masku pro lidi. Tato maska je urcitd, vsem
lidem spolecny tvar Satd. IndividudIni Saty maji jen dusevni omezenci. Ti maji potrebu,
aby do celého svéta vykrikovali — ¢im jsou a co vlastné jsou.” (MARKALOUS, 1989, s.
277). To je presny priklad dnesni performativity mladeze. Dfive kdo byl jinak oblecen,
byl automaticky rebelant, nebo dokonce dusevné omezeny jedinec, ktery musel davat
najevo svou zajimavost. Tohle vsoucasné dobé nelze uzndvat, mdda je plna
subkulturnich vlivi a obsahuje tolik kreativity a odliSnosti, Ze o spole¢ném tvaru
nemuze byt rec. Hovofit miZeme pouze o obleceni vhodném a nevhodném, které je
ale otazkou kontextu, do kterého zapadd. Tréninkova tepldkovka je vhodna na sport,
nevhodna do divadla. Naopak spolecenské Saty jsou vhodné do opery, ale budeme
v nich plsobit nevhodné pfi praci na zahradce. Otazka vkusu je pak o tom, zda
dovedeme odhadnout situaci a kontext, do kterého své Saty radime. S tim by pak méla
Skola pracovat, ucitel by mél byt oblec¢en vhodné ke svému povolani a byt tak vkusnym
vzorem a smérovat studenty taktéz k vhodnému odévu, ktery zapada do skolniho
prostiedi. Myslenka korektniho odévu tedy stale pretrvdvd a kazda spolecenska
udalost a kazda situace ma své korektni obleéeni, kterému fikame dresscode* a pokud
dany dresscode dodrzujeme, jsme povaZovani za vkusné oblecené. Nékteré staty a
zemé ve svété vyresily korektni a vkusny Skolni dresscode Skolni uniformou a tim
predesly mimo jiné tomu, aby nékdo chodil do Skoly oblecen nevhodné a dopustil se

tak poboufreni.

>* Pojem ,,dresscode” nebo také ,.dress code” pochazi z modniho pramyslu a vznikl spojenim
slov ,,dress* a ,,code”, tedy z anglictiny Saty a kéd. Oznacuje odévni normu nebo piedpis pro danou
situaci, napfiklad dresscode do spole¢nosti, dresscode do prace nebo na vecirek.
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3.2.3 HERBERT READ

Vkusova vychova u nds nebyla pouze pod vlivem nasich teoretikd, ale vyrazné
se podilel vliv ze svéta, z dél autor(, ze kterych nasi teoretici ¢erpali, nebo jim naopak
oponovali. Jednou ztakovych osobnosti, kterd méla vliv na naSe pedagogicka
vychodiska, je napriklad Herbert Read a jeho dilo ,Vychova uménim”. Read chape
vychovu jako podporu rlistu a péstovani riznych projevl, pokud si to prevedeme na
vychovu vkusovou, pak péstujeme rizné zplsoby projevu, vnimani a podporujeme svUj
rast na poli vkusovych preferenci. Vkus podle Reada souvisi s vciténim a méli bychom
na néj v edukaci nahlizet jako na velice subjektivni postoj. ,,A zde pravé ndm pocinaji
nesndze. Nebot co je libé jednomu, neni nutné libé jinému. Jdeme dokonce tak daleko,
Ze fikdme, Ze co je jednomu med, je jinému jed.” (READ, 1967, s. 27). Vkusové
preference podle néj také souvisi s psychologickymi pojmy, jako je temperament,
charakter a osobnost, to vSe souvisi se stfidanim vkusu a s intuici, s jakou ke vkusu
pristupujeme. A vkus souvisi s dusevnim vyvojem a stupném, v jakém se nas vyvoj
nachazi, tedy dosaZeni stupné, kdy je cElovék, respektive dité, schopno hodnotit
vysledky. S tim by méla vychova ke vkusu pracovat. Zakladem pro tuto vychovu jsou
pak dva hlavni pojmy — ladnost a neladnost. ,Jestli je ve vécech rytmus a harmonie —
zkrdatka jestli to vSe dohromady ladi nebo neladi, z toho lze vést usudky vkusné a
nevkusné.” (READ, 1967, s. 79). Tedy ucime déti nejprve témto dvéma usudkim, a
pokud se vyporadad se zkuSenosti s Usudkem ladnost a neladnost, dostava zaklad
estetického citéni, ktery by meéla skola probouzet. V kazdém pfipadé je nutné
respektovat subjektivni postup a postupné jej vyvozovat do postoje objektivniho. Read
déli studenty a Zaky na dva typy, na typ objektivni a subjektivni. Objektivni typ hodnoti
véci kolem sebe ryze intelektudlné, bez emoci. Rozumové srovnava, kritizuje a snazi se
byt objektivni a korektni a vyzdvihuje to, co povaZzuje za obecné dobré, bez ohledu na
sebe. Chybi tedy individualita. Tito Zaci pak potlacuji vlastni vkus a usudky a jakoby
tlumodi to, co si mysli, Ze je obecné dobré a co i ucitel jako dobré shledava a tim si
zajisti u ucitele uspéch. Tento nahled je ale v soucasné dobé nezadouci, nechceme, aby
studenti pouze prejimali a tlumocili, ale poZadujeme, aby se nebdli ukazat své

objektivni ja i za cenu toho, Ze budou kritizovani. Jen tak se dobereme k debaté,
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konstruktivni kritice a plodnému reflektivnimu dialogu. A budujeme tedy typ
subjektivni, ktery nedba na to, co se obecné libi vSem a co je asi spravné, ale dovede si
vyjadrit a obhadjit svlij nazor, prednést ho druhym a popsat, z jakého divodu onu véc
shledava dobrou. Read popisuje i fakt, Ze u malych déti neni vkus — ale pouze
napodoba. Déti netvofi v raném détstvi soudy dobré versus Spatné, ale napodobuji a
mysli si, Ze to co predvadéji je dobré. Az s vékem si ziskavaji vizudlni zkuSenosti a vtom
by méli byt zaci podporovani. V kapitole o estetickém zakladu kdzné pak Read pisSe o
tom, Ze pojmy dobré a zlé, hezké a osklivé, spravné a Spatné, jsou libovolné a nelze je
logicky zdlvodnit, ale pouze interpretovat. Méli bychom tedy po studentech chtit, aby
dovedli vypovédét, proc¢ usoudili, Ze je ona véc hezka nebo nikoliv, a to podle vlastniho
usudku, nikoliv podle logického postupu. Tim se dité individualizuje a zacina se ucit
volit si pro sebe to dobré a naopak to $patné. Skola by pak méla jen prinaset dobré
vkusové vzory — drobnosti, obrazy, kvétiny, sochy nebo tfeba to, jak je ucitel oblecen a
jakou atmosféru ma jeho tfida. Tridni atmosféra je jev, ktery se prenesl napfiklad i do
artefiletiky. Tedy i Readovy teze jsou dnes aplikovatelné a ve vkusové vychové

pouzitelné.

3.2.4 ToMAS KuLkA

Tomas Kulka je teoretikem v oblasti uméni a estetiky. Publikace ,Uméni a ky¢”
je dalezitym dilem, které pojedndva o hranici mezi tim, co je uméni a co je ky¢ a zdali
hranice stale existuje, nebo je vlivem postmodernismu uz naprosto smazana. Fenomén
kyCe je jednim z téch problém, které se vkusem uzce souvisi a v dnesni dobé, kdy i ky¢
mUze nést vkusné prvky a uméni naopak nevkusné je chapani uméni a kyce slozitéjsi,
nez kdy driv. Problémem kyce byva jeho libivost a pfitaZlivost, kterd mize zejména déti
a mladez na stranu kyce svadét. KycCovita hfibatka a kotatka na rozkvetlé louce byvaji
pak ¢asto na zdech détskych pokojli. Co by tomu ekl Hostinsky nebo Markalous? Je to
vhodné prostredi k budovani vkusovych preferenci? Nebo moderni kyCovité hracky?
PlySové mluvici postavicky, které nejsou ani konkrétnim Zivo¢iSnym druhem? To vse
bychom mohli oznadit jako ky¢ a pfitom to dnes rodic¢e kupuji svym détem. Ky¢ je véci

vkusu, pro nékoho néco kycem jest, pro druhého nikoliv, ale u ky¢e mizeme na rozdil
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od vkusu najit néjaka obecna pravidla, ktera by jej z vétSiny mohla definovat. Ovsem
vkus se méni, ky¢ i normy tedy také a zase vSe zdavisi na kulturnim, spole¢enském a
historickém kontextu doby. ,,Dnes mdme dila, kterd se tési velké popularité, prestozZe
jsou nevkusnd (alespori podle soudu elity), dila oblibend, navzdory své umélecké
bezcennosti.” (KULKA, 1994, s. 27). Kulka, stejné jako tfeba Gillo Dorfles, tvrdi, Ze
bychom mohli oznacit za spatny vkus — neboli kyc.” (KULKA, 1994, s. 27). Je tomu
skutecné tak? Proc je Spatny vkus odkazem moderni doby? Neni to spiSe tim, Ze dfive
byla ddna uniformita a normovanost, kdezto dnes mame pluralitu? Ze dfive byly dané
normy, jak stavét domy, vzory podle kterych sit odévy, normy a vzory na vSe? Zejména
pak tfeba po vdlce, kdy vSe podléhalo politické ideologii. KdeZto dnes, kdy se bofi
hranice, myty a moznosti jsou neomezené, padaji normy a padaji uniformy a svét je
plny pluralit, se pak jevi to, Ze se objevil i Spatny vkus. A také je nevkus vice vidét —
vlivem masové kultury, ve které Zijeme a jejiz vliv stale roste. Z toho Kulka usuzuje, ze
ky¢ roste a md nespornou masovou pritazlivost a je tedy podporovdan masmédii. To je
pak vychodisko pro soucasnou medidlni pedagogiku a pro prirezové téma medialni
vychova, kterd vedle estetické vychovy vytvarné ma nesporné velky vliv na vkusové
vzdélavani. Tim, Zze dnes ve Skole neni vkusova vychova jako takova a je rozptylena
mezi vzdélavaci obory a priifezova témata, je pravé medialni vychova jedno z mist, kde
vkusové preference lze budovat a to prdvé sohledem na velkou medidlni moc
manipulovat, podsouvat ky¢ a nevkus. Kulka se dotyka také tématu, Ze vlastné védomé
kupujeme ky¢, davame si jej do domov( a tim ovliviiujeme nase déti, které si tyto véci
privlastni jako dobré. ,V kycovitych obrazech figuruji Casto Stéridtka, kotdatka, matky
s détdtky, dlouhonohé divky se sviidnyma oclima a smysinymi rty, palmové pldZe pfi
zapadu slunce, jeleni troubici na pasece, Svycarské krajinky s chaloupkami v horském
panoramatu, libajici se dvojice v mésicnim Serosvitu, divoci hrfebci cvdlajici podél
rozboureného more, smutni klauni, usmévavi Zebrdci, vérni psi s pohledem uprenym
k nekonecnu... - to vse je kyc, definujici nevkus.” (KULKA, 1994, s. 38). Po tomto vyctu si
uvédomime, Ze vSechna tato témata ale zname z reklam, magazin(, billboard(i a tedy
vesmés ze vsech médii. A kazda doba méla svij kyc. Socialisticky realismus ve vkusové
vychové nabadal ke Stéstim oplyvajicimu délnickému lidu a radosti zprace,

kapitalistickd doba zase ukazuje reklamni symboly a umélou spotfebu. A to vSe jsou
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véci, které na déti, mladez, ale i dospélé mifi ze vSech stran a kterych by se mélo
dotykat vkusové vzdélavani, abychom si byli schopni vtomto ohromném mofi symbolu
a obraz( vybrat ty kvalitni a dokazat je eliminovat od téch nekvalitnich. Cilem vkusové
vychovy devadesatych let, kdy Kulkova publikace vznikla, bylo tedy dokazat naucit déti
a mladez odhalit podbizivost reklam a masovou pfitazlivost. To jsou zakladni véci, které
by mély pretrvat do soucasné doby, nebot 21. stoleti je jesté masové;jsi, podbizivéjsi,
jesté vice manipuluje a pod vSim mUZeme hledat laciny marketing. A jak se tomu ma

chuddak dospivajici zmateny jedinec branit a pod tou tihou si budovat osobity vkus?

3.2.5 DALSi VYZNAMNE POHLEDY NA VYVO] VKUSOVE VYCHOVY

Co se tyCe dalSich teoretikt, estetik(l a vytvarnych pedagogl, kteri se na nasi
domdci pudé zabyvali nebo zabyvaji vkusovou vychovou a jeji proménou ¢i zakotvenim
ve $kole, jsou napriklad vytvarni pedagogové jako Kadner, Cada, Uzdil nebo Fulkova a
estetici Mukafovsky nebo Zuska. VSichni se zajimali o uchopeni estetické vychovy a
jejim zakofenénim v pedagogickém systému. Néktefi v souhlasném a jini v opozi¢nim
duchu, nicméné na jejich odkazech stoji soucasna estetickd vychova nasi vytvarné
edukace. V soucasnosti a v aktudlnim pedagogickém déni pak dilezZitda jména pro
estetickou vychovu vytvarnou jsou naptiklad Zhot, Horacek, Slavik ¢i Vancat nebo

Pastorova, ktefi ale uz patti spiSe do kapitoly o vkusové vychové v soucasné podobé.

Otakar Kadner zastaval dvoji smérovani estetické vychovy — jednim smérem
bylo vychovdvat k aktivni tvorbé a druhy smér byl vychovavat ke schopnostem
esteticky vnimat, prozivat a hodnotit. Zastaval stejné jako napriklad Hostinsky pocatky
vkusové vychovy vrodiné, obklopeni vhodnym prostfedim a zejména pfirodou, ve
Skole pak Zadal prostupovani vkusného prostredi do vSech predmétq, stejné jako by se
ve vsech predmétech mély objevit esteticko-vychovné snahy. Stim se da souhlasit i
dnes, kdy mizeme vést ke kladnému estetickému citéni ve vychové nejen vytvarné, ale

i hudebni, dramatické, v literature a podobné.

FrantiSek Cada prisel se zkoumanim détskych kreseb a pfikladani jim
pedagogického vyznamu, zakladal ¢eskou pedologii a pedopsychologii a jeho hlavni

myslenkou bylo mimo jiné nahlizet na dité jako na osobnost, kdy kazdé z déti ma svij
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osobity styl, kterym zndzorfiuje realitu. Myslenka nahlizeni na individudlni osobnosti

s vlastnim stylem vnimani a dotvareni reality je dodnes platnou.

Jaromir Uzdil, teoretik publikujici své poznatky ohledné estetické vychovy ve
stéZejnich dilech jako je ,Esteticka vychova” zroku 1960 nebo ,Mezi uménim a
vychovou“ z roku 1988. Podle UzZdila je esteticka vychova nastroj, kterym se da rozvijet
lidskd osobnost a nemél by tam chybét rozvoj osobniho vkusu podle spravnych norem.
Preferuje zapojeni nejen praxe, ale i stranky citové a smyslové. Chtél zbavit vychovu
estetickou nevédeckého postupu, kdy se jednalo vyhradné o jakési ucitelovo osobni
poucovani a chtél definovat pedagogicky efektivni pristup pro estetické a vkusové
vychovy, ktery by spocival vodborném vykladu uméleckych dél a naslednému

vychovnému vzoru.

Jan Mukarovsky navazoval na tradi¢ni estetické pojeti z dila napfiklad Otakara
Hostinského a zkoumal formalni vlastnosti uméleckych dél, jejich esteticky smysl a
pUsobeni na divacké okoli. Mukarovsky pravi, Ze osobni vkus tvori slozku lidské
hodnoty svého nositele a vkus (nebo také gusto, jak jej ve svém dile vroce 1935
oznacoval) je schopnost lidi rozezndvat normy. Cilem vyuky by tedy mélo byt utvareni
vlastnich hodnot na zakladé téch spravnych norem a k tomu by méla vkusova vychova

primarné slouzit.

Marie Fulkova publikuje prace pro studenty vytvarného oboru pedagogickych
fakult a pro budouci i stavajici ucitele vytvarné vychovy na Skolach zakladnich a
stfednich, kde se zabyva formou vytvarné vychovy, kterd by jako predmét méla
poskytovat nejen praktické vytvarné vyziti, ale zejména pak pomahat studentiim
v orientaci se v celkové kulture, zabfednuti do svéta velkého vytvarného uméni, ale
také orientaci v produktech vizualniho primyslu a celé vizudlni kultury. Marie Fulkova
je také velkou zastankyni galerijni pedagogiky a navstév muzei, které slouzi jako

hodnotny esteticky vzor.

Vlastimil Zuska se zabyva zejména moderni estetikou, tedy soucasné problémy
estetiky vychazejici z tradic této discipliny. Zuska pracuje s filmovou estetikou, zajima

se filmovym narativem® a zpracovanim do esteticko-védnich disciplin. Jeho vychodiska

53 Narativ chapeme jako d&j, vypraveéni, ,,piib&hovost.
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jsou zadouci zejména proto, Ze soucasna vychova vkusovd, vytvarna ¢i chcete-li
estetickd, pracuje s médiem, jakym je pravé film nebo jiny obrazovy dokument. Vénuje
se tématu umélecké distance®® a v soutasnosti tématem fikce>’, které bychom méli

v soucasném vkusovém vzdélavani rozhodné hledat.

Tézko by se dalo obsahnout vSechny autory, ktefi se podileli nebo podileji na
formulovani vychodisek a metod estetické vychovy a ktefi vstupuji do problematiky
vychovy vkusové. Kromé tedy vySe zminénych autorl pak miZeme odkaz na problém
estetické a vkusové vychovy hledat napfiklad jesté v dilech Otokara Chlupa, Jifiho

Vaclava Klimy, Antonina Sychra nebo Vlastimila Uhera.

3.3 VKUSOVA VYCHOVA V SOUCASNE PODOBE

V soucasnosti nenajdeme predmét, ktery by se jmenoval vkusovd vychova a
nenajdeme ani predpisy, podle kterych by se méla vyucovat nebo jak by méla byt
formulovana. V samotné vyzkumné casti této diplomové prace feSim s pedagogy na
raznych stupnich a skolach, kde je podle nich tato vychova ukotvena, nebo jestli viibec
nékde ma své ukotveni, nebo je pouze a jen na uciteli a jeho profesnich kompetencich
a jeho osobnosti. Samoziejmé i dnes mame fadu teoretik(i a autort, ktefi stimto
pojmem pracuji, fedi estetickou vychovu vdobé masmédii a plurality®® a hledaji
vychodiska a metodiky, jak pracovat s dobrym vkusem. Vkusovd vychova, a¢ jako
vychova samotna neni, ale prostupuje rfadou predmétd, program( a prirezovych
témat a je jakousi pfirozenou soucasti vzdélavani, ale také vychovavani a vedeni
k dobrému vzoru a k vychovani vzdélané, vkusné a esteticky smyslejici spole¢nosti.
V této kapitole se tedy podivdme na Ramcovy vzdé&lavaci program, na Skolni vzdélavaci
programy, tematické plany a soucasné teoretiky a jejich dila, kterd zastupuji téma
vkusové vychovy. Vsoucasném kontextu nasi moderni spolecnosti, kdy Zijeme
v medidlnim svété, pod tlakem a drobnohledem masmédii a kdy se na nds vali reklamni

tahy, vizudlni triky a kycovité predméty staly se dennim chlebem, vznikd mnoho

*% Distance ve smyslu odstup a zachovani si objektivni vzdalenosti k posuzovéni.
°7 Fikce ve smyslu klamu, smyslenosti.
3% Pluralita jako znak moderni doby, tedy mnoho&etnost, mnohost, Getné moznosti a sméry.

42



odbornych textl a Gvah a je jasné, Ze formovani vkusu u déti a mladeze je obtiznéjsi

nez kdy drive, mizZe se zdat nemozné, ale je dllezZitéjsi, nez kdy drive.

Dobrou cestou budovani vkusu v soucasné pedagogice mlze byt napriklad
model galerijnich animaci, které jsou jakési moderni pojeti Hostinského socializace
umeéni, tahnou zaky do galerii, ale uz nikoli za pasivni konzumaci dél, ale za aktivnim
prozitkem. Zde se da velmi dobfe budovat dobrého vzoru a norem dobrého vkusu, ale
také se da galerijni animaci aplikovat napfiklad na vystavé konzumniho typu, kde
mulzZeme se studenty hovorit o tématech kyce, nevkusu a podobné. Soucasna podoba
vytvarné vychovy vsak sméruje k vizudlni kulture, coz je pro budovani vkusu plus — uz
se nezajimame jen o vysoké a cenéné galerijni uméni, ale hledime na vsedni vizualni
stranku naseho Zivota, na pouliéni uméni, jakym jsou graffiti, plakaty, grafické
zpracovani reklam, architektura, zahradni a environmentalni zpracovani okoli, ale i
spotfebni design, film, oblékdni atd. A snahou vizudlni kultury je rozumét vizudlnim
podnétim, byt vizudlné gramotny a toho pokud dosahneme, bude se nam snaze
pracovat i sdobrym vkusem a odhalovanim vkusu Spatného, kycovitého ¢&i nééeho
IZivého.

Soucasné se pracuje s terminem ucitelovo pojeti vyuky, kde se ucitel pfiklani
k urcité programové linii, kterou chce vést svou vyuku. ,Ucitelovo pojeti vyuky je
relativné ustdleny vnitini rad pedagogického dila, ktery se navenek projevuje jako
soubor priznacnych rysi (vlastnosti) vychovné reality, jeZz se v rlznych konkrétnich
podobdch dila pomérné casto a ndpadné opakuji.“ (SLAVIK, 2001). Jde tedy o
rozhodovani a fizeni vyuky, o pfistup — ucitel podle sebe a svého pojeti nékteré véci
potlacuje a jiné naopak preferuje a zdlrazni. To je Zivnad plda pro praci s dobrym
vkusem, kdy néktery pedagog dbd na dobry vkus a zdravé estetické hodnoceni a tudiz
do své vyuky vkusové soudy, preference a debaty o nich vklad3, jsou predmétem
reflexi a podobné a naopak jiny uditel se tomuto tématu nevénuje, nebot vkus jeho
studentl nemusi byt stfedem jeho zdjmu a nechava jej jen a pouze na nich. Uditel tedy
jednd podle svého svédomi a podle svych zvyklosti a dobrych zamér(, s oporou o
kurikuldrni dokumenty, na které nahlédneme v této kapitole, zda odkazuji na vkusovou

edukaci Ci nikoliv a pokud ano, tak kde a v jaké formé.
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3.3.1 UKOTVENi A OPORA VKUSOVE VYCHOVY V RVP

RVP*°, neboli Ramcovy vzdélavaci program, je systém kurikuldrnich dokumentd,
které plati pro Ceskou republiku od $kolniho roku 2007/2008 a slou#i k vymezeni
zavazného ramce ceského vzdéldvani a to pro vsSechny etapy vzdélavani, od
predskolniho pres zakladni po stfedoskolské a dalsi formy edukacni ¢innosti. Definuje
Uroven vzdélavani pro déti od 3 do 19 let na urovni statni a Skolské. RVP vychazi
z klicovych kompetenci, jejichz osvojeni je cilem vzdélavani. RVP se pak déli na
vzdélavaci oblasti a ty nasledné na vzdélavaci obory, které do oblasti spadaji. Pokud
bychom chtéli hledat ukotveni vkusové vychovy, urcité bychom sli do vzdélavaci oblasti
Umeéni a kultura, kam spada hudebni a vytvarna vychova. Ovsem ani dalsi oblasti, jako
jsou Jazyk a jazykova komunikace (vzdélavaci obory Cesky jazyk a literatura, Cizi jazyk),
Informaéni a komunikaéni technologie, Clovék a jeho svét, Clovék a spole¢nost
(vzdélavaci obory Dé&jepis, Vychova k ob&anstvi), Clovék a pfiroda ¢&i Clovék a zdravi,
mohou poskytovat vkusovou edukaci. Kromé vzdélavacich oblasti a oborli pak RVP
obsahuje prlrezovd témata, kterd obsahuji a snazi se zahrnout problematiku
souCasného svéta a svéta kolem nas. Hledali bychom vkusovou edukaci v téchto
tématech, pak bychom studovali kurikula napfiklad témat jako je Medialni vychova,

Osobnostni a socialni vychova, Multikulturni vychova nebo Enviromentalni vychova.

Vzdélavaci oblast Uméni a kultura se vénuje kazdodennimu Zivotu v néjakém
kulturnim kontextu, ve kterém Zijeme, ale zprostfedkovava i kulturu zjinych koutt
svéta a rozSifuje tak obzory. Vytvari prostor pro hledani vlastniho vyjadreni, pro
umélecké poznani a tim také k tvorbé vkusovych soudli a norem. Tato oblast rozviji
tvorivost, citéni, vnimavost k uméleckym dildm, ale i k obycejnym vécem, které
vykazuji estetické hodnoty. ,Oblast Uméni a kultura je pojata tak, aby jeji jednotlivé
vzdélavaci obory umoznily vsem Zdkum zapojit sviij kaZzdodenni osobni Zivot do sirsi
kontinuity lidské zkusSenosti. Vychazi z pristupu k clovéku jako k individualité, jejiz
tvorivost a komunikace se podili na procesu pozndvdni jako soucdsti socidlni integrace.
Primo o vkusu se v dokumentu nepiSe, ale miZzeme nalézt napriklad citaci: , DdleZité je

védét, Ze obsah i hodnota vizudlné obraznych vyjddieni nejsou objektivné a jednou

% Dostupné na www.rvp.cz.
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provZdy dané, ale Ze se utvdri v procesu komunikace. Proto je tieba, aby Zdci na své
urovni dostali pfilezitost pochopit principy tvorby a mohli se tak stat poucenymi

vnimateli a interprety i tvirci.“°

Budovani vkusu mize souviset také s rozvijenim smyslové citlivosti ¢i s
uplatinovanim subjektivity. Ucitel by mél poskytovat pfilezitost vnimat, poznavat a
interpretovat riznd vizualné obraznd vyjadreni, tedy nejen uméni, ale i bézné uzivané
véci a mél by se snazit, aby zak sdéloval své jedinecné pocity, viemy, nazory, postiehy i
kritické soudy. Vtom muizZeme nalézt to, Ze zak vyjadri své vkusové preference, které
mohou byt pak zpracovany jako téma reflektivniho dialogu. Dulezity meznik v RVP pak
nalezneme u kapitoly tykajici se ovérovani komunikacnich ucinkli, kde se pise:
,Pristupovat k Zakovi individudlné je zapotrebi nejen pfi jeho viastni tvorbé, ale i tehdy,
kdy vysledky tvorby své i ostatnich interpretuje, Ci jejich ucinnost ovéruje pfri
komunikaci. Méli bychom byt schopni rozpoznat jeho predpoklady k urcitému zpisobu
komunikace (nezapominat i na komunikaci nonverbdlni) a vytvorit mu pfileZitost, aby
se mohl po této strdnce rozvijet. Zdci se spole¢né se svym ucitelem maji ucit nalézat a
uplatriovat rizné zplsoby komunikace a interpretace.”®’ To vypovidd o tom, Ze
vyucovani v oblasti Uméni a kultura mlze byt velmi Zivnou padou, jak ziskat od zaku
velmi osobité informace, co se tyce jejich preferenci a nazord na okolni svét. Stejné tak
by ale i ucitel mél nabidnout své nazory a interpretace, avsak mél by své nazory, soudy
a interpretace nabizet jako jednu z moznosti, nikoliv jako jednu jedinou spravnou
moznost. To by vedlo k pouhé ndpodobé ucitele za cilem dobrého prospéchu a ztracela
by se subjektivita jedince. V RVP se také uvadi, Zze by mél ucitel pfedkladat dostatek
prileZitosti pro vlastni vizudlni vyjadfovani, pro porovnavani, hodnoceni. Mél by 7zakiim
nabizet Sirokou $kalu inspirac¢nich zdroju, at uz z internetu, z knih, z vlastnich archivi a
to nejen inspiracni zdroje kladné, kterymi je dobré se ridit a nechat se jimi inspirovat,
tak i ty zaporné, nad kterymi lze vést debaty a ndzorné ukdzat, kterou cestou neni

dobré se dat s vysvétlenim proc¢ tomu tak je.

5 Pojeti Vytvarné vychovy v ramci vzdélavaci oblasti Uméni a kultura [online]. [cit. 2013-05-
02].

URL: <http://clanky.rvp.cz/clanek/c/Z/43/pojeti-vytvarne-vychovy-v-ramci-vzdelavaci-oblasti-
umeni-a-kultura.html>.

8! Pojeti Vytvarné vychovy v ramci vzdélavaci oblasti Uméni a kultura [online]. [cit. 2013-05-
02].

URL: <http://clanky.rvp.cz/clanek/c/Z/43/pojeti-vytvarne-vychovy-v-ramci-vzdelavaci-oblasti-
umeni-a-kultura.html>.
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Podivame-li se na zadani prdrezovych témat RVP, hledat budeme ve C¢tyrech,
které se pro formovani vkusu a estetickych soud(l hodi nejvice a to Osobnostni a

socialni vychova, Enviromentalni vychova, Medialni vychova a Multikulturni vychova.

Co se tyCe Osobnostni a socialni vychovy, tam se pracuje s osobnim rozvojem,
sebepojetim, sebepozndnim, pracuje se zde s vlastni kreativitou, rozvojem originality,
citlivosti a tak zde mame prostor na smérovani oné originality vkusnym a pozitivnim
smérem. Kromé toho toto prlifezové téma zada budovani hodnot a utvareni

hodnotovych Zebfrickl, mezi které estetické a vkusové hodnoty rozhodné patfi.

Multikulturni vychova nabizi poznani a obohaceni se o jiné kultury, tradice a
zvyklosti, které nas mohou inspirovat a obohatit nas o nové vizudlni podnéty. Zde se
pracuje s jedine¢nosti kazdého ¢lovéka a s respektem k jeho nazorlim a k jeho nazirani
na svét. Hlavnim tématem je multikulturalita jako vzajemné obohacovani, které muize
mit pozitivni vliv na vnimani vkusu jinych etnik, na pochopeni toho, co uznavaji a
naopak toho, co uzndvame my a navic mlzZe dochazet k obohacovani se o kulturni,

vizudlni a originalni prvky mezi kulturami.

Enviromentalni vychova nabizi Siroky pohled na krajinu kolem nas, at je tim
mésto, stavby, lesy ¢i more. V ramci tohoto prirezového tématu lze poukazovat na
vkusné nebo nevkusné stavby, reklamni kulturu v ulicich, architektonické prvky ¢i jiné

zasahy do prostredi.

NejdulezitéjSim prarezovym tématem, které by se mohlo vazat ke vkusové
vychové, je pak Medidlni vychova. Tematické okruhy receptivnich cinnosti, jako je
napriklad okruh Kritické ¢teni a vnimani medidlnich obsahuji pozadavky na péstovani
kritického ptistupu k reklamé, ke zpravodajstvi, maji za ukol ucit rozliSovat zabavnou
bulvarni kulturu od informaci spolecensky vyznamnych, maji uéit hledat rozdil mezi
informaci a bludem, mezi faktem a fikci. Medialni vychova ma za ukol naudit se
orientovat ve velkém svété médii a masmédii, méla by ucit Zaka, aby si dokazal filtrovat
sdéleni na uZitecna a nepodstatnd, ¢i dokonce lZivd nebo bulvarniho charakteru.
Tématem jsou také naptiklad ¢asopisy nebo internetové stranky pro dospivajici, které
jsou Casto velkym zdrojem pravé pri budovani vkusu a vlastni identity, ucitel ma tedy
moznost rozebirat se zaky tyto informacéni kandly a debatovat nad vhodnosti nebo

nevhodnosti obsahl. Jednim z témat, které by méla Medidlni vychova probirat, je také
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vliv médii na kazdodenni Zivot, spolecnost, politiku a kulturu a to, jakou roli hraji pravé
média v kazdodennim Zivoté jedince, v jeho postojich, chovani, komunikaci. To je dalsi
z moznosti ukotveni debat na téma vkusové edukace. Kromé toho se toto prirezové
téma orientuje také na praxi, jako je zakladani Skolnich ¢asopis(, internetovych médii
nebo treba rozhlasu. To dava velké pole plsobnosti k tomu, aby 7ak vkusné vytvarel
néco hodnotného a uvédomoval si, jak snadné je spadnout do nevkusnych vod.
Medidlni vychova spolu s vzdélavacim oborem Vytvarnd vychova, by tedy mély byt

nejvétsim polem puUsobnosti, co se vkusového vzdélavani tyce.

Ramcovy vzdélavaci program jako takovy o vkusové vychové ve své vymezené
formé tedy doslovné nehovofi. Vkusovd vychova tedy neni ukotvena v RVP a neni
samostatnym vzdéldvacim oborem, ani prarezovym tématem. Nalezneme ji tedy
v prurezovych tématech a ve vzdélavacich oblastech pouze v té formé, v jaké ji chce
rozvijet pedagog dle svého pojeti vyuky a do jaké miry chce plsobit na své zaky timto
smérem. Lze vkus budovat ale v jakémkoliv predmétu, v jakékoliv vzdélavaci oblasti, at
jde o film, literaturu, divadlo, vytvarné a hudebni vychovy, vychovy dramatické,
medialni, galerijni animace a podobné. Navic se vyuziva reflexe a komunikace, kdy zak
reflektuje svou osobu jako vnimatel, tvirce, interpret, ndazorovy oponent a podobné.
V dokumentu pro Zakladni umélecké vzdélavani pak ale zminky o vkusu nalezneme a
jsou zahrnuty v klicovych kompetencich uméleckého vzdélavani. Kromé toho lze vkus
budovat i v mimoskolnim vzdélavani, formou zdjmovych krouzkd a jinych aktivit, kde
by se také na tuto formu edukace nemélo zapominat. OvSem z velké ¢3sti je to pravé
na uciteli, jaké metody zvoli, jak se vkusem bude pracovat a zda vibec. Abychom ale
prece jen nektivdili tomuto dokumentu, zminka o vkusu stoji v RVP pro Gymnazia, kde
je jeden zolekdvanych vystupl formulovan takto: ,Zdk objasni podstatné rysy
aktudlniho (pluralitniho, postmodernistického) pristupu k uméleckému procesu a na
zdkladé toho vysvétli proces vzniku ,,obecného vkusu” a ,estetickych norem” a dokdze
vystihnout nejpodstatnéjsi rysy dnesnich promén a na pfikladech uvést. “2 Formulace
vkusu je tedy jeden z vystup(, které by méla vytvarna vychova prinaset. Zajimavé na

tom ale je, Ze velké mnozstvi studentl, ale i uciteld, ma s definici soucasného

62 Pojeti Vytvarné vychovy v ramci vzdélavaci oblasti Uméni a kultura [online]. [cit. 2013-05-
02].

URL: <http://clanky.rvp.cz/clanek/c/Z/43/pojeti-vytvarne-vychovy-v-ramci-vzdelavaci-oblasti-
umeni-a-kultura.html>.
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obecného vkusu problém a jeho definovani je velmi nelehké, jak dokazuje vyzkum

v praktické ¢asti této diplomové prace.

Ramcovy vzdélavaci program je v plném znéni pfistupny verejnosti, a to jak
pedagogické, tak laické na webové strance www.rvp.cz, které kromé toho, Ze obsahuiji
veskeré dokumenty RVP, tak slouZi také jako metodicky portal, kde pedagog muze
vnaset dotazy, diskutovat s kolegy, kde se fesi problémy, publikuji se ¢lanky, vyménu;ji
se rady a zkuSenosti a dochazi tak ke spolupraci pedagogt z rliznych koutl republiky,
ktefi se tfeba vrealném case nepotkaji, ale diky metodickému portdlu mohou sdilet
spolecnou cestu profesi pedagoga. Ramcovy vzdéldvaci program zd(razruje klicové
kompetence, udava ocekdvanou uroven dosazeného vzdélani a stanovuje podminky
pribéhu studia. Slouii jako zavazny podklad pro SVP, coi jsou $kolské vzdélavaci

programy, které si pak kazda Skola upravuje dle svych potieba a svého zaméreni.

3.3.2 UKOTVENi VKUSOVE VYCHOVY V SVP A JINYCH SKOLNiCH DOKUMENTECH

SVP, tedy Skolni vzdélavaci program, je dokumentem, ktery si $koly, jak
zakladni tak stfedni, vytvari, aby dosahly a realizovaly pozadavky RVP v daném oboru.
Diky tomuto programu si Skoly profiluji vyuku s ohledem na své zaméreni a s ohledem
na specializaci. Ucitelé si pak mohou profilovat vyuku a tim i schopnosti, znalosti a
dovednosti svych Zakl, mohou si pretvaret své predstavy o vyuce a také spolu
spolupracovat, napfiklad mezi obory. Soucasti SVP je pak charakteristika $koly,
samotného programu, ucebni plan a osnovy a forma hodnoceni. Pravé tady si pak
ucitelé mohou sami volit, zda zahrnou vkusovou vychovu do svého vyucovani a jakou
formou. Prostorem pro vzdélavani a vedeni k dobrému vkusu a estetickym hodnotdam
mUze byt pak tematicky plan (neboli ucebni plan), ktery ucitel vypracovava a kde muze
uplatnit reflexe, besedy, prednasky Ci praktické ukoly, kde bude se vkusem, identifikaci
¢i budovanim identity pracovat. Pro tvorbu téchto program( pak na portalu RVP Ize

najit manudly, dle kterych pedagog vytvafi kvalitni a spravné formovany SVP.

Otéazka ukotveni vkusu a vkusové vychovy je tedy co se tyée SVP velmi

individualni a je to na pedagogickém sboru kazidé skoly, zda zahrne ¢i ne a jelikoz
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vkusovou vychovu jako takovou v oficialnim znéni nemame, nemusi byt pritomna. Jako
priklad uvadim SVP Gymnazia Frantiska KFiZika v Plzni (misto mé pedagogické praxe),
ve kterém nalezneme zminku o tom, Ze se Skola snazi budovat a smérovat estetické
hodnoty a vnimat estetické kvality. Jejich program také uvadi, Zze je zdk veden a
podporovan k jeho vlastni tvofivosti a je mu davan maximalni prostor pro originalitu.

Skola buduje jedineénost kazdého studenta.

Dokument, ve kterém muZeme sledovat jisté vkusové normy, muiZe byt
napriklad ale i skolni fad a jeho pravidla a povinnosti. K pfikladu uvadim Skolni rad
pravé Gymnazia FrantiSka KfiZika. Napriklad v ¢asti skolniho fadu, ktera se tyka chovani
a vystupovani studenta se pisSe: ,Student respektuje zdsady estetického oblékdni a
upravy zevnéjsku. Studentim se doporucuje dochdzet do Skoly ve spolecenském
obleceni.” (Skolni fad GFK, dostupny pfimo u vedeni skoly). Tento krok miZeme chapat
jako snahu Skoly o vkusné zachdzeni se svym zevnéjSkem ve verejném spoleéenském
prostoru, jakym Skola je. U dalSich skol pak v jejich skolnim fadu nalezneme podobné
formulace, nejéastéji ty, Zze zak chodi do Skoly vhodné a Cisté upraven a oble¢en. Tady
ale mUzZe nastat rozpor, co je to vhodné oblecen? Co jesté je vhodné a co uz neni? Jak
se to pozna a kdo to definuje, popfipadé kdo rozhodne, zda je zdk oblecen vhodné
nebo nevhodné? Tato kritéria nejsou definovdna, ale vychazeji ze vSeobecného
povédomi a naseho spolecenského kontextu. Od mala nds rodice oblékali do Skolky,
poté tfeba do skoly na prvnim stupni a tim v nas vybudovali jakési povédomi o tom, co
je slusné a vhodné obleceni do skoly. Vétsina studentl vi, Ze kostym Supermana
z helloweenského vecdirku nebo kimono, ve kterém cvi¢ime karate, neni odév vhodny.
Nékteré skoly maji ve skolnim fadu uvedeno, Ze na slavnostnich akcich Skoly se
vyzaduje spolecensky odév, odpovidajici vyznamu dané akce skoly. Tim jsou mysleny
napriklad maturitni plesy, absolventské akce a podobné, kde se zada spolecenského
odévu a pfijit napfiklad v dzinech a mikiné by bylo nejen nevkusné, ale i neslusné,

ackoliv to muze byt pohodiny a oblibeny odév.

Je tedy patrné, ze RVP piimo se vkusem a vkusovou vychovou nepracuje, SVP
pak tedy také nemusi obsahovat toto téma, ale at se jedna o jakoukoliv $kolu, v jejim
Skolnim radu vidy nalezneme pozadavek na vhodné, Cisté a upravené studenty, takze

vkusové preference dané podle obecné platnych norem pozadovany jsou. Mimo to by
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mél byt ucditel vzorem, ackoliv v povinnostech ucitele se o vhodném odévu vétSinou
nepiSe, protoze se to se vSi samoziejmosti oéekdvd a mélo by to vychdzet z jeho
profesionality. Ucitel by tedy v tomto problému mél vystupovat jako vzor a mél by jit
prikladem, co se vhodnosti odévu a Uéesu tyc¢e. Rozhodné by tedy nemél ucitel chodit
Spinavy, rozcuchany, s nevhodnymi napisy na odévu, nebo naptiklad v pfilis kratké
sukni ¢i neumérnym vystfihem. Toto pravidlo dobrého vzoru se od dob pocatkd zajmu
o vkusovou vychovu neméni a je to obecné platné. Zvlasté je to dalezZité u mladsich
zaku, napriklad prvni dva roc¢niky zakladnich skol, kdy si Zaci napodobou pfrijimaji vzory

a pravidla a ucitel je dalsi osobou vedle rodi¢u, ktera se pro né stdva vzorem.

3.3.3 SOUCASNIi TEORETICI A JEJICH DiLA ZAMERENA NA VKUSOVOU VYCHOVU

V soucasné dobé tedy vkusova vychova jako takova neni, rozhodné tedy ne ve
formé oficidlniho predmétu nebo vyukového planu, avsak edukaéni tendence
k dobrému vkusu, snaha predkladat dobré vzory a hledat rlizné formy metodiky stale
pretrvavaji. Diky tomu nalezneme i soucasné teoretiky, pedagogy ¢i dalsi autory, ktefi
se formou vkusové edukace zabyvaji ¢i prezentuji svou ¢innost timto smérem. Vybrala
jsem tedy pro tuto kapitolu vzorek, ktery ukazuje, kde mUzZzeme v dnesSnim Skolnim
systému najit tendence ve vkusovém vzdélavani ¢i vedeni spravnym smérem. Za
zminku v tomto tématu jisté stoji galerijni animace vychazejici z koncepce Horacka a
Zhote, kde se Zaky mGzeme pracovat tak, Ze jim vybereme vkusné a kvalitni instalace,
vystavy a jiné akce nebo naopak vybereme ty, které za nevkusné povaZujeme a
budeme ukazovat i negativni pfiklad. V galerijnich animacich se da velmi dobre
studenty smérovat dobrym smérem. Dalsi smér, kde miZeme uplatnit predkladani
dobrych vkusovych norem a vzorli mohou byt jakékoliv Skolni projekty, napftiklad

napfi¢ nejen vytvarnou, ale také medialni vychovou.

Ze soucasnych autor( bych rada uvedla myslenky napfiklad Jaroslava Vancata,
Jana Slavika, DanuSe Netolické, Markéty Pastorové a v neposledni rfadé Martiny

Overstreet, kterd je Séfredaktorkou soucasného skolniho ¢asopisu RedWay.

50



Jaroslav Vancat, zabyvajici se tvorivosti ¢i pluralitou soucasné vizualni kultury,
popisuje soucasnou pluralitni situaci nasi spolecnosti, kde zdkladem je jedinecnost a
neopakovatelnost kazdé osobnosti. Pravé ona jedine¢nost kazdého znds a
neopakovatelnost dokazuje to, Ze neni mozné budovat jednotny vkus ani obecné
platné normy, je mozné budovat pouze obecné zasady toho, co je vkusné pro danou
situaci, napriklad co je vkusny odév do divadla, do opery nebo do Skoly, budujeme
pouze obecné povédomi, které si pak kazdy pretvori ve svou vlastni jedinecnou
identitu a ve své pojeti. UCitel ma tu moc podporovat Uspésné vytvarné vyjadreni a
esteticky i vizudlni rozvoj zakQ, ale uz ne porovnavanim zakl mezi sebou, jak tomu bylo
dfive, ani ne hodnocenim dle vlastniho vkusu, ale pouze osobitym hodnocenim a
podporovanim kazdého Zaka jako originalniho subjektu. A stejné tak bychom méli
nahliZzet na studenty a jejich vizualitu, nehodnotit, jak se oblékaji, jak se li¢i nebo ¢esou,
jaké nosi doplnky, podle svého uditelského vkusu nebo je rovnat mezi sebou, ale
nahlizet na kazdého jako na origindl, ktery sdm se sebou pracuje a kterému mizZeme
pouze pomoci v rozvoji, nebo jej smérovat lepSim smérem ¢i upozornit na nedostatky,

nikoliv ale studenty pretvaret dle néjaké formy jednotné.

Jan Slavik je zase znamy diky artefiletice®® — reflektivnimu pojeti vychovy
uménim. Artefiletika respektuje osobni zkuSenosti zaku, potieby, jejich smér a cilem je
intelektudlni a moralni rozvoj. Velkou roli hraje reflektivni komunikace, kde muze
nastat velké pole plsobnosti na rozebirani vkusovych témat, tedy i artefileticky proud
je vhodny k zaneseni vkusové vychovy. Navic budovanim a podporovanim tvofivosti
budujeme ve studentech i estetické mysleni, kreativni vyjadfovani a vytvarny cit, ktery
jde ruku v ruce se vkusem a tim padem se vkus rozviji, aniz by byl uveden v osnovach.
Celda moderni vytvarnd vychova, ktera vychazi z artefiletickych tendenci, tedy buduje
studenta jako kreativni, tvorivou, esteticky smyslejici a tudiz i vkusnou osobnost, ktera
je schopnd soudll na poli vkusu a estetiky a je schopna reflektivniho zhodnoceni,
vyjadfeni a obhdjeni ndzoru, ale také respektu ndzoru jiného. Artefiletika pracuje
s prekoncepty, sociokognitivnimi konflikty a dialogy, které vedou ktomu, Ze Zaci
ukazuji svou jedine¢nost, prezentuiji ji a zaroven poznavaji jedine¢nost svych kolegl ale

i to, co maji spolecné. Vkusova témata jsou tedy velmi snadno viditelnd a

% Dostupné na www.artefiletika.cz.
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zakomponovatelna. Uditel si tedy na zakladé svého citu muzZe cilené vybirat vzory a
dobré ulohy, které budou posilovat zdravy vkus nebo naopak poukazovat na ky¢ ¢i
nebezpecné reklamni triky, jen vkusné vypadajici a mlzZe s Zaky na toto téma pracovat

podle libosti, nasledné reflektovat, hodnotit a vynaset soudy.

Markéta Pastorova je soucasti tymu, ktery se podili na RVP a vénuje se
umeéleckym aktivitam, které vedou krozvoji déti béhem Skolni dochazky. Kromé
Skolniho vzdélavani pak ve svych vyzkumech zkouma mimoskolni aktivity, které vedou
u déti krozvoji kulturniho habitu a tvofivosti. Zkouma aktivity, které mohou dité
vybavit kulturnim kapitdlem, ktery je pak mimo jiné odrazem vkusu a celkového
zivotniho stylu a toho, jak se reprezentuji. Zabyva se myslenkou praktického vkusu —
prejatého systému preferenci, které vidime a prejimame jako vkus. Kromé toho fesi
vytvareni ono kulturniho okoli, které nazyvame kulturni habitus — vSe, co dité
obklopuje, jak bydli, jak jednd, jak se chova, jaké prostfedi ma skola, misto kde si hraje
a kde se pohybuje. To vsSe jsou tvlaréi momenty, které vkus ovliviuji a na které by tedy
nejen pedagog ale i rodi¢ mél dbat a predkladat tak vhodné prostfedi a pomahat
vytvaret vhodny kulturni a spolecensky habitus. To vSe pak umocnuje kulturni kapital a
to, zda dité je nebo neni vedeno k uméleckym aktivitam. Markéta Pastorova se mimo
jiné vénuje vyzkumiam, kde zkoumad a srovnava déti, které se umélecky vénuji néjaké
aktivité a jejich vrstevniky, ktefi nikoliv a jaky vliv to ma na jejich budouci vkus, Zivotni

styl a kulturni zadzemi.

Danuse Netolicka je autorkou cetnych clankl na metodickém portale RVP,
které se tykaji mladeze, vkusu, subkultur a tak dale. Je autorkou souboru ¢lankd na
téma Styly mladych, kde rozebird pro své kolegy ucitele nejzasadnéjsi styly nasi
mlddeze a snazi se tak mladez uciteldm pfriblizZit a usnadnit orientaci mezi
subkulturami. V tomto souboru ¢lankl popisuje, jak se mladi oblékaji a co lze z jejich
vkusu a vizuality vycist. ,Mezi teenagery muZeme vidét velké rozdily, nékteri podléhaji
modnim trendum, jini si dokdZou obléci i extravagantni obleceni. Velky vliv je tu
samoziejmé z rodiny a rodinného prostredi. Hodné zdleZi na spolecnosti a kolektivu,
v jakém se pohybuji. Znacny vliv ma Skola, je to kritik, kde kamarddi dovedou posoudit
obleceni, které je ,in“ nebo i odsoudit. A co teprve televize a média? Americké seridly,

slavné osobnosti nasi i zahraniéni kultury — tady je opét centrum inspirace nasich
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h.“®* Jako médni ikony uvadi napfiklad modelky, herecky jako je Lindsay Lohan

mladyc
nebo Paris Hilton, herce typu Vojta Kotek a tak dale. Kromé toho ale popisuje i ty
mladé, kteti chtéji vybocovat, tzv. se odklonit od normalu, ddt odévem najevo kdo
jsou, nebo za ¢im stoji ¢i proti ¢emu protestuji. Berou odév a image jako soucast
skupiny nebo néazoru. Danude Netolickd popisuje styl emo® — zakladajici se na
projevovani emoci v odévu, hudbé i nazorech a detailné se zabyva tim, jak tento styl
vypada, jaké ma typické znaky i tim, kdo jsou jeho predstavitelé a jaké jsou déti, které
tento styl povazuji za svij. Kromé toho upozoriiuje i na rizika, které mohou jednotlivé
styly a subkultury pfinaset, jako je sebeposkozovani ¢i drogy a jiné sociadlné patologické
jevy. Resi jak a kdy zasdhnout, jak pomoci i kde a jakou formu prevence a pomoci
vyhledat. Tyto ¢lanky mohou byt velmi napomocné pro kolegy, ktefi by se radi
dozvédéli o svych studentech vice, pro¢ vypadaji tak, jak vypadaji a jaké mohou mit
jejich vkusové preference uskali. Kromé emo stylu fesi gothic styl, punk, rock a dalsi a
dalsi, které jsem zminovala v kapitole o charakteristice sou¢asné mladeze a kde lze
nalézt popis téchto styll. Netolickd predklada styly od jejich historie po soucasnost a
velmi detailné je popisuje, takZze jeji pohyb na této pidé je rozhodné pfinosem. Je

garantkou prarezovych témat a zajima ji Zivotni styl a volny ¢as nasich déti a mladeze.

Martina Overstreet, Séfredaktorka ¢asopisu RedWay, pro mé zasadniho média
na poli ¢eského skolstvi, kde je moiné prezentovat vkusovou vychovou, ale zcela
nenucené formou zdbavného a pro mladez atraktivniho magazinu, ktery se dotyka
soucCasnych témat. Martina je publicistkou a scénaristkou, spolupracujici s televizi,
tiskem a mimo jiné autorkou knihy o ceské graffiti scéné ,,In Graffiti We Trust” (2006).
Pohybuje se vradé subkultur a je tedy i autorkou ¢lankll o ceskych meéstskych
subkulturach, jejich znacich a Zivotnim stylu a pravé diky tomu ma rozhled, co se
soucasné spolecnosti mladych lidi tyCe, co chtéji, po ¢em prahnou a co je naopak
nezajima. Martina mi poskytla rozhovor, ve kterém jsme rozebraly, jak tedy s otazkou
vkusu lze pracovat, kdyz jste Séfredaktor média, které je cilené pravé na Zivotni styl
mladych. Podivdame se zejména tedy na RedWay a na to, jak pfinosné toto médium

mUze byt a jestli jej Ize povazovat za soucast vkusové vychovy dnesni doby.

% Styly Mladych [online]. [cit. 2013-05-02].
URL: <http://clanky.rvp.cz/clanek/c/N/13065/STYLY-MLADY CH.html>.
% Viz kapitola Problematika sou¢asnych déti a mladeze — styly a subkultury.
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RedWay vychdzi vtisténé formé, ale je kdostani i velektronické verzi na
http://www.redwaymag.cz/ jako jediny celostatni Skolni ¢asopis pro Skoly zakladni,
stfedni, ale i pro centra volného ¢asu &i vychovnd zafizeni. Casopis na své webové
strance nabizi jak aktualni, tak archivovana starsi Cisla a je moZné jej objednat, aby byl
zdarma distribuovan do jakékoliv skoly ¢i pedagogického zafizeni, nebo si jej lze
predplatit dom(. RedWay je primarné urcéen Il. stupni kol zakladnich, poté osmiletym
gymnaziim, stfednim Skoldm, napravnym zafizenim a knihovnam. Byl vymyslen za
ucelem budovani zdravého Zivotniho stylu u déti a mladeze. Cilem projektu je tedy
navazat kontakt se souc¢asnou generaci déti a dospivajicich, ziskat od nich informace o
jejich Zivotnim stylu, o jejich zalibach a vkusu a formou nenasilné propagace a zabavné
formy propagovat zdravy Zivotny styl, zdravé stravovaci navyky, prevenci socialné
patologickych jevl, propagovat vhodné volnocasové aktivity, predchazet prevenci
zdvaznym onemocnénim, které muze zpUsobit obezita, koufeni ¢i nedostatek pohybu a
dalsi. RedWay tedy pracuje sprevenci a snazi se vkladat dobré vzory, ovSem
prostfednictvim akci, osobnosti a subkultur, které jsou Zadouci a pro mladez a déti
atraktivni. MlzZe tedy byt pro pedagogy dobrym médiem na poli budovani dobrého
vkusu a muzZe slouZit jako protipdl komerénich Casopisd, které jsou z velké casti
klamavou reklamou, ktera utoci na smysly citlivé dospivajici generace. Projekt je
podporovan MSMT CR, Ceskou televizi, Ceskym rozhlasem a dalimi partnery a jeho
redakéni tym je sloZeny z kreativnich ¢len(, kterymi jsou mladi lidé, ktefi pochazeji
z rlznych subkultur, které mladeZ povaZuje za své a atraktivni (hip hop, graffiti, skate,
elektro,...). Kromé toho jsou v redakci odbornici z fad pedagogl, pediatrd a détskych

psychologl a obsah ¢asopisu je tak pod supervizi.

Kromé témat jako je zdravi, hudba, sport, se RedWay soustfedi i na rozhovory
s naSimi osobnostmi z rznych sfér — snazi se ukazovat mladé nadéjné i profesionalni
sportovce, muzikanty, umélce, lidi se zajimavym Zivotem, s ndpadem, s odliSnymi
nazory a snazi se tak vlastné predklddat mladezi a détem dobré vzory, tim, koho
vyberou jako dotazovaného na rozhovory do svych Cisel. RedWay ale pracuje i
s festivaly, vybira sportovni akce, podporuje kulturu, mladé mdédni znacky a obchody
s oblecenim, pripravuje soutéze a i po strance designu je velmi atraktivni, nadc¢asovy,

pracuje s modernim designem a grafikou, vychazi ze street artu a sou¢asného uméni,
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které je mladezi blizké a tak jako celek pisobi RedWay jako cool, moderni a dynamické
médium, kam pisSi mladi pro mladé a vsSe funguje jak ma. Skvélad je spoluprace se
samotnymi studenty, napfiklad rubrika, kde RedWay zverejiiuje na internetu a
nasledné otiskne nejlepsi kousky tzv. uméni ze Skolnich sesitl, kdy se studenti ve chvili
nudy stdvaji tvlrci rozlicnych maltvek do svych seSitl a vznikaji tak spontanni a
origindlni dila. Obecné RedWay podporuje kreativitu, vytvarné soutéze, designérské
contesty® a buduje originalitu a kreativitu, kterd je navic motivovana ldkavymi
vyhrami, jako je obleceni, skateboardy, moderni skolni pomlcky a dalsi. Student tak
mUze byt spoluautorem, navrhnout titulni strdnku a podobné. OvSsem neni to jen o
zabavé, muzice, sportu a cool vécech a recenzich, ¢asopis resi vazina témata, drogy,
anorexii, Sikanu a pfistupuje ksocidlné patologickym jevim jak odborné, tak se
zkuSenostmi z fad déti, ktefi maji autentické zkusenosti. Jedno z ¢isel (8/IV) se celé
vénuje tématu Krdsa, kde se dotykd promén krdsy, vkusu a dalSich spojitosti
s vizualitou lidi i véci. S Martinou Overstreet jsem tedy tesila, jak pracuji se vkusem a
zda vilbec, kdyZz jako médium pro mladé maji velkou moc. Do této kapitoly tedy
vkladam citace a myslenky z rozhovoru s Martinou Overstreet na témata ohledné
vkusu a Casopisu RedWay ze dne 28. 4. 2013. Spolecné jsme se zamysleli nad tim, zda
dobry vkus viibec dnes existuje a zda je definovatelny. Martina je pak nazoru, Ze se
vkus formuje a tfibi zkusenosti, procesem uceni a priklady z okolniho prostredi, kterym
je Skola, rodina, spoleénost, kultura atd. Lze jej tedy ziskat. ,Ovsem v dnesni dobé
oslavujici individualitu plati vic, nez kdy jindy, Ze rozliSovdani vkusu na "dobry" (podle
klasického, obecné platného kdnonu estetiky) a "Spatny" (vSe, co tento kdnon
porusuje), je omezené, prosté nedostatecné. Napriklad kyc, drive témér sprosté slovo,
je dneska legitimnim pracovnim prostfedkem mnoha mddnich ndvrhdri, vytvarnych
umélct, filmovych tvirct atd. Rekla bych asi, Ze prvnim pfedpokladem pro "dobry" vkus
je uvédoméni a sebeuvédoméni, zamér, diavod. Napriklad pokud metalovd, punkovd,
emo nebo hipster antiestetika popird klasické predstavy o krdse a harmonii zamérné,

“6’ pokud tedy pouzivat

nelze jeji vyznavace oznacit prosté za lidi se Spatnym vkusem.
termin Spatny vkus, tak v kontextu toho, kdyzZ ¢lovék nevi, co déla a proc to déla. Pokud

je i zdanlivé nevkusna véc promysleny zamér, pak je vSe v poradku. Podle Martiny je to

% Slovo z angli¢tiny, pouZivajici se pro sout&Ze nebo klani.
87 Rozhovor s Martinou OVERSTREET. Skype 28. 4. 2013, vyiiatek z prepisu.
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tedy proces, uceni, ziskavani zkusenosti. ,,MiZeme se podivat na ¢asopis Bravo a rict,
Ze je nevkusny? Mnoho lidi to tvrdi, jd si to Fict nedovolim. Bravo je naprosto védomé a
profesiondlné zpracovany, do nejmensich detailli dotaZeny vesely kyc. Dokonale spliiuje
svoji funkci iniciacniho média do svéta popkultury a netvdfi se jako néco, ¢im neni.
MuzZeme pak vlastné jesté mluvit o kyci nebo nevkusu, kdyz je vse tak jasné zamérné a
pfiznané? MoZnd ani ne. Bravo je presné tim, ¢im byt chce a pak je to v porddku.
Daleko problematictéji vnimam treba soucasnou podobu mési¢niku ABC. Tam se o
néjakém uvédomeéni, zaméru a duvodu, proc¢ to vypadd zrovna takhle, moc mluvit

nedd.“®

Tady se objevuje zajimava myslenka, Ze je-li to zdmérné a pfiznané, je to
vlastné nevkus? Vybavim-li si priklad, Ze si obléknu kvétovanou sukni, puntikaty top,
pruhované podkolenky a napfiklad Sperky, které se k sobé nehodi a to nevédomky,
budu povaZovana za nevkusnou. Jestli to ale udélam védomé a mym cilem bude
upoutat pozornost, pak nejsem nevkusné, ale zamérné oblecena. TakZe bych s touto

myslenkou Martiny souhlasila.

RedWay se na praci Cisté s budovanim vkusu a se vkusem cilené nezaméruje,
podle Martiny jde ¢asopis po celé ideologii — ideologii spravného, zdravého lifestylu a
stylu jako takového. ,Ale samoziejmé - jako vsechno - i RedWay odrdzi esteticky ndzor
mdj jako séfredaktorky a Pastilv jako artdirektora. Podoba RedWaye je zdamérnd,
tisickrgt znovu provérovand a nékdy velmi hlasité odivodriovand.”® . Cil RedWaye tedy
neni vtom, budovat armadu lidi s uréitym vyhranénym vkusem, ale snazi se pracovat
s kvalitnim a dobrym a to nabizi a predklada — kvalitni papir, velké fotky, Zivé moderni
ilustrace. Témata pak jen podtrhuji spolecensky kontext, vyzdvihuje se to, co je
zajimavé, poucné, pozitivni, nau¢né, co muze byt dobry vzor, dobrd cesta. Redakce je
plnd lidi z rGznych subkultur, tedy bohatd na zkuSenosti s kulturami pftitazlivymi pro
mladez a Martina obecné povazuje pravé subkultury za rodisté toho, co bude
vétSinové: ,Chtéla bych ale dodat, Ze prdvé na vyvoji subkultur vidime formovadni
vétsinového vkusu. To, co se rodi nékde v gardzi i ve sklepé a obecné je zpocdtku
vnimdno jako neprijatelné, Silené, nevkusné, Sokujici a urdzlivé, pomalu pronikd do
médii a vyssich pater k etablovanym tvircim verejného minéni (mddni ndvrhdri,

popové hvézdy, sportovci apod.), aZ se to stavd mainstreamem a vétsinovym vkusem. A

68 Rozhovor s Martinou OVERSTREET. Skype 28. 4. 2013, vyiiatek z prepisu.
% Rozhovor s Martinou OVERSTREET. Skype 28. 4. 2013, vyiiatek z prepisu.
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“0 S tim se

mezitim se v gardZi a sklepé rodi opét néco nového, co cekd stejnd cesta.
rozhodné da souhlasit, kdyz se podivame na to, jak mdda vyvrhell byla za néjaky cas
soucasti modernich butik(, jak vylohy zaplavily figuriny v odévech, které kdysi byly
hluboky punk. Je to napfiklad i jeden z nazor(i Adama Smitha, ktery pravé plvodem
subkulturni médu povazuje za rodnou zem toho, co pronika do globalniho estetického

vkusu. Dostava se to do stylu oblékani, do poezie, literatury, hudby, architektury atd.

Kromé toho mé zajimalo, kde soucasné médium pro mladez ziskava informace
o mladezi samotné. ,,Komunikujeme s nimi, vyuZivame internet, socidlni sité, ja si kupuji
hodné zahranicnich ¢asopist a obklopuji se lidmi, co maji doktordt z popkultury. Jsou

v, v, . , , 1
vétsinou protivni, ale nepostradatelni.””

Co bylo ovsem zdasadni, bylo zjisténi, zZe
RedWay jako takovy sdm sebe nepovazuje za pozitivni vlivny Cinitel, ktery by se podilel
na rozvoji identity a vkusu u mladeze. ,Nechceme ovliviiovat, ani doktordt z
popkultury” 2 prece jesté nezarucuje, Ze mdte patent na to byt cool, dobry vkus nebo
cokoliv. Chceme komunikovat. Vérime mladym lidem, proto pro né déladme casopis. Aby

bylo o éem se bavit.”” 3

Je tedy patrné, Ze i v soucasné dobé je tématika vkusu, dobrého vkusu nebo
vkusového vzdélavani Ziva a ma své teoretiky a své cesty a metodiky, které se at vice Ci
méné nenucené dostavaji k cili — k samotné mladezi a détem a mohou, ale i nemusi,

vychovavat, motivovat, posouvat, predkladat dobré vzory a svadét na dobré cesty.

" Rozhovor s Martinou OVERSTREET. Skype 28. 4. 2013, vyiiatek z prepisu.
"I Rozhovor s Martinou OVERSTREET. Skype 28. 4. 2013, vyiiatek z prepisu.
2 Vyraz pro vétsinovou kulturu, ktera se libi $irokym masam a je vieobecné popularni.
3 Rozhovor s Martinou OVERSTREET. Skype 28. 4. 2013, vyiiatek z prepisu.
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VYZKUMNA CAST

Vyzkumna ¢ast diplomové prace obsahuje Setfeni ohledné vkusové vychovy na
Skolach v Plzni, které jsou rlzného stupné i zaméreni, orientuje se na ucitele a jejich
pristup ktéto vychové, dale pak na zdky a na jejich vkusové preference, kde se
inspiruji, jak si vkus buduji, kdo ma na né nejvétsi vliva podobné, s pfesahem do jejich
identity, identifikace a performativity. Vyzkum se okrajové zaobira také rozborem
komercnich a popularnich magazind, webU a blogl, které déti a dospivajici uvadéji
v dotaznicich jako své oblibené zdroje informaci a inspirace a zkouma vliv na jejich
vkus. V zavéru vyzkumné casti predkladam navrh metodiky prace s dobrym designem
ve vytvarné vychové a samotna zhodnoceni a zavéry vyzkum( i celkové diplomové

prace.

4 VKUSOVA VYCHOVA NA SKOLACH A VKUSOVE PREFERENCE DETi A MLADEZE

DNESNi DOBY

Vyzkum potvrzuje nebo vyvraci teorie z teoretického badani a ani v mém pripadé
tomu neni jinak. Vyzkum vkusové vychovy slouzil ke zjisténi faktu, zda vkusova vychova
na nasich stfednich a zakladnich skolach je ¢i neni a jak je pojata, pripadné jak s timto
problémem nakladaji ucitelé, jak se stim perou sami studenti a jak vlastné probiha
jejich osvojovani si vkusu at uz pod skolnim ¢i mimoskolnim vlivem. Pokud se jedna o
vliv mimoskolni, pak se vyzkum zabyval také otdzkou toho, jaké vlivy to jsou a jaka je
jejich kvalita a hodnota, napfiklad se stredem zajmu staly ¢asopisy, magaziny a jiné

tiskoviny pro mladez ¢i internetové blogy a stranky.

4.1 POPIS VYZKUMU A VYZKUMNEHO VZORKU

Vlastni vyzkum byl soustiedén na stiedni a zakladni $koly a ZUS v Plzni a blizkém

okoli, na jejich zaky a ucitele a zplsob formovani vkusu ve Skolnim procesu vzdélavani.
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Vyzkumné metody probihaly formou osobni (rozhovory, dotazniky s asistenci Cci
vykladem problematiky) ¢i v elektronické podobé prostfednictvim e-mailu, ale to
pouze s uciteli a dospélymi osobami, které méli pisemné pokyny pro vyplnéni
dotazniki a méli predem vysvétlenou problematiku samotného Setfeni. Samotny
vyzkum probihal témér tfi mésice v terénu (Skoly, ucitelé, knihovny) a nasledné pak

dalsi ¢ast po dobu dvou mésicli formou analyzovani vysledkd a ovéfovani interpretaci.

Hlavni ¢asti vyzkumného vzorku byly déti a mladez ve véku 12 — 19 let, coz
odpovida druhému stupni skol zakladnich, stfedni skole a viceletym gymnaziim plus
star$i studenti ze ZUS. Od 12 let véku jsou si déti védomy své originality, identity a
pokousi se vymanit se z dohledu rodica a z jejich vlivu. VSichni dotazovani, tedy divky i
chlapci ve véku 12 az 19, byly v dobé dotazovani zaky a studenty péti vybranych skol,
které predstavim v dalsi ¢asti kapitoly a vypliovali dotazniky v ramci hodin vytvarné
vychovy ¢i v rdmci hodiny na zakladni umélecké skole a to za asistence jejich pedagoga
a mé osoby za ucelem mozZnosti zodpovidat dotazy a pripadné nesrovnalosti.
Samotnému vyplnéni dotaznik(l predchazelo spolecné procteni otazek a vyjasnéni
pfipadnych nesrovnalosti a dotaz(l. Setfeni probihalo v obdobi zafi — fijen 2012 a
nasledné byly dotazniky analyzovany a interpretovany. Vyzkum formou dotaznik( byl
cilen na vkus, preference, chdpani vkusu, idoly, vzory, identifikaci atd., kdy studenti
odpovidali na otazky uzaviené i oteviené, méli moznost vice odpovédi ¢i Zadné
odpovédi a dostali prostor pro pozndmky nebo dodatky ¢i zajimavé postiehy. Studenti
byli vybrani z rznych Skol a ve tridach byli v riznych pomérech, co se tyce poctu divek
a chlapc(, ale také vriazném sloZeni, co se tyce subkultur a z rlznych socialnich i
kulturnich sfér. Dotaznik byl vyhotoven v poctu 100 kusU, z ¢ehoz kvalitné vyplnénych
dotaznik(, které bylo mozno analyzovat, se mi navratilo 86 kusu, tedy vyzkum vychazi
z 86 respondentll. Dalo by se fici, Ze studenti gymnazidlni predkladali dobré a
uvédomélé odpovédi, na zdkladnich skolach si lehce stéZovali na tézké otazky, tézko se
jim formuloval vkus a uvédomovalo se jim jejich ja. Umélecké Skoly naopak velmi ¢asto
uvadéli v dotazniku priklady z déjin uméni a estetiky a byla patrna jejich orientace

v tomto problému. Setfeni mezi studenty bylo spi$e kvantitativniho Fadu.

Druhou cilovou skupinou vzorku byli uditelé téchto Zakd, vyucujici vytvarnou

vychovu, déjiny uméni ¢i umélecké predméty odborné. Deset uciteld z mnou
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oslovenych skol, se kterymi se Setfeni provadélo taktéz v rozmezi zafi a fijen 2012 a to
formou dotaznik(, které byly posléze jesté doplnény o kvalitativni rozhovor, analyzu a
interpretaci. UCitelé byli ve véku 28 - 47 let v poméru dvou muzl a osmi Zen. Deset
oslovenych ucitelll vyplriovalo dotazniky v roviné osobni béhem toho, co vyplnovali
jejich studenti, pfipadné formou elektronické posty a ndsledné byl dotaznik jesté
doplnén rozhovorem, bylo-li to potfeba nebo mél pedagog zajimavy ¢i neotrely pohled
na danou problematiku. Setfeni mezi pedagogy bylo spiSe kvalitativniho fadu,
zaméreny na vkusovou vychovu, vkus soucasné mladeze, praci s dobrym vkusem,
formu vnimani identifikace atd., kdy ucitelé odpovidali na otdzky uzaviené i oteviené,
méli moznost vice odpovédi ¢i zadné odpovédi a dostali prostor pro poznamky nebo

dodatky ¢i zajimavé postiehy.

DulezZité je ve vyzkumném vzorku zminit také konkrétni Skoly, kde probihal
vyzkum, nebot zamérné byla vybrana rozmanitost téchto skol, aby bylo moiné
analyzovat nejen mladez jako celek, ale také to, jakou roli hraje umélecké vzdélani i
véeobecné. Setfeni probihalo na $koldch v Plzni a v okoli (Stfibro) a zdmérem bylo
vybrat a oslovit $koly rdzného zaméfeni. Tedy ZUS ve Stfibie’* pod vedenim p.
Albrechtové, ktera je tradi¢ni zakladni uméleckou sSkolou pro déti od predskolniho az
po stfedoskolsky vék. Dalsi byla 17. zakladni $kola a mate¥ska $kola Plzefi’®, Malicka 1,
prispévkova organizace, zakladni Skola vSeobecného zaméreni. Gymndzium Frantiska
Ktizika’® v Plzni, kde byly vybrany tfidy pod vedenim p. Hynéikové a to tfidy osmiletého
i ¢tyfletého vieobecného gymnazia. Dalsi $kolou bylo Cirkevni gymnézium’’ v Plzni a
Soukroma stredni umélecko-primyslova skola Zémetek’®taktéz v Plzni. Zdmérné bylo
tedy do Setfeni zapojeno studentstvo Skoly umélecké, kde jsou Zaci vedeni k estetice,
maji vytvarné praxe, prapravu v uméni, orientaci v designu atd. a dale pak gymndazium
vSeobecného razeni, s klasickou vytvarnou vychovou, kterd je navic ve vyssim rocniku
pouze volitelna, gymnazium s cirkevnim pfivlastkem, kde je zase trochu jiné zaméreni
na celkovou vychovu a duchovni rozvoj a déle pak tradiéni formu zékladni gkoly a ZUS.

Mimo téchto pét Skol jsem uskutecnila v Setfeni par kratkych rozhovorl se studenty,

™ http://www.zusstribro.cz/.
 http://www.zs17.plzen-edu.cz/.
7% http://www.gfk-plzen.cz/.

7 http://www.cg-plzen.cz/.

" http://www.zamecek.cz/.
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kde vytvarna vychova takrka nema své misto a to se studenty z Obchodni akademie,

Sportovniho gymnazia nebo ze stfednich Skol odborného charakteru.

Posledni soucdst vyzkumného vzorku jsou pak média — komercni i nekomercni
tiskoviny, internet, TV, rozhlas a dalsi zdroje, které provazeji déti a mladez jejich
ristem a dospivani a ve velké mire je ovliviuji. Vyhledavala jsem pro tuto diplomovou
praci média, kterd nesou oznadeni pro déti a mladez a ta, ktera se objevovala
v dotaznicich jako inspiraéni zdroj z fad déti a dospivajicich. Setfeni probihalo formou
vyhledavani internetovych stranek, blogli a web(, které jsem analyzovala z hlediska
obsahu, vhodnosti ¢i miry podbizivé reklamy ¢i stupné Urovné kvality, jakou jsou tyto
medialni zdroje vypracovavany. Rada webd ma ve své redakci mladé redaktory ¢i
blogerky z fad teenagerl a ti poskytuji rady a ¢lanky svym vrstevnikim. Kromé toho
jsem prostudovala rozhlasova a televizni vysilani a porady pro déti a mladez a zejména
pak jsem svou analyzu a rozbor soustfedila na c¢asopisy a tiskoviny, dostupné
v trafikach, v knihovnach ¢i formou prodeje tiskovin nebo predplatného. V téchto
tiskovych médiich jsem hledala zajimavé obsahy, témata a styl, jakym s mladezi
komunikuji, a v posledni ¢asti vyzkumu této diplomové prace se pravé na tuto
problematiku zaméruji. Vyzkum a rozbor médii probihal v obdobi Gnor a biezen 2013 a
byla rozebirana a analyzovana aktudlni média, aktualni vytisky ¢asopisi a magazinl a
aktualni verze webovych stranek pro mladez. Rozbor médii a tiskovin probihal s oporou

o odborné texty79, které se problematikou médii pro mladez zabyvaiji.

4.1.1 OCEKAVANE VYSTUPY

Mym ocekavanim a vlastné i divodem, proc jsem si zvolila toto téma, bylo
zjistit, jak vlastné probiha proces vkusového vzdélavani na éeskych Skolach jak v ramci
hodin vytvarné vychovy, tak mimo ni. Podle teoretického badani bylo predem jasné, ze
vkusova vychova jako takovd ve své podstavé neni a je pouze soucdsti prirezovych
témat, citu ucitele ktomuto tématu a zavisi na profesnich kompetencich uciteld,

vystupem tedy mélo byt to, zda je tomu opravdu tak a jak tedy samotni ucitelé vkladaji

" Viz seznam literatury.
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vkusovou edukaci do bézného skolniho vzdélavani, jaké metody voli, jak se jim to dafti
¢i nikoliv. Na poli studentd mél byt o¢ekdvanym vystupem vzor, podle kterého buduje
mladez svij vkus, na koho se obraci, kde se inspiruji a jak je pro né slozZité sebe sama
formovat, tedy jsem ocekdvala, Ze se vystupem Setfeni stane uceleny pohled na
soucasné déti, dospivajici a mladez a na to, jak postupuji na cesté za vlastni identitou,
vlastnim ja a vlastnim vkusem, jaké preference v soucasné dobé jsou zadouci a jaké
nikoliv. Prace by méla prinést pohled na to, jaka je nase soucasna dospivajici generace,
co chce, co pfijima, co odmita a na jakém zakladé si tvori umélecké, vkusové a
estetické soudy a jak velkou roli vtom hraje medializovany svét. Vysledkem jsou tedy
vystupy ve formé grafli, které jasné ukazuji pohled na problematiku vkusu jak
z pohledu déti, tak z pohledu jejich pedagogli. Celkové vystupy a zjiSténi této prace by
pak mély vyustit v ndavrh metodiky, jak zapracovat dobry vkus a design do hodin

vytvarné vychovy.

Vytycila jsem si jasné otazky, na které jsem se ve své praci pokusila odpovédét.
Tyto otadzky jsem zaradila do dotaznik(i nebo do samotnych rozhovor(. Vysledek by tak
mél byt jasnym pohledem na stav vzdéldvani na poli vkusu, na stav soucasnych
pedagogl a jejich postoji k tomuto tématu, dale pak na stav médii, které v Ceské
republice jsou dostupné a jsou mladou generaci vyhledavané a v neposledni radé
nejdulezitéjsi fakt, prace prinasi pohled na generaci, kterda buduje vkus a hodnotové
Zebfricky pod obrovskym vlivem médii a tlak( vrstevnik( a to v dobé naprosté plurality,
originalité a otevienosti, kdy se bofi pravidla, hranice a dalsi limity. Ucitelé,
vychovatelé a teoretici, ktefi se zabyvaji chovanim mladeze, pak pracuji s oblibou
s pojmem ,,skupinova menstruace”, ktery naznacuje chovani mladeze, na jehoz zakladé
si osvojuji své nazory, odév a dalsi véci od vzoru vrstevnického — jednoduse feéeno a
uvedeno na ptikladu, pfijde-li divka s novym trendem do tfidy a je-li oblibena, dalsi
divky tento trend nasleduji. Na letnich taborech napfiklad divky hromadné vyrazeji na
celodenni vylety v Satech a Zabkach, nebot jedna z nich se takto oblékla nebo Zici
hromadné sabotuji aktivitu, kterou jeden z tahoun( tfidy odmitl vykonavat. Tento soud
a myslenka méla byt jednim z vystupt Setfeni, zda tento pojem opravdu funguje, nebo

je jen domnénkou.
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Celkové by tato prace méla prinést pohled na to, jak moc je mladez ovlivnitelnd
a ¢im a jak moc ¢i malo s tim mohou pracovat ucitelé a jaké nastroje mohou vyuzit a

zda je vlilbec mozné tvorit osobnosti, nebo to za pedagogy délaji média.

4.2 VKUSOVE PREFERENCE SOUCASNE MLADEZE

Vkusové preference soucasné mladeze a déti ukazuji nasledujici grafy, které
jsou zpracovanim jednotlivych casti dotaznik( a jdou doplnéné o poznamky od
samotnych studentq, tak i o interpretaci ¢i srovnani s odbornou literaturou nebo texty.
Na metodickém portéle RVP® byl proveden obdobny vyzkum, kde se autofi zabyvali
studii, kdo nebo co a jak a v em ovliviuje soucasné déti a mladez, kde dohledali
nejzadsadnéjsi faktory vlivu na soucasné dospivajici v otazkach tvorby vkusu a Zebficku
hodnot. Co se tyce oblékani, nejvice vlivu maji u mladsSich déti rodi¢e a je to dadno
faktem, Ze jim obleceni kupuiji, u starsich je to pak vliv vrstevnik(, vzord anebo také vliv
finan¢nich moZnosti, které jim dovoli napfiklad zisk z brigdd nebo kapesného. Vliv
médii je nesporny a stejné tak se objevuje i stale vétsi ovlivnéni svétem slavnych
osobnosti. Co se tyce vybéru napriklad hudby nebo toho, jaké sleduji seridly, tam uz
hraji nejvétsi vliv pratelé a clenové stejné party nebo subkulturni skupiny. A pravé
rodina, média, pratelé, okoli a subkultury jsou témi nejvice hybnymi Ciniteli pfi

formovani vkusu ale i osobnosti jako také.

4.2.1 VKUS A JEHO DEFINOVANi

1) Zaludnou otazkou a velkym ofiskem je pro dnesni déti a mladez uz samotnd
definice vkusu. BéZné pouzivaji termin vkus, nevkus, mas vkus, ten ¢lovék nema vkus a
tak dale, ale v pfipadé, Ze po nich budeme chtit definovat, co to vlastné je, nebude to
pro né uz tak snadné, jak se ukdzalo béhem Setfeni a kdy studenti sami fikali, Ze je pro

né slozité na to odpovédét, Zze vi co je vkus, ale je to pro né abstraktni a tézko

% Kdo a v ¢em dnesni déti ovlivituje [online]. [cit. 2013-05-10].
URL:<http://clanky.rvp.cz/clanek/c/N/11959/KDO-A-V-CEM-DNESNI-DETI-
OVLIVNUIJE.html>.
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definovatelné, stejné jako treba vi, co je laska, ale nedovedou ji definovat. Stejné tak je
pro né sloZité pfijit na to, zda vibec takova definice existuje — celych 39% student( si
mysli, Ze obecné platna definice dobrého vkusu neexistuje, jak dokazuje nasledujici
graf sestaveny z odpovédi na otazku: ,Existuje podle Tebe obecné platna definice
dobrého vkusu?“ 15% si pak mysli, Ze vkus je ryze subjektivni véc a neni nutné jej
definovat. Obecné se ale shoduji v tom, Ze kazdy ma sv(ij a uvadi také, Zze neni dobrého
vkusu, ale vlastniho vkusu nebo Ze v dnesni dobé uZ nelze vymezit hranice dobrého

vkusu.

DOano

@Ene

Onevim
Osubjektivni véc
Wano, ale kazdy ma svij/jiny

DOne, ale kazdy ma sviij/jiny

@ neni dobry vkus, jen vlastni

DOdnes uZ ne (neni méfitko)

2) Pokud se pokusime zeptat se déti a mladeze na to, co je dobry vkus podle
nich, obecné si nedovedou poradit anebo je to svadi ke srovnani, co se tyée obleceni
nebo toho, jak vypadame. Spojuji si vkus tedy zejména s tim, jak kdo vypada a uz se
tolik nesoustredi na napftiklad vkus interiéru, vkus pro hudebni Zanr, pro literaturu atd.
Na otazku: ,,Co je podle Tebe dobry vkus?“ celych 32% neuvedlo odpovéd a 17% pak
uvedlo, Ze je to to, jak se oblékame. DalSich 17% pak uvedlo, Zze dobry vkus je to, co
uznava vétsina, takZe zde se objevuje jakasi uniformita a to, Ze v urcitém véku a
zejména tedy v dospivani se vétSina snazi zapadat do prliiméru a nosit a délat to, co je
obecné a vétSinové uzndvané. 8% pracuje s odpovédi, Ze je to cit pro krasné a pfi
maji estetické vzdélani. Obecné ale maiji zaci zafixovano, Ze pokud néco ladi nebo se to

k sobé hodi a je to dobfe nakombinované, pak je to vkusné.
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Dcit pro krasné

@bez odpovédi

Oto, jak se oblékame
Oto, co se nam libi
B co uzndava vétsina

D kdyz to ladi

@ umét kombinovat, co se hodi

Ovéc nazoru

4.2.2 VKUSOVA VYCHOVA VE SKOLE

3) Na téma, zda vnimaji, Ze by je skola vychovavala k dobrému vkusu nebo zda
podle nich existuje forma vkusové vychovy, se €asto studenti odkazuji na skolni rad a
to, Ze v ném stoji, Ze maji byt vhodné a Cisté obleéeni. Nejsou si ale védomi, Ze by
vkusova vychova byla. Na otazku ,,Existuje podle Tebe vkusova vychova na skolach?“
uvadi celych 39%, Ze ne, 15% pak Ze primo vychova ne, ale Ze se ucitelé snazi poucit o
tom, co je dobré. 20% uvadélo, Ze vkusovd vychova jako predmét tedy neni, ale
rozhodné je skola poucuje vtomto sméru. Odborné skoly pak mély v dotaznicich

zminky, Ze se vkusu uci na praxi, v marketingu ¢i v odbornych predmétech.

DOano

1‘V
.
W

@Ene

Onevim

|

DOpfimo vychova ne, ale pouceni co je
dobré
B ne jako pfedmét

Dpraxe

@ marketing

4) ,Vychovava Té skola k dobrému vkusu?“ byla jasné dand otazka, kde mé
zajimalo, jestli jsou si sami zaci schopni uvédomit, zda skola pfinasi néjakou formu
pravé vkusové edukace, dobré vzory a podobné. Témér polovina, tedy 48% uvedlo, ze
trochu, ¢astecné ¢i okrajové, v komentarich pak uvadéli, Zze chodi do galerii, jsou jim
ukazovany obrazy, ale i se bavi o reklamach, které jsou dobré, o nabytku, v sou¢asném
designu a podobné. 32% napsalo jasné ano, 20% si pak neni védomo toho, Ze by je

Skola vedla a vychovdvala ke vkusnému.
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Otrochu
Ene
Oano

5) Pokud bychom pocitali dohromady 48% procent ano a 32% moznd, pak
dojdeme ktomu, Ze 80% studentl si tedy uvédomuje, Ze vkusova edukace je ve
Skolnim procesu pfitomna. Otazkou je, kde? , Kde je zakotvena, v jakych predmétech a
jak?“ Tady bylo jasné vidét, jaké jsou rozdily mezi studenty jednotlivych Skol. Zatimco
studenti ze Zamecku uvadéli v poznamce déjiny umeéni, estetiku, odborné predméty a
podobné, zakladni Skola ¢i studenti gymnazia zminovali vytvarnou vychovu, hudebni
vychovu (49%), ale tfeba také literaturu spolu s HV a VV (27%). Literaturu samotnou
uvadi 10% studentl a do poznamky uvadéli napfiklad vybér dél, které ¢tou a o kterych
se uci. Navstéva galerii, architektura, estetika a podobné maji své zakotveni hlavné u

studentd ZUS.

Destetické predméty (VV, EST, HV)

Mliteratura

DOliteratura + HV + VV

\l 49%
O navstéva galerii

W styly co ndam nabizi v VV a HV

Darchitektura + estetika + podobné
predméty
mosv

6) Jelikoz si studenti uvédomuiji, Ze je ucitelé vedou prostrednictvim vychovy a
vzdélavani k dobrym vzorlm, naskyta se otazka, zda se vtomto ohledu s uciteli radi,
nebo s nimi na toto téma diskutuji. Na otazku ,Radi Ti/diskutuje s Tebou nebo se
tfidou ucitel o vkusu, stylu? Jak?” ale odpovédéla vice neZ polovina dotazovanych, ze
ne. 54% procent tedy uvedlo nikoliv a objevovaly se poznamky, Ze by si radit student
od ucitele nenechal. 23% uvadi, Ze na téma vkus diskutuji, 8% uvedlo praktické ukazky
nebo 6% piSe, Ze se ucitel rozhodné zajima o jejich nazory a na tato téma obcas zavede

diskuzi. Opét se ukazuje, Ze studenti stfednich Skol vytvarné zamérenych uvadéji praxi,
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kde se na téma vkusu debatuje a diskutuje a kde ucitel radi anebo co se tyce treba

propagace a prezentace klauzurnich praci a podobné.

DOano

1% 39 Ene

6%

Dzajima se o nazor

B ukazky

@v praxi (u malby

atd)
@ pfi propagaci

7) Jak se psalo v teoretické ¢asti této prace, vkusova vychova neni podminéna
v RVP, neni zapsana v kurikulu ¢i tematickych planech, je tedy Cisté na kazdém uciteli,
jak pracuje se zadavanim uloh na vkusové téma. Béhem Setfeni na otazku, zda ,Zadava
ucitel udkoly souvisejici se vkusem?“ odpovédélo 51% dotazovanych, Ze ne, coz
odpovida predchozim grafiim na téma vkusu v hodinach. 22% 7aka uvedlo, Ze ano, ale
Ze v zadani pfimo vkus neni, spiSe ucitel formuluje ukoly tak, Ze je patrné, aby student

postupoval podle svého vkusu a estetického citu.

6%

« 2% Bano
s Ene

Onevim
Dobcas VV, HV

Bnepiimo

4.2.3 BUDOVANI VLASTNIHO VKUSU - VLIVY

8) Soucasti Setfeni bylo mimo vyzkum vychovy ve Skole také to, zda si viibec
dnesni déti a mladez umi a dovedou budovat vkus pod velkym vlivem okoli, prostiedi,
kultury, kdo je motivuje, inspiruje, kde jsou Uskali a podobné. 48% déti a mladeze si
mysli, Ze se dnes da dobry vkus budovat bez ohledu na to, jaké vlivy plsobi. Na otazku
»,Da se dnes vibec budovat dobry vkus pod tlakem médii, subkultur, celebrit?“
odpovidali zaci celkem pozitivné, Ze ano, ackoliv si uvédomuji slozitost. 22% pak
uvedlo, Ze rozhodné ne, nebot at chceme, jak chceme, vidycky jsme ovlivnéni, i kdyz si

to tfeba nechceme pfiznat. V poznamkach se objevily nazory, ze tlak médii mlze byt
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ale i kladny, ukazuje ndm mozZnosti, mame na vybér, miZzeme se inspirovat, mame

rozhled a média ndm ukazuji, co je v mddé, co neni a my si pak mGzeme vybrat.

Oano

4%-4% 3% 4% Ene

4%

Onevim

O média ukazuji a jsou vSude
W ano, mame moznost volby

DOje to slozité, kdyzZ nas to obklopuje

Wsouvisi to spolu

DOtézko

9) Co se tyce budovani vkusovych preferenci, ale i hodnot do budouciho Zivota,
je dllezité si uvédomit nejen, co na nas vliv ma nebo nem3, ale také, jaké Cinitele Ize
povaZovat za negativni a jaké za pozitivni a pro¢. Obecné se uvadi jako Spatny vlivny
Cinitel nevhodnost prostfedi, nevhodné subkultury, party, chovani neidmérné véku,
nevhodné programy a obsahy v televizi ¢i na internetu nebo nevhodné chovani téch,
které mladez povazuje za vzory. Vidi to ale ona cilova skupina stejné? Na otazku ,,Co
povaZujes za pozitivni vlivny cinitel na Tvaj vkus a proc?“ se seslo velké mnoZstvi
odpovédi, dalo by se fici, Ze to odpovidd mnozstvi vlivll, které plsobi a je otdzkou
kazdého, zda je povaZzuje za negativni nebo pozitivni. Dikazem toho je i fakt, Ze stejné
vlivy, které najdeme vkolonce pozitivni, nalezneme i vkolonce negativni a
v poznamkach pak studenti vysvétlovali, Ze jde o to, jak se to vezme, Ze média mohou
byt dobry vzor, vzor inspirace, ale i zdroj Spatny, ktery ukazuje véci nevhodné. Celkové
by se dalo Fici, Ze starsi studenti, zejména od 15 let, si uvédomuji velmi dobre rizika,
jaka s sebou nesou média anebo okoli, mladsi kolem 12 let si spiSe idealizuji a proto
jsou velmi zranitelni a napfiklad marketingové agentury to velmi dobfe vi.

Co se tyCe opovédi ohledné pozitivnich vlivi, neni zde Zadny, ktery by
dominoval, 21% obsadila média (mysleno TV, internet a ¢asopisy), 19% povazZuje za
pozitivni vliv svQj vzor a 18% uvadi lidi ze svého okoli a 11% respondentd napsalo
hudbu a jeji interprety. Co se tyCe rodiny, tak prekvapivé pouha 4% a to spiSe u
mladsich, tedy u téch, kterym treba kupuji rodic¢e obleceni a jsou stéle jakymsi vzorem.
Kdyby se vyzkum provadél o nékolik desitek let zpét, rodina by urcité byla na pfednich

mistech, ale v soucasné medidlni dobé a dobé, kdy se tvofi subkultury a party se rodina
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dostava do pozadi a vliv ma v nizSim véku a poté az tfeba v dospélosti, kdy se teenager

odvraci od vzoru a idoll a inspiruji jej znova rodice, ktefi jej vychovali atd.

Dlidé z okoli

Evzory

4% Orodina

Omédia (Casopisy, TV, internet)
B mdda

Osebe

Bhudba

Oumélecké vzdélani

7%

6%

Eneispiruji se
2% 4% Enevim

Opfiroda

10) U negativnich vlivQi nalezneme podobné, jako v pozitivnich, avsak z jejich
druhé stranky, zatimco média byla uvadéna pozitivné jako zdroj inspirace, novych
informaci, multikulturnich vlivi a podobné, negativné je zase uvadime v souvislosti
s pornografii, nasilim, Izivou reklamou ¢i Spatnému obrazu na Zebricek hodnot. Na
otazku ,,Co povaZujes za negativni vlivy na Tvlj vkus a proc?“ se taktéz sesly tfi
vyznamné faktory. S 18% to byli prekvapivé celebrity, pfitom k nim mladi lidé tak vzhlizi
a mezi nimi maji své vzory. Na otdzku pro¢ celebrity, kdyZ jsou mezi nimi pfeci jejich
Zivotni vzory, pak mladi lidé uvadéji, Zze sice ano, Ze maji vzory mezi slavnymi, ale média
nejcastéji uvadéji celebrity praveé v jejich Spatném svétle — drogové vecirky, egoistické
chovani, rozmary, utraceni, nevazeni si penéz a hodnot a to jsou ty negativni vlivy,
které pry od nich mladez odkoukava. Je zajimavé, Ze starsi studenti ve véku kolem 16 -
19 let si to uvédomuji a dokdzou to identifikovat jako negativni faktor a takto jej i
pojmenovat v dotazniku, zatimco mladsi si spiSe své vzory idealizuji a vidi, jak jsou
krasni, bohati, Uspésni a dokonale se tvafici. 17% respondentd jmenovalo, Ze je $patné
ovliviuji zlozvyky a manyry, pravé celebrit a lidi, ktefi jsou viditelni v médiich a
showbyznysu. 17% dostala také média, ta sama, co jsou ve velkém zastoupena i jako
pozitivni vliv. Objevil se také negativni vliv mésta a jeho kultury, subkultur a

samoziejmé nechybéla reklama.
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D spatné zlozvyky a manyry
@ typizaci a Skatulkovani
Osubkultury

—3% Omedia

G
° = V7% Emésto

" E

Oreklama
@ celebrity

Onevim o Zadnych

W okoli

@Enevim

Teenagefi i déti si tedy dokdZzou uvédomit, co na né ma vliv, jak dobry, tak
Spatny a dovedou si tento fakt priznat, coz je velmi dobry fakt pro vlastni uvédomeéni si
sebe a pro identifikaci. Je dobré, Ze dospivajici vi, co na né kde ¢iha, Ze nelze vSemu
Vérit a nelze vSe brat za své. MozZna je tento fakt vlivem medialni vychovy, ktera pravée
pomaha détem a mladezi v orientaci v médiich, pomaha jim rozeznavat Izivé medialni

praktiky, ale i hledat si dobré zdroje a toky informaci.

4.2.4 BUDOVANI VLASTNIHO VKUSU - PREFERENCE

11) Co je tedy vlastné mladeZi a détmi preferovano, kdyzZ si buduji svij vkus,
hodnoty a identitu? Co ,fréi“ a co nikoliv? Tato otazka a odpovédi na ni maji kratkou
trvanlivost, nebot véci se v dnesnim rychlém svété hrozné moc méni a s tim se méni i
to, co je moderni a co ne, takze véci, které oznacily déti ve vyzkumu jako moderni,
super, in a zadouci uz mohou byt v dobé tisku a ¢teni této prace pasé, nebot jak se Fika,
v dnesnim rychlém svété jsou moderni véci uz tentyZ den vlastné zastaralé a na déti a
mladeZ se hrnou nové a nové trendy, hracky, filmy, seridly, hudebni skupiny, fashion®!
kousky, ucesy a tak ddle. Nékdy ani neni mozné to sledovat a to, co pfijde do médy
k nam, maze byt napfiklad ve svété uz davno nemoderni. A je velmi zajimavé, Ze se to

Ve

v dotaznicich objevuje a zejména starsSi ¢i studenti uméleckych Skol si uvédomuji
pomijivost trendl a modernich véci. Na otazku ,Jaké jsou tedy vkusové preference
soucasnych déti a mladeze, co fréi?“ se ndm tedy dostava velkého mnozstvi odpovédi,
ale jejich platnost nemusi byt s dalSimi dny aktudlni. Kdyby byl prizkum o néco starsi,

byly by to pokémoni, hvézdy z aktudlni fady Superstar nebo soucasni fotbalovi

81 Anglicky vyraz pro modu a véci, které k modé patfi.
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hrdinové, dnes jsou to Gormiti®’, elektronika a hvézdy reality show ze zahranidi.
Obecné jsou ale véci, které pretrvaji i déle nez jednu sezénu. V grafu nalezneme tfi
dominanty o 15% podilu - preference toho, co je vTV a na internetu — tedy jedinci,
ktefi jdou s dobou, sleduji co je moderni, sleduji jak se styly a trendy méni a podle toho
se meéni také, coZ je trochu nestalé a vétSinou je to viditelné u mladsich, od 12 do 15
let. Dale tu mame alkohol a sex v 15%, coz je vcelku na prvni pohled zarazejici, ale
v komentarich bylo vysvétleno a nasledné i vrozhovorech uvedeno, Ze nejde o
samotny sex a alkohol, ale o ty, ktefi s timto jevem maiji zkuSenost a ti jsou obecné
povazovani za cool, trendy a ,frajery”. To se neméni, vétSinou v kazdém véku a v kazdé
kultufe byl obdivovan ten, co byl zkuseny a ochutnal to takzvané zakazané ovoce. 15%
pak uvedlo, Ze dnes je moderni a Zadouci originalita, paradoxem je, jak moc je moiné
byt vdneSni dobé origindlni a nespadnout pritom do uniforem? Kromé toho
respondenti jmenuji kopirovani druhych, nejcastéji tedy celebrit a slavnych sportovcl a
osobnosti z internetu a televize, coZ potvrzuje domnénky z vyzkum( i teorii. Kromé
toho uvadi tetovani a piercing nebo tfeba retro styl. Staci se podivat do ¢asopisti nebo
na internet a je hned jasné, odkud tyto preference pochazi, stejné jako metrosexualni®®
vizaz nebo mixovani styll, ke kterému nabada nejeden fashion magazin nebo vizazista.
Vysledky tohoto grafu jsou velmi podobné tomu, co objevuje v médiich a tento graf je

tak cennym didkazem medialniho vlivu na détsky vyvoj hodnot a preferenci.

Dpreferuji co fréiv TV ana
internetu

Bnevim

Okopirovani druhych

15% 15% Oretro

W tattoo + piercing

15%

Osolarko

Emichani styla

4% _

Oznacky

11% 1% 5% 6% b% Emetrosex
Moriginalita

DOalkohol a sex

52 Animované postavitky, které se dostaly i do své plastické formy jako hratky, maji sviij
¢asopis, knihy a celé edice.

% Metrosexualem je oznaten muz, ktery si zaklada na svém zevn&jsku, pecuje o sebe, bez
ohledu na to, jaké je sexualni orientace.
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12) Zatimco predchozi graf fesi, co je trendové obecné, zajimavé je jit hloubéji a
podivat se na to, co pfimo preferuji déti a dospivajici v Plzni, konkrétné tedy v nasem
regionu a na nasSich skolach. Otazka ,Jaky styl preferujes Ty, jaké jsou Tvé vkusové
preference?” prinesla stejné pestrou Skalu odpovédi, jak pestra byla paleta
respondentl a jak rlizni studenti byli. Nenajdeme tedy zde nic, co by dominovalo. To
bychom museli délat vyzkum tfeba jen ve sportovni tfidé, pak by urcité s jistotou
vyhral sportovni styl. Kdybychom zkoumali vkus zase jen napfiklad ve tridé umélecké
Skoly, setkali bychom se s uméleckou formou a nazorem. Tim, Ze je vyzkumny vzorek
prGfezem mladeZe rdzného zarazeni, pak dostdvame i prirez toho, co maji radi.
Nalezneme zde pfirozenost, tedy trend, ktery v soucasnosti prosazuje medialni svét a
hldsa prirozené liceni, zdravy Zivotni styl a podobné. Dale pak eleganci, ekologii,
symetri¢nost, funkénost, divéi styl — i tohle nalezneme jako motta, kdyz otevieme
Casopisy s médou, uslySime to v televizi a do¢teme se to na internetu. Velmi zajimavé
je, ze 11% uvedlo, Ze se tidi cenou, coZ poukazuje na to, Ze ekonomickd stranka hraje
roli i ve vybéru toho, co si vybereme vobchodé a to zejména u student(, ktefi si
vydélavaji sami, napriklad formou brigdd anebo u mladsich, ktefi jsou limitovani
finanéni situaci rodicl. Ze subkultur se objevuje nejvice vliv rocku a hip hopu, coz jsou
vSeobecné nejvice viditelné styly, dalo by se fici, Ze uz nejsou ani subkulturou, ale
rockova a hip hopovd mdda a Zivotni styl jsou vlastné uz mainstream a zapadaji do
vétSinové kultury. Rockové dopliky, roztrhané dziny, koZzené nebo dZinové bundy,
pasky, retizky a podobné jsou soucasti bézné mody a nalezneme je napfi¢ butiky,
Casopisy a napfi¢ fashion blogy a nosi je uz nejen rockefi a rockerky, ale Siroka
vefejnost. Stejné tomu je u moédy hiphopové, ktera vzesla z poulicniho pohodového
stylu, mikiny, volné dzZiny, volna trika a Cepice s ksiltem jsou taktéZ dnes soucast
stfedniho proudu a nebereme je jako subkulturni uniformu.

Setkame se i s nazorem, Ze obecné co je vkusné v médiich, to je i pro mé. Mladi
chtéji byt moderni, boji se toho, Ze budou nemoderni, Ze budou nosit néco, co je
zastaralé a tak bedlivé sleduji trendy, vylohy obchodnich domd, sleduji v televizi jejich
idoly, sleduji blogy, které ukazuji, co se nosi a to s kazdodenni aktualizovanou verzi. 8%
uvedlo, Ze preferuje jen to, co je znackové. Znackové obleceni je velky marketingovy
tah, nebot v televizi a magazinech vidime reklamy na znackové obleceni, vidime to na

billboardech, na internetu a ¢asto doprovazené chytlavym sloganem a oblecené na
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dokonalych lidech, ktefi jsou dokonali pravé diky tomu, jaké maiji obleceni. Mladi lidé si
moc neuvédomuji, Ze za timto obleéenim stoji silny marketingovy tym a celd iluze
dokonalého clovéka je praci tymu designéru a marketingovych poradcd. Znackové
odévy mohou byt problémem Sikany, posméchu ¢i probléma s identitou v dospivani,

které nékteré skoly ve svété resi napfriklad zavedenim uniforem.

Onevim
@ pfirozenost
Deleganci

DOekologicky

12% 7% 10% 6% ::yrr:(evtriér:ost

2%
8%_"
8%

@divci (Saty, podpatky)
Oco se mi libi bez ohledu na styl

Mpodle ceny

@rock
1% 11% 7% 5% 5% Onemam

Dznackovy

W hip hop

Mcojein

[svuj

13) Co preferuje mladez je tedy zndmé, nejen z televize, nejen z médii, ale i
z jejich vypovédi, je to patrné z toho, jak se oblékaji, jaké kulturni akce vyhledavaji a
podobné, ale vime, co ma vliv na to, proc ten ¢i onen styl voli? Odbornici hovofi o vlivu
rodiny, skoly, vrstevniku, sourozenct, partner( nebo lidi z nejblizsiho okoli ¢i ze skupin,
do které se mlady clovék touZi zaclenit. ,,Co ma na Tvuj vkus nejvétsi vliv? Odkud
Cerpas?“ byla otdzka, na kterou opét nelze najit jednu vyraznéjsi odpovéd, ale
setkdvame se se Sirokou Skdlou vlivli. 16% uvedlo okoli, tedy mysleno lidé ve Skole,
v misté bydlisté, v zajmovém krouzku a véci kolem, tedy kazdodenni vliv, ktery pUsobi
nejen na vkus ale i na celkové formovani osobnosti, to, co odbornici oznacuji jako
kulturni habitus. 12% uvadi pratele a stejné, tedy 12% si voli média a internet. 11%
dostdvaji celebrity a dalSich 11% uvedlo, Ze nejvétsi vliv ma vzor, idol. Pokud se
podivame tedy na prvni tfi procentualné nejsilngjsi vlivy, tak nalezneme okoli, pratele a
hned vedle pratel jsou média, celebrity a vzory, tedy vlastné jakasi zkreslena realita,
realita uméle vytvorena svétem medidlnich agentur a pracovnikli médii a celebrity a

vzory, které jsou taky uméle predkladané. Je tedy vidét silny vliv svéta zvendéi — dalsi
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faktory byly napriklad ¢asopisy, nabidka obchodi, hudba a svét mody. Rodina si stala

pouze na 4%, coz je presny odraz dnesni doby a dnedni mladeze a je tu vidét velky vliv

orientace spolecnosti na venek, na média a na spolecnost, nikoliv na svou vlastni

rodinu a rodinné zazemi.

4% 3%

D okoli

W pratelé
Ointernet, media
Oobchody (nabidka)
Brodina
DOhudba

@ casopisy

Osam od sebe

B muj vzor

M necerpam
Omoda

Dcelebrity

14) Nasledovala doplnujici otdzka, kterd méla smérovat pfimo a konkrétné

k odpovédi, jestli si vlastné sami respondenti uvédomuji svou identifikaci se svétem

venkovnim, tedy se svétem subkultur, médii, celebrit a jestli jim dochazi, Ze vlastné

buduji svou identitu na zakladé napodoby. Tady je velmi prekvapujici vysledek,

sohledem na predchozi grafy. Na otazku ,ldentifikujeS sebe sama na zakladé

subkultury, party, médii, celebrit...? odpovédélo 35% dotazovanych, Zze ne. Takze

dochazi sice k ptiznani, Ze na né tyto faktory maiji vliv, ale uz nedojde k pfiznani, Zze by

se identifikovali a napodobovali, protoZze tomu se zasadné chtéji branit a vystupovat

velice origindlné a neovlivnéné. 32% si ale tento fakt ptfiznava a nevadi jim se hlasit

k identifikaci a ndpodobé nékoho nebo nééeho z okolniho svéta.

e

Oanoine, jak v

Obez odpovédi

15) KdyZz se zeptdme konkrétné na konkrétni vzory, je odpovéd také velice

zajimava, nebot déti i mladez dokazou priznat, Ze je néco ovliviiuje, Ze na né néco

pUsobi, ale stejné jako nechtéji priznat, Ze si na zakladé toho buduji identitu, tak ani
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nechtéji pfiznat, Ze by méli vzor, podle kterého svou identitu stavi a buduji svij vkus,
tedy celd % dotazovanych, uvadi na otazku ,Jaké jsou Tvé vzory, podle kterych
budujes svou identitu a vkus?“, Ze vzor nema. 25% tedy uvedlo Ze nemaji vzor, zbylych
75% vzory uvedlo a to velice rozmanité. Zde se prokazalo, ze velkou roli hraje kulturni
habitus nebo to, do jaké skoly dotazovani chodi ¢i jaké vykonavaji zdjmové krouzky.
14% uvedlo muzikanty a hudebniky, to je dost pochopitelné vzhledem k tomu, Ze snad
kazdy ¢lovék poslouchd néjakou hudbu, at uz ji sam aktivné provozuje ¢i je pouze
konzumentem a hudebni vzory tu byly od nepaméti, nasi rodice je méli a prarodice
taktéz, my je mame a troufam si fici, Ze nase déti je také budou mit. 10% dostali herci,
to je také celkem tradi¢ni a ve spolecnosti béiny vzor, ktery ma ve spolecnosti i
v historii své misto. 8% uvedlo kamarady a dalSich 8% zahrani¢ni vzory. Zastoupeni méli
také umélci a to z fad studentl uméleckych skol, ktefi obdivuji vytvarniky a snazi se byt
také dobrym vytvarnikem, jak vizualné, tak co se schopnosti a umu tyce. 6% uvedlo, Ze

jsou sami sebou a dalSich 6% uvedlo rodice, konkrétné tedy svou maminku.

Dumélci

B muzikanti
Okamaradi
DOherci

8% Wokoli
Onemam vzory

6%
8%

@ sam sebou jsem
Dzahranicni vzory
Emama
Enevedu vzory

Okdo mé bavi

Oz reklamy

W sportovci

16) Co se formovani vkusu tyce, odbornici i redaktofi magazin( tvrdi, Ze se vraci
trendy v minulosti, vraci se nabytek, mdda, liceni a dalsi a dalsi vlivy. Zatimco odborna
verejnost si zatim stoji, déti a mladez obvykle podle pedagogli odmita jakékoliv vlivy
z minulosti. Ovsem jde o to, jak se to pojme. Podivejme se tfeba na retro styl, ktery
bofi myty a vraci se jak do odévniho prlimyslu, tak do designu. Zajimavé tedy bylo,
zeptat se déti a dospivaijicich, zda si mysli, Ze je néco z minulosti, co se jim libi a co by je
mohlo ovlivnit. 27% odpovédélo na otazku ,Jsi ovlivnén/a néjakymi vkusovymi trendy
z minulosti?“ Ze ne, ale 18% napsalo, Ze ano a Ze praveé retro stylem, puntiky, pin up
stylem, bavi je gramofonové desky v designu, prouzky, ¢erné oéni linky, retro Ucesy a

podobné. Uvedli také, Ze retro je in, podle ¢asopist, které ¢tou a porad(, které sleduiji.
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18% uvedl|o, Ze se minulost vraci a Ze je to vidét, kdyz se podivaji, co nosili jejich rodice
nebo co bylo moderni. Konkrétni pfipady uvedly, Ze se vraci hippie styl anebo tfeba
korzety, které ale nejsou mdédnim vystrelkem, ale spiSe krajovou subkulturni zaleZitosti

nebo soucasti ddmské spoleéenské konfekce.

Oano
B minulost se vraci
One

Oanoine, jak co

Emalo
Onevim

B hippie

Okorzety

M ano, retro
M kosile

4.2.5 VKUS VERSUS SKOLA

17) Posledni okruh otdzek Settfeni se tykal toho, zda se odlisuje vkus, ktery je
preferovan mladezi od toho, co skola shledava za vhodné a zda jsou studenti z fad
Skoly tlaceni do jakési uniformity ¢i do néjakych norem. ,Shoduje se Tvlij vkus
s dobrym vkusem, jaky je Ti nabizen ve Skole?“ byla zasadni otdzka, na kterou
odpovédélo 35%, Ze nikoliv. V poznamkach u této otazky se objevovaly poznamky, ze
ve Skole se musi prfezouvat a nosit tak backory, které jsou nevkusné, nebo Ze do Skoly
se nehodi barevné vlasy, piercing, tetovani, minisukné, punkové obleceni ¢i naptiklad
roztrhané dziny nebo prdhledné bllzy, které jsou podle respondentli odrazem jejich
vkusu, ale ve skole to neni vitané. 31% odpovédélo slovem nevim, nebot jim nebylo
jasné, zda vlastné skola pohled na dobry vkus nabizi. 28% uvedlo, Ze ano, nebot do
Skoly se oblékaji, ceSou a divky se li¢i vkusné a decentné a své osobité ja ve formeé
ucesl, liceni nebo odévl si nechavaji spiSe na volny ¢as s prateli a ve Skole se snazi
pUsobit decentné a upravené a predejit tak upozornéni na sebe nebo pfipadnému

konfliktu.
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6%

DOano

@Ene

Onevim

Oanoine, jak
kdy

18) Soudé podle toho, Ze studenti uvadéli, Ze se jejich styl do Skoly nehodi
anebo se snazi do Skoly oblékat a stylizovat jinak, neZ je jim blizké, byla na misté studie,
zda maiji tedy pocit, Ze je Skola utlacuje v jejich vizualité nebo jim snad nakazuje néjaké
normy. Na otazku ,Tla¢i Té Skola do urcitého vkusu, pripadné jakého?“ pak
odpovédélo 63%, Ze netladi, ale doporuCuje — tedy lze ztoho vycist, Zze Skola
doporucuje urcity zpUsob oblékani a dalSich vizualnich projev(, které jsou pro skolu
prijatelné a které jsou pfijimany pedagogickym sborem a vedenim. 22% uvedlo
dodrzovani fadu, tedy ve Skolnim radu se piSe o upraveném, Cistém a vhodném odévu
a tim se studenti fidi. Je to tedy jakasi smérnice, oviem nema pevné dané hranice,

tudiZ nikdo ze student(i nemél pocit, Ze by jej Skola tlacila nebo nutila do néjaké formy

stylu nebo vlastni vizuality, ale berou to pouze jako doporuceni.

5% Ddodriovani
e
Bnetlaci

Odoporuduje

10%

Oinspiruje

19) Tady se naskytd otazka, kde jsou shody mezi tim, co se libi Zakim a tim, co
se libi Skole, tedy Skolnimu persondlu a kde jsou naopak rozdily a zda jsou néjaké. ,Kde
jsou shody a rozdily v tom, co je vkusné pro skolu a co pro Tebe?“ byla otazka, ktera
méla ukazat, zda k né¢emu rozdilnému ve vizualité dochazi a zda si to uvédomuji sami
studenti na svych skolach. 34% pak uvedlo, Ze jde o zasadni rozdil vtom, Ze ve Skole
musi byt slusni a slusné upraveni, kdezto venku ve svém volném ¢ase mohou projevit
volnost. 18% uvedlo, Ze zdsadni rozdil je vtom, jak jsou rozdilné generace, co se libi
uciteldm se nemusi libit studentlim a naopak, stejné jako je to s rodici nebo prarodici.
12% uvedlo rozdilné nazory na to, co je moderni a vkusné a co uz ne, 11% uvedlo

neshody v pohledu na vyzyvavé obleceni, tetovani a piercing, které je pro zaky béznou
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soucasti vizuality a performativity, kdezto pro pedagogy je stale jesté casto brano jako
vystrelek. Jako dalsi problém vidi studenti prezlivky, coZ je jedna z véci, které se snad
tdhnou celym skolstvim od pocatku zavedeni prezlivek a ruku na srdce, kdo si nékdy na

prezouvani ve Skole nepostézoval béhem Skolnich let.

Dgeneracni rozdily

W slusnost ve skole x venku uvolnéni

DOpfrezivky
Ouniformy
W stereotyp

4% Orozdilné nazory

Bneshody v odévu, tetovani, piercing

Onevim

20) Jedna z poslednich fazi Setfeni se zabyvala tim, zda se Z4aci obraci na své
pedagogy v otazkach vkusu, zda je zajima nazor ucitele, jedna-li se o néjaké estetické
hodnoty a to nejen ve vytvarné vychové. Jelikoz pfedchozi graf ukdzal, Ze studenti
uvadéji napriklad generac¢ni neshody ¢i neshody v tom, co je ted moderni a v éem se
tfeba ucitelé neorientuji, bylo patrné, Ze na otdzku ,Obraci§ se na vytvarného
pedagoga s otazkou vkusu, dobrého stylu ¢i image?“ odpovédéla vétsSina, Ze ne, a to
celych 82%. OvSsem pokud je jim nabidnuta rada sama od sebe, tak ji studenti uvitaji a
radi si poslechnou jak radu, tak nazor. 11% pak uvedlo, Ze ano, zejména co se tyce
napfiklad ucitell vytvarné vychovy, se kterymi maji dobré vztahy. 7% uvedlo, Ze je tato
myslenka nenapadla, ale Ze by se tomu nebranili a klidné tuto moznost vyuzili. Hlavni
roli hraje také to, jaky vztah maji zaci a ucitelé a jaky predmét je vyucovan. U
pedagoga, ktery vede vytvarnou vychovu nebo jiny zuméleckych ¢i estetickych
predmétu, by Zaci neméli problém se jej zeptat, zda jim to slusi, zda se uditeli libi néco
z jejich nového Satniku, stejné jako se jej ptaji, zda se mu libi jejich vykres nebo jiné

vytvarné vyjadreni.

One (ale vyslechnu jeho rady)

B nenapadlo mé to, ale vyuizil
bych

Oano
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4.2.6 OTAZKA NEVKUSU A POSUNU DO BUDOUCNA

21) Poslednim bodem Setfeni mezi studenty bylo zaméfit se na myslenku, jestli
kdyZz dovedou uvaZovat a smyslet o vkusu, pak jestli dovedou smyslet i o nevkusu a
pfipadné si dovedou predstavit, kam se vkus posune, jaké ma vkus moZnosti do
budoucna a co je tedy ¢eka v tomto ohledu. U nevkusu bylo definovani stejné narocné,
jako u prvni otazky, kde se pokouseli respondenti definovat vkus. Opét vétsina z nich
vi, co to nevkus je, co si pod tim predstavit, ale je to pro né tolik abstraktni pojem, ze
se jim sloZité uchopuje do definice. 33% tedy na otazku ,Dokazes definovat nevkus?“
odpovédélo ne, 13% pak napsalo, Ze nevkus je ky¢. Ovsem pfi dotazu, co je to kyc, byly
déti zavedeny do dalsi slepé ulicky, védély, ze kyCem je tireba obraz nebo zahradni
trpaslici a srnecci v zdhoncich, ale to jsou pouze priklady kyce, definice pro né byla
jesté obtiznéjsi, nez dvé definice predchozi. Pro nékoho je nevkus nelibivost, pro dalsi
preplacanost, vétSinou opét u déti a mladeze doslo ke spojeni si problému
s oblecenim, vkus i nevkus obecné nejvice chapou pravé, co se oblékani tyce, takze 9%

uvedlo odpovédi ve smyslu nosit obleceni, které se k sobé nehodi. Obecné ale zastavali

dospivajici nazor, Ze je to stejné subjektivni a osobni, jako vkus.

DOkyc
Enevim

One

DOnelibivost
B nemit nazor na styl
DOano

W subjektivni véc

DOpfeplacanost

Etrochu

W nosit co se nehodi

22) V magazinech &i textech a statich se docitame casto myslenek a teorii, kam
se vkus posune smérem do budoucna, jestli propadneme totalnimu nevkusu a budeme
jen povazovat za vkusny, nebo se budeme stale vice obracet do budoucna ¢i zmizi
obecny vkus a budeme mit jeden velky chaos a smés styld. Jak se na to divaji déti a
mladeZ z dotazovanych skol? Tato otdzka je zaujala a v zdvéru se na tento problém
divaji velmi podobné, jako autofi stati o modernim vkusu. ,,Kam se podle Tebe posune

vkus do budoucna?“ celd % netusi, tedy 25% uvedlo do odpovédi, Ze opravdu nevi a
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netusi, co se se vkusem muzZe nadale dit. 21% si mysli, Ze se budeme stéle vice obracet
do minulosti a ¢erpat trendy tam, coz se vlastné obecné porad déje. Vratily se zvonové
dziny, dzinové bundy, kalhoty s vysokym pasem, ofiny, vySivané motivy na obleceni,
cvoky, tfasné, lakované boty a vraci se stdle to, co tu bylo, jen v upravené formé. 14%
si pak mysli, Ze se budou zndsobovat extrémy a ty budou ¢im dal tim vice Silené a
budou zapadat do mainstreamu. Na tom je taky dost pravdy, protoZe dnes se nosi
takové véci a takové véci si ddvame do domacnosti, které by v minulosti byly opravdu
silnym extrémem. 11% véfi v posun dal, Ze se stdle budou objevovat nové a nové
trendy a vkusové preference. 9% se boji, Ze vkus povede k tomu, Ze bude sahat do
kyCovitosti a vyuzivat ky¢ jako prostredek, 8% pak véfi, Zze vSe povede ke stale jasnéjsi a
vétsi originalité. Anebo prosté co je in, bude out a naopak, tak, jak to bézné chodi, véci
z mody vychazeji a zase se do ni vraceji, coz dokazuje i to, kdybychom si prosli fashion
magaziny za nékolik let Ci desitek let, zde jasné uvidime vracejici se a mizejici a stale se
opakujici prvky.

Ddopiedu dal

@ netusim

3% 2% 11% Dznasobi se extrémy
(]

9% Odo minulosti

14% B ke kyéovitosti

Oco je in bude out

@zoutdoin

DOvic k originalité

4.2.7 ZAVER

Z vyzkumu je tedy patrné, ze déti a mladez maiji problém s definovanim pojm{,
jako je vkus, ky¢, nevkus, ale dovedou si pod tim ledacos predstavit, znaji podstatu
téchto slov a dovedou knim pfifadit vyznam nebo priklady. Ackoliv jim skola
neposkytuje vkusovou vychovu jako predmét, jsou si védomi toho, Ze je Skola
k dobrému vkusu vede — at jiZz je to ona zminéna formulace ve Skolnim fadu, kterd
vyzaduje vhodné a (Cisté obleceni, nebo jsou to navstévy galerii, hodiny vytvarné
vychovy, ukazky z uméni ¢i vybér dél v literature nebo ukazky pamatek v hodinach
zemépisu. Vkusové vedeni a vzdélavani je tedy patrné napfic¢ celou Skolni edukaci a

ucitel je jakysi privodce, ktery ma moznost vynaset soudy, rady a nazory a obvykle
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jsou vétSinové vitané. Velkou roli ve Skole hraje medialni vychova, kterou zminila fada
studentl jako prlrezové téma, kde se diskutuje o reklamé, o jejim vlivu, o
nebezpecich, ktera ¢ihaji v médiich a podobné. Vlastni preference vkusové si voli podle
toho, co je obklopuje, ackoliv si to nechtéji pfiznat. Jsou si védomi toho, Ze na né ma
vliv rodina, pratelé, skola, okoli, ale i velky svét v médiich a blyskavy svét celebrit a
znackového obleceni. Déti i dospivajici jsou ovlivnéni, ac se jim to libi nebo ne, je totiz
vcelku nemozné vymanit se sou¢asnému marketingu. V ulicich reklamy, v televizi, na
internetu a dokonce uz i filmy jsou sponzorované tou ¢i onou znackou, kterd se ve
filmu objevuje, mladi lidé, déti, teenagefi, jsou pod tlakem dokonale zvladnutého
marketingu, ktery jim skryté diktuje co nosit, co jist, jak se ¢esat, na co jit do kina, ¢im
si myt télo, jako kdo vypadat, jaky sport délat. Dobré je, Ze si to dnesni generace
uvédomuije, diky rodic¢lim, diky medialni vychové, diky vlastnimu sledovani déni svéta,
ale i pres uvédoméni tomu nikdo zcela neunikne a pfiznejme si, kdo z nds si nikdy
nevybral néco, co je mu nabizeno v medialnim proudu reklam, aniz by premyslel nad
tim, jestli se mu to opravdu libi? Na serveru e-hracky.cz se piSe ,,Uvédomme si, Ze na né
ze vSech stran utoli dokonale vykalkulované zboZzZi“, vysvétluje Zbynék Vilka,
olomoucky vytvarnik a pedagog. , Klasickym prikladem je Mickey Mouse. Proporce jeho
hlavy a oci se pfizplsobovaly znalostem détské psychologie tak, aZ se détem zddl prosté
neodolatelny. Utoku 3pickovych reklamnich a marketingovych stratégl podléhaji i
dospéli, jak tedy miZeme chtit po détech, aby vici jejich soustfednému tlaku zustaly
imunni?“®* Pokud je to ovlivnéni, které vede pouze k tomu, Ze si kupujeme, co je ndm
nabizeno, je to béind soucast spotfebni masové kultury. OvSem pediatfi a
psychologové varuji, Ze inspirace reklamou ¢i televizi, kterd predklada urcitou formu
zivotniho stylu lidi, mize mit i fatalni nasledky. Napfiklad nevhodnost poradi a scény,
hranicici s pornografii nebo pfimo pornografické ¢i herecky, postavy zreality show
nebo celebrity, které maji vizaz, jakoby z pornofilmu pravé vystoupili. ,,Podle australské
profesorky sexuologie Gomathi Sitharthanové sledovdni porna Skodi predevsim
dospivajicim, protoZe jim nikdo nevysvétluje, Ze pornofilmy nemaji s realitou nic

spolecného. Divky se ta zaclinaji masové chovat a oblékat jako pornoherecky, jen aby

% Co je to vkus [online]. [cit. 2013-05-15].
URL: <http://www.e-hracky.cz/zpravy/co_je to vkus.htm>.
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“5> \/ téchto p¥ipadech by méla fungovat nejen rodi¢ovska

upoutaly pohled muze.
vychova ke vkusnému a vhodnému, ale napfiklad i v ramci medialni vychovy prace
s problematikou médii, kam ¢asto osamocené déti utikaji, kde si hledaji vzory a spadaji
do svéta nerealného a zkresleného a ¢asto pak v realité neumi fungovat.

Zajimavé zjisténi je také to, Ze dnesni mladez a déti utikaji mezi vrstevniky, kde
hledaji vzory, na misto rodiny, jak tomu bylo dfive. Na vkusu a estetickych hodnotach
se pak vice podili kamaradi, nez rodina. Mozné je to tfeba proto, Ze dnesni doba
nepreje rodinnému krbu — vytiZzeni rodice praci, intenzivné pracujici nejen otcové ale i
matky, oddélené souziti od prarodi¢i a dost ¢asto nedostatek ¢asu a dobrych vzoru
vede k utéku déti mezi vrstevniky, do subkultur anebo na internet, kde hledaji vzory,
inspiraci, kde buduji identitu, identifikuji se na zakladé toho, co je jim nabizeno. Déti,
které vrcholové sportuji, maji vzory ve svém sportu, hudebnici nebo mladi umélci také.

Ti, co nemaji hlubsi zalibu nebo koni¢ek pak hledaji v masové popkulture. Hledaji

originalitu, sebe sama, neboji se divat se na vlivy z minulosti...

4.3 POHLED UCITELU NA VKUSOVOU VYCHOVU A VKUS SOUCASNYCH DETI A

MLADEZE

Uditelé podle prostudovani RVP nemaji vosnovach danou Zzadnou formu
vkusové vychovy, kterou by méli vyucovat, dodriovat nebo pokyny, podle kterych se
fidit. Je tedy zcela na nich a jejich profesnich kompetencich, jak se k této problematice
budou stavét. Cilem Setfeni bylo, zda tedy zachazi s jakousi formou vkusové edukace,
jestli je pro né téma budovani vkusu u studentl zajimavé a jak se pravé oni, ucitelé,
ktefi jsou s détmi a teenagery témér denné, divaji na to, jak a podle éeho si sou¢asna

generace buduje vkus.

®Divky se oblékaji a chovaji po vzoru filmii pro dospélé, varuji psychologové [online]. [cit.
2013-05-15].

URL: <http://www.novinky.cz/zena/vztahy-a-sex/296735-divky-se-oblekaji-a-chovaji-po-vzoru-
filmu-pro-dospele-varuji-psychologove.html>.

82



4.3.1 VKUS A JEHO DEFINOVANI

1) Ucitelé, vyucujici vytvarnou vychovu, déjiny uméni nebo odborné umélecké
predméty, méli na rozdil od Zaka jiz danou predstavu o vkusu a jeho definicich, je to
dano jejich vzdélanim v estetickém oboru a schopnosti si definovat abstraktni pojmy,
na otazku ,Existuje jesté podle Vas v soucasnosti dobry vkus?“ odpovédélo celych
60%, Ze ano, 40% pak napsalo, Ze ne, nebot v dobé plurality a neur¢enych norem je

slozité urcovat dobry vkus, Spatny vkus nebo vSeobecny vkus.

Oano

Ene

2) Co se tyce definic, je patrné, Ze ucitelé maji nastudovanou estetiku, znalosti
z filozofie a pohybuji se ve vytvarném svété. Otazka ,Jak si definujete vkus Vy sami?“
pak dostala tfi vyrovnanych odpovédi. 40% uvedlo, Ze vkus je citlivé zachazeni s tim, co
nas obklopuje, je to tedy néco podobného, co Zaci popisovali jako umét sladit obleceni,
aby se véci k sobé hodily a podobné. 30% pak uvedlo odmitnuti kyCe a zbylych 30%

definovalo vkus jako cit pro hezké, cit pro estetické normy.

O odmitnuti kyce

W cit pro hezké, normy

DOcitlivé zachazet s tim, co nas
obklopuje

4.3.2 VKUSOVA VYCHOVA VE SKOLE

3) Hlavnim bodem Setfeni mezi pedagogy bylo zjistit, jaky maji vlastné ve vyuce
prostor na vkusové vzdélavani a jak s timto prostorem zachazi. Na otazku ,Je podle

Vas prostor ve vyuce, vénovany pravé vkusové vychové?” odpovédélo 40%, Ze asi
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ano, 10% ano, 30% uvedlo, Ze ano, ale ne jako vychova. To je celych 80% ucitell, ktefi
se domnivaji, Ze prostor maji. 20% uvedlo, Ze je to na ucitelich, zda se tomu budou
vénovat, coZ koresponduje s tezi, Zze vkusova vychova je v soucasné dobé zaleZitosti

ucitelova pojeti vychovy a jeho profesnich kompetenci.

Dasi ano

30%

|

@ano

Oje to na ucitelich, zda se tomu budou
vénovat

Oano, ale ne jako vychova

4) Jelikoz jsou pedagogicti pracovnici povinni Fidit se RVP a SVP, bylo na misté
se tazat pravé na vkus v téchto dokumentech. ,Vite, zda je ve skolnich dokumentech
vkus zakotven?“ 28% uvadi, Ze nevi, ale Ze nejspise v kurikulu zminky budou, 27% se
pak domnivd, Ze jsou o ném zminky v SVP, 18% md pocit, e se o vkusu zmiriuje RVP.
18% uvedlo, Ze je vkusovy vychova zakotvena v osnovdch odbornych predmétd, tedy
alespon co se tyce klicovych kompetenci a ocekavanych vystupl. 9% uvedlo, Ze skolni
dokumenty neobsahuji zminky o vkusovém vzdélavani, Ze vSe je pouze v ulitelové

mysli, coZz odpovida tezim z teoretické ¢asti této prace ohledné ukotveni vkusu v RVP.

O nevim, asi v kurikulu

2
18% 8% @vRVP

Oodb. pfedméty

B mysl uditele

5) Co se tyce vkusové metodiky a opory, kterd tedy v RVP neni, je zajimavé
zjistit, zda si tuto metodiku vkladaji Skoly do svych plani nebo ucitelé do svych
metodickych planu, které si sami tvofi. ,,Da se nalézt opora a metodika vyucovani ke
vkusu v SVP ¢&i planech, které si Vase 3kola tvofi sama?“ uvedlo 28% ucitel(l, Ze si
vklada témata a zminky do metodického planu. Dalsi ¢tyfi odpovédi ziskaly po 18% a to
ty, Ze zminky o vkusové edukaci jsou v SVP, nebo Ze si ucitelé tato témata zahrnuji do

estetickych predmétd nebo do pfedmétl odbornych, jako je grafika, predméty tykajici
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se reklamy a marketingu a podobné — to se tedy tykd spiSe Skol umélecky

orientovanych, jako je tfeba Zdmecek v Plzni.

Dv SVP jsou zminky
@v est. predmétech
DOano

Ometod. plany

B metod. odborné (grafika, reklama)

6) Ucitelé tedy dokladuji, Ze se vkusové hodnoty ve svych studentech snazi
posilovat a vést je dobrym smérem, jakou formou tedy? ,Jak vyucujete/vedete
k dobrému vkusu své Zaky? (metody, motivace, strategie,...)“ byla otdzka na
metodiku, kde s polovi¢ni presnosti, tedy 50% ucitel, voli vhodnou obrazovou
motivaci a pfedlohu — ukazky dél, obrazy, prezentace. 20% pak uvedlo vkusné pfriklady,
tfreba i ze Zivota, jako jsou dobfe provedené reklamy, obaly CD, knih a podobné, tedy
metoda dobrého vzoru. 30% uvedlo, Ze debatuji a komunikuji nad vizualnimi objekty,
zda jsou vkusné nebo ne a proc, ukazuji tedy zakim dobré i Spatné priklady a udi je se

mezi nimi orientovat, tim posiluji schopnost se samostatné orientovat a tvofit soudy.

Dobraz. motivace (ukazky, prezent.)
a Bvkusné priklady (i ze Zivota)
DOdebata vkus x nevkus + ukazka
obojiho

7) Pokud jde cisté o hodiny vytvarné vychovy, na otazku, zda , Aplikujete téma
vkus pfimo do vytvarnych praci, do zadani a reflexi?“ uvedlo 40%, Ze se snazi, 30%
pak, Zze ano, tedy 70% dotazovanych s timto fenoménem skutecné pracuje, 30% pak
uvedlo, Ze primo vkus jako téma neaplikuje, spiSe se v hodnoceni praci dotazuje na

kvality vytvofenych dél a na jejich nedostatky.
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@snaiim
se
Oano

4.3.3 BUDOVANI VLASTNIHO VKUSU DETI A MLADEZE OCIMA PEDAGOGU

8) Dalsi zbodl Setfeni mezi pedagogy bylo, jak vnimaji budovani vkusu a
identity u svych zakd, jaké vnimaiji preference, vlivy a Cinitele, jak se divaji na promény
svych student( a jejich vizualni stranku. D4 se viibec néjak ovlivnit své svérence ve
Skolach, nebo je to boj s vétrnymi mlyny v podobé masmédii a blystivé popkultury? Na
otazku ,Da se dnes vlubec vést k dobrému vkusu mladez a déti pod vlivem médii a
subkultur?” odpovédélo 50%, Ze ano a 30% téz ano, ale s davnou trpélivosti. Ucitelé to
tedy vidi mnohem pozitivnéji, nez tfeba détsti psychologové a pediatfi ¢i teoretici na
poli souCasné estetiky. 20% uvedlo, Ze obtizné, ale i tato odpovéd skyta pozitivni
nadech. V poznamkach se objevila zminka o tom, Ze ucitelé musi sledovat déni a
predkladat a vybirat z médii ty spravné ukazky a poukazovat i na ty nespravné

s oddvodnénim, proc€ jsou nevhodné. Je tedy nutné byt stéle v obraze.

DOano

Bobtiiné

DOchce to trpélivost

9) ,Jaké jsou podle Vas vkusové preference soucasné generace déti a
mladeze?“ byla otazka, ve které se ukazalo, zda sleduji kantofi nebo zda se orientuji
v tom, co je pro déti a mladezZ pritazlivé a odpovédi jsou velmi podobné s témi, které
dodali samotni zZaci. Po 30% ziskaly preference vyplyvajici z okolniho prostredi a kultury
kolem a preference originality za kazdou cenu. Zbyvajici 4 odpovédi po 10% pak

uvadély preferovani vkusu a stylu soucasnych vzora, idolG a celebrit, subkultury a jejich
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vizualita, trendy zprostiedkované a plynouci z médii a preferovani toho, co je obecné
oznacené jako in, tedy trend. Vtom se Zaci se svymi uciteli shoduji a odpovida to i

obecnym hypotézam.

Dovlivnéné soucasnymi vzory

Bovlivnéné okolim + prostiedim
Oze subkultur
Oz médii

Woriginalita

Ocoje "in"

10) Stejné jako na Zaky, tak i na jejich uditele dopadla otdzka ,,Co na vkus u déti
ma nejvétsi vliv?“ 36% ucitell si mysli, Ze rozhodné party nebo skupiny, subkultury,
kam dité patfi anebo kam patfit chce a tak se podle toho stylizuje. 29% uvedlo média,
14% okoli vSeobecné, kam patfi tedy Skola, parta, rodina, veskera kultura atd. 14%
uvedlo rodinu a 7% si mysli, Ze jsou to soucasné vzory, které generace déti a mladeze
ma. Graf u dotazovanych studentl ukazoval podobné hodnoty a taktéz zminoval tyto

faktory, je tedy vidét, Ze se shoduje opét pedagog, Zak i hypotéza vychazejici z teorie.

Omédia

14% Orodina

DOokoli

7% W subkultury kam patfi / chtéji (parta)

11) Stejné jako studenti, pak i ucitelé méli oznacit, jaké z téchto vlivnych ciniteld
jsou pro formovani vkusu a hodnotového Zebfi¢ku pozitivni a jaké naopak negativni.
Tady uZ dochazelo k rozporu mezi tim, co si mysli uéitel, Ze je dobré a co naopak zZak.
Na otdzku ,,Co povaZujete za pozitivni vlivny Cinitel a pro¢?“ odpovédélo 20% ucitell
vzdélani, kdeZto u studentd o vzdélani nepadla ani zminka. Je pravdou, Ze estetické
vzdélani ovliviiuje estetické hodnoty a jejich vnimani, toho si byl védom i Hostinsky a
dalsi teoretici, prosazujici vkusovou vychovu. 20% uvedlo mozZnosti, které se nabizi,
tedy moznost si vybrat z ohromného mnoizstvi vlivu a jakousi formu svobody, dalSich

20% vidi jako pozitivni vliv umélecky svét, ktery ale studenti také neuvadéli a svét
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umeéni pro né neni inspiraci, tedy az na vyjimky studujici umélecké obory. Jako pozitivni
vliv byla krajné uvedena i rodina a spravné vedeni, kde by mély vlastné vkusové

preference byt prvotné budovany od raného détstvi ditéte.

Dpresné nevim

10% . X
@ moinosti

W Ovadélani
Oumélecky svét

Wrodina

Dvedeni spravnym smérem

12) ,,Co naopak povazujete za negativni vlivy a proc?“ byla dalsi otazka, jejiz
odpovédi se daji dobfe porovnavat mezi tim, co si mysli generace ucitel( a generace
jejich zaka. 55% uvedlo média, ktera urcuji a podbizi, co je vkusné a dobré a co ne a
27% uvedlo manyry celebrit, které média ukazuji svétu. Tyto dva faktory byly u obou
skupin shodné uvedené jako negativni vliv. UCitelé pak oznacuji 9% socialni sité a jejich
vliv na déti véetné nevhodnosti obsahli a takrka nemozné kontroly tohoto obsahu.
Zajimavé je, ze ze zakl nikdo socidlni sité typu Facebook neuvedl a nepovazuji je za

negaci. Objevila se také pokleslost ve smyslu ztraty tradi¢nich hodnot.

DOmédia (urcuji co ano a co ne)
B socialni sité (facebook)
Opokleslost

Omanyry celebrit (lifestyle)

4.3.4 IDENTITA, IDENTIFIKACE, PERFORMATIVITA

13) Budovani vlastni identity je kazdodenni proces, se kterym se pedagog u
svého Zaka setka, identifikace sama se sebou, s nékym a podobné. Jak to ucitelé
vnimaji a jestli stim pracuji, bylo také cilem zjisténi Setfeni, nebot to se vkusovou
edukaci souvisi a ucitel mdze mit na tyto procesy vliv. ,Pracujete spolu s zaky na

budovani vlastni identity? Jak?“ 40% pracuje, 10% se snazi a to formou umélecké
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tvorby, posilovanim sebevédomi, formou pozitivniho mysleni ¢i formou rad, které
mohou jako zkuSeni poskytnout. Snazi se tedy svym studentlim byt oporou v oblasti
osobniho rlstu a hledani se a Skoly poskytuji i moznosti Skolnich poradc( a psychologu,

které je mozné nabidnout ¢i Zadat o konzultace.

Oano

Wsnaiim se
Ona pozadani poradim
Oformou umélecké tvorby

B formou posilovani sebevédomi

Oformou poZiti mysleni

14) Pak se nabizi otazka, jestli je o tento zplsob pomoci vlastné z fad studentt
zajem nebo se obraci radéji na vrstevniky. Na otazku , Obraci se na Vas jako na
vytvarného pedagoga zaci s otazkou stylu, image, dobrého vkusu?“ odpovédélo 40%,
Ze ano, 40% pak dalo najevo, Ze studenty jejich nazor zajima, chtéji znat, co ucitel
povazuje za dobré. 20% uvedlo, Ze spiSe ne, Ze nejde o konkrétni dotazy na jejich styl,

ale zajimaji se o image a styl spiSe druhych, naptiklad slavnych lidi.

DOano

@spis ne

Dzajima je mij nazor na to, co povazuji
za dobré

15) Z toho vyplyva, Ze se ucitelé musi orientovat v soucasnych trendech. Na
otazku ,Pracujete ve vytvarné vychové se soucasnymi trendy ve vkusu, napriklad
s madnimi trendy?“ odpovédélo 70% dotdzanych, Ze rozhodné ano a 30% Ze se snazi,
coz dokazuji i studenti, ktefi uvadéli, Ze se jejich uditelé orientuji napriklad v modernich
vécech a stylech. Ono by to asi ani jinak neslo, protoZze ucitel, ktery by nemél prehled

v soucasném déni, by nemél mezi zaky uznani.
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DOano

@snaiim
se

16) Fenoménem v soucasné vizudlni kulture je pojem performativita, tedy prace
se sebou samotnym, kreativni pojeti sebe sama, budovani originalni image, toho jak
pUsobime na druhé, jaky zanechavdame dojem svym vizudlem, chovanim, jednanim atd.
Na dotaz ,,Zachazite s pojmem performativita?“ uvedlo 60% ucitelQ, Ze ano a 40%, Ze
nikoliv, Ze je to véci studentll a neradi si do téchto véci nechavaji mluvit, v éemz se se

svymi zaky shoduji a tento nazor zastdvaji i psychologové.

Oano

17) Ucitelé vSak tento jev provazejici identifikaci a budovani identity
zaznamenavaji a pozoruji, zajima je, jak jejich Zaci vypadaiji, jak se chovaiji, jak vystupuiji
a proc¢, vyhledavaji si informace o stylech, subkulturach a trendech mezi mladezi, aby
byli, jak se fika, v obraze. Na otazku ,Zajimate se o performativita mladeze? Jak?“
odpovédélo 20%, Ze ano, 20%, ze nékdy, spiSe pokud jde o néco ndpadného a 20%
uvedlo, Ze to sleduje a v pripadé, Ze jde o néco, co je zaujme, tak se svych studentu
ptaji, co je to za styl, k ¢emu se hlasi nebo jak se jevy, které vidi, nazyvaji. 40% uvedlo,
Ze se o tento fenomén hloubéji nezajimaji, ale neni jim lhostejné, jak se jejich studenti

projevuji a jak vystupuiji.

One

@ano

=

Onékdy

DOsleduji, pokud mé to zaujme,
zeptam se
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18) V Setfeni provadéném mezi détmi a dospivajicimi padl ndzor na rozpor mezi
tim, co se libi pedagoglim a tim, co se libi détem a co preferuji, bylo tedy na misté se
na otdzky ohledné image a zminénych jevl zeptat i druhé strany. ,Jaky mate pohled
na piercing, tetovani, vyzyvavou image a jasné hlaseni se k vyraznym styliim ve
Skolnim prostiedi?“ zanechalo Skalu péti odpovédi ve vyrovnaném poméru. 30%
uvedlo, Ze pokud je to v mezich slusného vzhledu, tak tyto véci rozhodné bere. 20%
uvedlo jasné negativni postoj, zejména, co se tyCe vyzyvavosti a nevhodnosti odévd,
které mlzZe zpUsobit napfiklad i nesoustfedénost mezi Zaky a podobné. 20% tyto
projevy nehodnoti a 20% ma pozitivni ndzor na originalni image, ktera dokresluje
osobnost a je soucasti dnesSni generace, ale nesmi upadnout v lacinost a pokleslost.
10% ucitell tyto faktory nefesi, pokud nezachazeji do extrému. Ucitelé jsou tedy

mnohem mirnéjsi, nez si mozna studenti mysli.

Dpozitivni - pokud je to dokresleni
osobnosti / souéast té generace

W negativni

|5

E

Onehodnoti

Ov mezich to beru

B pokud to neni extrém

4.3.5 OTAZKY NEVKUSU A POSUNU DO BUDOUCNA

v

Posledni cast Setfeni se stejné jako u studentl zamérila na to, kam se bude

vkus a jeho normy posouvat, jaky je pohled na nevkus a jestli existuje definice.

19) Na otazku ,Budou podle Vas déti schopné v budoucnu budovat vlastni
dobry vkus pod tlakem okoli?”“ odpovédélo 60%, Ze ano, ale rozhodné ten vkus
nebude vlastni, ale pod vlivem, protoZe dnes neni mozné se vyhnout vlivu a to nejen ve
vkusu, ale i v nazorech a postojich, vtom co jime, kam chodime a podobné. 20% se
domniva, Ze to moZné nebude a 20% se priklani k moznosti, Ze to dovedou pouze Ti,

ktefi budou odolni vic&i vliivim.
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Dano (ale pod vlivem)

Ene

Oz takové ¢asti z jaké dovedou sami
tvofit a nepodléhat vliviim

20) Stejné jako u studentd, i u ucitel by bylo dobré tazat se na otazku nevkusu,
ovsem v trochu jiné formé, tedy na nevkus u jejich studentl. Na otazku ,,Co povazujete
za nevkus u soucasné mladeze?“ odpovédélo 42% vyzyvavost, coz je fenomén, ktery
se objevuje nejen mezi uciteli, ale vadi i rodi¢lim, resi se v magazinech. Minisukné,
priléhavé a prahledné bllzy, vyrazné liceni a podobné jsou trend i u velmi mladych
divek a celkovy dojem je spiSe nevkusny a laciné vypadajici. 25% oznacuje za nevkus
preplacanost, kterda dnes dominuje ve spousté maddnich stylGd. 17% uciteld zminilo
uniformovanost ve smyslu staddového oblékani se a chovani se podle toho, co je
spolecnosti oznacené jako moderni, aniz by si mladi uvédomili, Ze spadaji do
hromadného stdda masové produkce. Jako nevkus pak oznacili uditelé jesté pdzy a

kopirovani, tedy oblibu délat ze sebe néco, co nejsme a skryvat se za to.

Dpreplacanost
25%

8% W vyzyvavost (nelimérna véku)

DOkopirovani

Opdzy
80

B uniformovanost

21) ,Kam se podle Vas vkus do budoucna posune?” byl posledni moment
zavérem celého Setfeni. 40% si mysli, Ze vkus povede k jesté vétsi a SirSi rozmanitosti,
30% si pak mysli, Ze co je dnes Sokujici, se stane stereotypem. To ostatné potvrzuje i
teze Martiny Overstreet, Ze vSe, co bylo Sokujici a bizardni se postupné stalo stfednim
proudem a zaplulo do masové popkultury a mainstreamu. 20% si netroufa odhadovat a
10% se boji, Ze vSe povede k bizarnostem. Jako pfiklad uvadi zpévacku jménem Lady

Gaga, kterd si na své bizarnosti vybudovala kariéru a stala se celosvétovym idolem

teenageru a ikonou.
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30% 40% Ok rozmanitosti (barvy, tvary)

Wk bizarnosti (Gaga)
“ Onetroufam si Fict

DS3okujici se stane stereotypem

4.3.6 ZAVER

Uditelé jsou si védomi toho, Ze provazeji déti a dospivajici fazi zivota, kde se
formuje identita budouci dospélé generace a Ze ackoliv ve svych osnovach nemaji
pevné dané zakonitosti k vychové vkusové a estetické, je to otazkou jejich pojeti vyuky,
jejich kompetenci a budouci generace je také z ¢asti jejich odrazem. Proto se snaizi
formovat vhodné Zebricky hodnot, ukazovat zdravé a dobré vzory a normy a vést své
studenty dobrou cestou. Jsou seznameni s tim, co mladi lidé chtéji, co je laka a jak Ziji,
snazi se orientovat se na mladé, na trendy, na styly, konzumovat souéasnou kulturu a
provazet déti cestou dobrych vzor( a probirat s nimi i vzory nevhodné a jejich rizika.
Pomocna jim mohou byt priifezova témata, kde lze pracovat s projekty, které se tykaji
vkusu, reklamy, svéta masmédii. Musi také bojovat sdavkou persvaze, tedy
ovliviiovani, presvédcovani a manipulace, se kterou pracuje reklama a cely medialni
svét a vtahuje tak déti a mladez do pomysinych pasti. Mohou tedy eliminovat riziko
poskozeni détské duse a vkusu filmem, internetem nebo jinymi médii na zdkladé
diskuzi, projektl, reflexi a udavanim vzora a s tim také pracuji. RVP jim tedy nenafizuje,
jakou cestou se vydat, ale aby dosahli u svych studentl ocekdvanych vystup(, nelze se
témto tématidm vyhnout. Co se tyée vkusu samotné generace déti a dospivajicich,
ucitelé respektuji projevy soucasné doby, originalitu, miseni styl(, priznavani se
k rGznym skupinam a identifikaci na zdkladé vrstevnikd a vzorl, co se ovsem nelibi
pedagoglm ani rodicdm je stupnujici se vyzyvavost, nebo také predcasna hra na
dospélost, jak se tento jev da nazvat. Divenky, které o nékolik generaci zpét byly détmi,
jsou dnes stylizované jako dospélé Zeny, nosi vysoké boty na podpatcich, push up
podprsenky, sexy spodni pradlo, chodi odhalené, v prlihlednych materidlech a

s vyraznym make upem, ktery velmi zkresluje vék a ubiram jim na pfirozenosti a na
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détstvi, nehledé na to, Ze to nese rizika mozZného sexualniho utoku. Ucitelé to hodnoti
jako jasné nevkusné a podle rozhovorl tak apeluji i na rodice, avSak soucasny trend,
ktery toto zplsobuje, dava détem pocit, Ze je to Zzadouci. Divky tak vypadaji
v ¢asopisech i na internetu a ucitelé se tak musi obrnit trpélivosti. Nezakazovat,
nekdrat, ale snaZit se vysvétlit mozna rizika. Jak ale vyzkum ukazal, ucitelé se vkusem
pracuji, spolupracuji se studenty a toto téma tak neni v edukaci opomijené, jak by se

mohlo zdat.

4.4 KRATKY ROZBOR MEDI{ PRO DETI A MLADEZ

Okrajovou soucasti Setfeni této diplomové prace o vkusu a vkusové vychové
jsou média, ktera hraji nesporné obrovsky vliv na formovani nejen vkusu, ale i hodnot a
postojli. Tradi¢ni média, jako jsou casopisy, jsou lehce na uUstupu a nastupuji
multimédia v podobé televize a v poslednich letech zejména internet, na jehoz siti
najdeme vse, vidy a vSude. Existuje celd Skdla blogl a webUl, kde jsou samotni
teenagefi redaktory a pisi a toCi videa pro své vrstevniky, pro divky je tfeba uréend

stranka Krasna.cz — Holky holkam!%®

, web provozovany komercni televizi Nova, kde
redakce sloZzena z mladych divek radi svym vrstevnicim co na sebe, jak byt krasna, sexy
a zadouci na kazdé akci a za kazdého pocasi, rady ohledné vyZivy a fitness, jak na muze,
jak na stres, jak na Skolu a jak na cokoliv, co mlze mladé divky trapit. Z magazina, které
trafiky a knihovny nabizi, pak jmenujme napfiklad Bravo, Bravo Girll, Divka, Popcorn,
Joy, nebo tfeba Muzikus, Board, Wich &i ABC. Existuje magazin ¢i web pro kazdého
teenagera, at o krase, muzice, sportu, chovatelstvi, extrémnich sportech, pocitacovych
hrach, zkratka v Siroké Skale si najde kazdy podle svého zajmu. Podle dotazovanych
trafikant( z péti trafik v Plzni se nejvice prodava ten casopis, ktery prichazi s darkem,
tedy dobre fungujici marketing. Jelikoz komercni ¢asopisy pro divky naptiklad nabizeji
podobny obsah a pisi o aktualné Zadanych osobnostech, rozhoduji se déti na zakladé
toho, kdo pfrijde s atraktivnéjsSim bonusem — lesky na rty, oc¢ni stiny a jind kosmetika,
Sperky, odzndacky, nalepovaci tetovani, barevné praminky do vlas(i a dalsi trendové véci

zvysSuji Uspéch koupé magazinu a dnes uz témér nenajdeme wvytisk, ktery by

% http://krasna.nova.cz/.

94



neobsahoval darek pojmenovany jako trendy, cool, in, super a podobné. Darky jsou
také forma, jak konkurovat webim a magazinllm na internetu, které ty tiSténé

triumfuji diky tomu, Ze jsou zdarma a navic jsou kdykoliv online dostupné.

Zajimavy rozbor div¢ich magazinG byl zaznamenan v pofadu CT2 ,Ta nase
povaha ceskd™’, kde se odbornici na marketing vénuji obsahu a rozboru magazinG a
podavaiji readlny pohled na tato média, kterd jsou placena firmami a znackami odéva a
kosmetiky a firmy, které Casopis dotuji, maji pak vyhrazenda mista vtextu a jejich
produkty jsou zahrnuty do rubrik, co se nosi, co musite mit, co je trend léta a bez ¢eho
se mlady clovék neobejde. Cely ¢asopis je tak podbiziva reklama a déti jsou lapeny do
pasti. Tytéz pasti skryvaji ale i weby a blogy, kde vSe funguje na stejné bazi, znacky a
spolecnosti, které financuji tyto projekty, jsou pak nabizeny jako top produkty, stylové
a jedinec¢né. Ovsem jinak na tom nejsou ani magaziny zdjmové, zde plati to samé o
placeném reklamnim obsahu stim rozdilem, Ze je magazin nebo web tématiky

zaméren a produkty inzerované se pak tykaji samotného oboru.

Kromé toho, Ze tedy c&asopisy buduji falesné trendy na zakladé placené
reklamy, ukazuji détem idoly — herce, modelky, zpévacky a to nejcastéji v jejich
skandalech, ukazuji jejich rozchody, trapasy a snazi se tak dokazat, Zze i oni jsou lidé
jako my a maji svoje chyby. Tim ale pak sndze dosahnout toho, Ze se s nimi déti
identifikuji a tim i s jejich zlozvyky, jako je tfeba koureni ¢i u dospivajicich promiskuita.
Pravé s témito tématy v magazinech by mohla pracovat metodika medidlni vychovy na
Skolach, kde by naptiklad rozbory téchto magazini nebo webl mohly Ustit do
zajimavych diskuzi. Jako priklad metodiky by mohl slouzit napriklad i projekt, kde by
studenti vytvorili néjaké cislo vlastniho magazinu, ktery by bylo moziné porovnavat
s dostupnymi komerénimi vytisky a diskutovat nad nimi. K médiim by neméli byt
Ihostejni ani rodice a méli by upozornit své déti na to, Ze ¢asopis je podbiziva reklamni
a marketingova strategie. A¢ se tedy média tvari jako poradna, plnd léCivé kosmetiky a
sluSivého obleceni, jedna se zpravidla o dobfe promysleny byznys. Pro pfriklad

prikladdam tabulku mnoZstvi placené inzerce v nejprodavanéjSich magazinech pro

87 Dostupné zde: http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1100627928-ta-nase-povaha-

ceska/408235100011014-devcatka-na-slovicko/.
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mlade? z prace Markéty Hajkové z predmétu Medidlni vychova na téma Casopisy pro

mladez z roku 2007.

% reklamni |
casopis pocet stran| inzerce a /acﬁt:f:y
propagace
COSMO girl! 100 452 51,2
Lucky star 172 46,63 48,67
BRAVO 48 9,55 14,13
Top divky 84 30,26 38,29
Sweet 17 84 40,77 45,34
BRAVO Girl! 52 23,72 27,56
POPCORN 76 21 24,51
Magazin stastna tfinactka 48 23,61 30,9
DIVKA 92 47,55 52,26
Obrazek ¢. 7

Tabulka ¢asopisti pro mladez ukazujici mnozstvi reklamy v procentech.

4.5 HODNOCENI VYZKUMU

Samotny zavér uvadim u kazdé ¢asti vyzkumu zvlast, takZe na Uplné zakonceni
uvedu jen kratké zhodnoceni. Setfenim se podafilo prokdazat, Ze v souasném $kolstvi
tedy nemame vkusovou vychovu jako pfedmét, ani jeji zastoupeni v RVP, ale je pouze
na ucitelich, jestli se k edukaci estetické a vkusové prikloni ¢i nikoliv. Ukazalo se ale, Ze
v dobé, kdy déti Ziji ve svété médii a ¢asto utikaji z reality do svéta neredlného, plného
vzorU a marketingovych Isti, se ulitelé touto cestou vydavaji dobrovolné a snazi se déti
a dospivajici timto svétem provadét a upozornit je na rizika a nastrahy. Samotné déti si
tato rizika neuvédomuiji, na rozdil od teenager, ktefi uz dokazou tvofrit spravné soudy,

pokud maji dobré vzory a dobré vedeni.

Budovani vkusu bez okolniho vlivu je zcela nemozné, ale miZeme si vybirat, co

do svého svéta vpustime a co nikoliv, coz ndm pluralita souéasnosti umoziuje.
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5 NAVRH METODIKY PRACE S DOBRYM DESIGNEM VE VYTVARNE VYCHOVE

Jako navrh metodiky predkladam projekt realizovany v ramci predmétu PRV na
KatedFe vytvarné vychovy v ramci studia na ZCU a realizovany na praxi vystupové na
Gymnaziu Frantiska KriZika v Plzni pfi hodiné vytvarné vychovy ve skupiné zaka z kvinty
a 1. A, tedy mezi studenty ve véku 15-16 let. Pfitomna byla tamni vyucujici a vytvarny
pedagog, Mgr. Petra Hyncikova. Zdmérem bylo pojednani o vkusovych preferencich
v této tridé, jak mladez pracuje se vkusem a zda si uvédomuje vlivy zvenci a véci
prejaté odjinud a aplikované pfi vlastni identifikaci. Principem vytvarného ukolu byla
tvorba koldze doplnénd o kresbu ¢i malbu a ndmétem byl idedlni pokoj, jaky by si
studenti pfali, bez ohledu na finanéni nebo prostorové moznosti. Studenti si pfinesli
Casopisy, magaziny, propagacni letdky a obrazovy materidl vSeho druhu a vytvorili si
tak naprosty ideal, ve kterém by chtéli bydlet, relaxovat, studovat, zkratka své
kralovstvi, kam mohli umistit vSe, nabytek, obrazy, postavy, zvirata, elektroniku a tak
dale, bez ohledu na to, zda je to realné. Nasledné probihala reflexe, kdy si studenti
predstavovali své kolaze a popisovali, co v jejich pokoji je a z jakého divodu to maji. Po
predstaveni si svych dél ndasledovala diskuze nad tim, co je ovlivnilo pti vybéru
komponentl do svého pokoje a polemika nad tim, jak moc byli ovlivnéni tim, co nabizi
soucasné trendy, co vidéli v ¢asopisech, na internetu a v televizi. Druhym ukolem bylo
prinést si fotografii svého redlného pokoje a v dalsi hodiné nasledovala debata a
polemika v ramci porovnani své vlastni fotografie, tedy redlného pokoje z redlného
Zzivota a toho snového, kdy dochdzelo nejen k uplatnéni vlastnich vkusovych soudd, ale
také bylo nutné si tyto soudy a preference obhidjit pred tfidou a zdlvodnit je. Velmi
zajimavé bylo sledovat rozdily mezi realitou a idealni predstavou a debata nad redlnym
svétem a svétem idealizovanym a nabizenym médii, reklamou a svétem marketingu.
Kdy v redlném pokoji se odrazel vkus rodic¢t a student( a v kolazi zase svét designéru,
marketingovych pracovnikll a student(, ktefi si kolaz poskladali. Vychodiskem ukolu
pak bylo pojednani o soucasné situaci, kdy je détem a mladezi vStépovan vkus, ktery si

privlastiuji, at jde o katalogy nebo televizni reklamy.

Kompletni projekt a metodicky plan, vcéetné casového harmonogramu,

organizaéniho planu, klicovych kompetenci a podobné prikldaddm v pfiloze této prace.
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6 ZAVER

Hodnotové Zebricky, stejné jako vkus, se formuji nejen na zakladé osobnich
postojli, ale také vlivem zvenci a na zakladé napodoby ¢i nasledovani vzorl nebo
autorit. Vkus si tedy vytvari kazdy jedinec sdm, ale pod vlivem toho kde a jak Zije, pod
vlivem rodiny, pratel, okolniho svéta, ktery zahrnuje spoleénost, kulturu, historii,
medidlni tlak a v neposledni fadé skolu. Vzorem pak muze byt kamarad, uditel, rodic,
slavna osobnost, sportovec nebo smyslend postava z knihy ¢i pocitacové hry. VlivQ
stejné jako vzor( je spousta a mym cilem bylo poukazat na tyto vlivy a na to, zda si je
uvédomujeme a dokazeme si je pfiznat, stejné jako poukazat na to, jak se
k problematice vkusu stavi Skola, ktera se vyrazné podili na formovani osobnosti déti a
dospivajicich. Tato prace mi pfinesla zajimavé pohledy na to, jak tato skutecnosti
funguje v praxi a zda tomu tak skutec¢né je a nakolik si to jsou schopny déti a teenagefi
uvédomit. Velmi zajimavou skutecnosti je i to, Ze vkus ovliviiuje také nase socidlni
zarazeni, které mé pred samotnym vyzkumem a psanim této prace nenapadlo. Velkym
prinosem pro mé bylo vidét, jak v osobnostech roste touha vystoupit z davu a byt
vidén, ale pritom se snoubi se strachem neprehnat svou vizualitu a nespadnout do

nevkusu a tak ¢asto dojde k potlaéeni.

Prace splnila ma ocekavani uchopit vkus a vkusovou vychovu z hlediska
teoretického, historického a souéasného, poskytnout zakladni teze a myslenky
prednich teoretikl a prenést tyto teze na sou¢asnou mladez a generaci déti. Dale se mi
podarilo zmapovat vkusové preference této cilové skupiny, které ac¢ se kazdym dnem
meéni v zavislosti na proméndach svéta, tak jisté fenomény jako napodoba a tvorba
vzorU zUstavaji neménné. S ohledem na vytvarny obor bylo mym cilem nastinit v této
praci situaci vkusové vychovy, jaka byla v historii jeji situace a jeji pojeti a jaké je to
dnes. Z téchto pohledd bylo mé Usili zda se naplnéno a prace by méla predkladat
celkovy pohled na vkusovou vychovu v historickém a souéasném kontextu i s ohledem

na promeény skolstvi.

Dobry vkus je jeden zelementl, ktery ovliviiuje nd$ pristup kZivotu a

k hodnoceni okoli a je ndm tak pomocnikem v orientovani se vkonzumnim svété
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orientovaném na zisk. Dobrym zjisténim je fakt, Ze se ucitelé sami o sobé snazi
pracovat s zZaky na poli medidlni problematiky a vkusu. Kultivace vkusu je tak dobrym
nastrojem jak vychovavat zodpovédnou spole¢nost, kterd umi odolavat
marketingovym tahlim, dokaze Iépe vnimat, interferovat, hodnotit a vyndset estetické

soudy na véci bézné spotieby a nejen na umélecka dila.
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9 RESUME

Valuation scales in the same way as taste is forming not only in base on
personal attitudes, but also on impressions from ,outside”: imitation or following
concrete models or authorities. Taste is creating by individual, but under influence of
cultural habits. Those factors are forming by: place and life-style, relations with family
and environment around which | can categorize as: society, culture, history, impact of
media and, at last but not least, also schools. ,,Human” inspiration could be: friend,
teacher, parent, famous person, sportsman, and also fictional character for book or
computer game. There are plenty forms of impacts and models. My aim in this context
is: to describe those impacts, and find an answer for question: if we are able to admit
those impacts and put strong accent on role of schools in this topic (in way of forming
whole personality of child and teenagers)? This thesis gave me interesting point of
views about: how this process works in practice, how reality looks and how deep child
and teenagers are able to realize it. It is also very interesting matter of fact, that taste
has impact on our social stoppage, which | recognized straight after this research.
Great benefit for me was also observation of process where individual personalities
have growing ambition to resign from confluence for being ,more visible”. But in the
same moment there is presence of fair about overact about own visualize, and in the

same way: to fall into bad taste, which usually suppress whole process.

By this thesis | fulfilled my expectations about forming taste and education about taste
from theoretical point of view (both in historical and contemporary views), offer basic
arguments and ideas of important theoretic and apply those theories on category of
contemporary generations of child and teenagers. Also | mapped preferences of taste
in this factor group. Even if this group is changing daily (because of life's factors), main
phenomena like imitation or creating of model are staying the same. In context of art
domain my aim in this thesis was also to present situation of taste-education both in
historical and present circumstances. From those points of views in my thesis | tried to
fulfill the topic, and whole work should present general viewpoint on taste education
in historical and contemporary context, with accent putted on transformation of

educational process.
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Good quality of taste is one of the most important elements, which has impact on our
view and opinion about life, valuation of environment around, and also could help in
orientation inside consumption culture, oriented mainly on financial values. Good
discover is that teacher tried to work with theirs students in area of medial and taste
categories of knowledge. Cultivation of taste is good way to educate reliable society,
which is able to bear up against marketing practices and perceive, interfere, evaluate
and celebrate of esthetic verdicts, not only in areas of art creations, but also in objects

connected with everyday life.

107



10 PRILOHY

SEZNAM PRILOZENYCH DOKUMENTU

10. 1. VZOROVY DOTAZNIK....ooerveeereeee et ee s eeeesssse s s s ess s s 11
10. 1. 1. Vzorovy dotaznik pro Uitele.......coceveveeecceiveinieeecceece e Il
10. 1. 2. Vzorovy dotaznik pro ZaKy.......ceeveeeeeeneireceeeeereerveseneeneesse v e v

10. 2. NAVRH METODIKY PRACE S DOBRYM DESIGNEM VE VV - UKOL NA
PRV V RAMCI STUDIA NA ZCU o e oe e eeeeeeeeeeeeeeee e eer e e e eeeseeasassesesensensensanes VI



10.1 VZOROVY DOTAZNIK

10.1.1 VZOROVY DOTAZNiK PRO UCITELE

DOTAZNIK PRO UCITELE

k diplomové praci Bc. Barbory Otrubové na téma ,Vkusova vychova - vkusové
preference dnesnich déti a mladeZe. (ldentifikace, identita, performativita, metodika prace
s dobrym designem ve vytvarné vychové)” - Zapadoceska univerzita v Plzni, 2011.

Tento dotaznik slouZi jako podklad k praktické ¢asti diplomové prace, ktera se zabyva
vkusovou vychovou na soucasnych Skolach, preferencemi soucasné mladeze a déti, resi
problematiku identifikace, budovani identity, zabyva se performativitou a pohledem na ni a
dale pak metodikou prace s dobrym vkusem a dobrym designem ve vyuce vytvarné vychovy.

Odpovidejte prosim formulaci ANO/NE/NEVIM s doplnénim o slovni rozsifenou
odpovéd, zejména v otazkach, kde je slovni dodatek nutny a kde ano/ne odpovédét nelze.

Odpovédét na vsechny otazky neni podminkou, budete-li mit pocit, Ze k nékteré
otdzce nemate co fict nebo se k ni nechcete vyjadrovat, pokracujte prosim otazkou dalsi.

1. Existuje jesté podle Vas v soucasnosti dobry vkus? Jak si ho pro sebe definujete Vy

sami? Pracujete s timto pojmem se zaky?

2. Je podle Vas v soucasné Skole néjaky prostor ve vyuce, vénovany pravé vkusové

vychové?
3. Pokud ano, kde je ve skolnich dokumentech zakotven?

4. D& se nalézt opora a metodika vyucCovani ke vkusu v RVP jako zastitujicim

dokumentu a v SVP, které si Vase $kola tvofi sama? Kde?

5. Jak vyulujete/vedete k dobrému vkusu své zaky? Jaké pouzivate metody, motivaci,

strategie...
6. Aplikujete téma vkus do vytvarnych praci ¢i reflexi?
7. D& se dnes vibec vést k dobrému vkusu mladez pod vlivem médii a subkultur?
8. Jaké jsou podle Vas vkusové preference soucasnych déti a mladeze?
9. Co na vkus u déti ma podle Vas nejvétsi vliv?

10. Co povazujete za pozitivni vlivny Cinitel a proc¢?

II



11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Co naopak povaZujete za negativni vlivy a proc?
Pracujete spolu s Zaky na budovani jejich vlastni identity? Jak?
Pomahate jim v jejich osobni identifikaci? Jak?

Obraci se na Vas jako vytvarného pedagoga Zaci s otdzkou stylu, dobrého vkusu,

image?

Pracujete ve vytvarné vychové se sou¢asnymi trendy ve vkusu, naptiklad médnimi

trendy? Jak?

Troufate si vyslovit vlastni soud ohledné vkusu nebo nejprve zjistujete nazory
zaka?

Co Vam fikd pojem performativita mladeze? Zachazite stimto pojmem?
Pozorujete tento jev? ldentifikujete to u Zaka?

Zajimate se o performativitu mladeze? Jak?

Jaky mate pohled na piercing, tetovani, vyzyvavou image a jasné hlaseni se

k subkulturam ve skolnim prostredi?

Jsou podle Vas soucasné déti schopné budovat si vlastni dobry vkus? Nakolik je

vkus zak( v soucasné dobé jejich vlastni?
Co povaZujete u soucasné mladezZe za nevkus?

Kam se podle Vas vkus do budoucna posune?

Vase jméno (nepovinné):

Pohlavi:

Vék:

Vzdélani/obor:

Typ Skoly, kde vyucujete:

Prostor na poznamky, naméty, ...

Dékuji za Vas drahocenny cas, pripadné dotazy nebo naméty smérujte na e-mail

BarunOtrubova@gmail.com
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10.1.2 VZOROVY DOTAZNIK PRO ZAKY

DOTAZNIK PRO ZAKY

k diplomové praci Bc. Barbory Otrubové na téma ,Vkusova vychova - vkusové

preference dnesnich déti a mladezZe. (Identifikace, identita, performativita, metodika prace

s dobrym designem ve vytvarné vychové)” - Zapadoceska univerzita v Plzni, 2011.

Tento dotaznik slouZi jako podklad k praktické ¢asti diplomové prace, ktera se zabyva

vkusovou vychovou na soucasnych Skolach, preferencemi soucCasné mladeze a déti, resi

problematiku identifikace, budovani identity, zabyva se performativitou a pohledem na ni a

dale pak metodikou prace s dobrym vkusem a dobrym designem ve vyuce vytvarné vychovy.

Odpovidejte prosim formulaci ANO/NE/NEVIM s doplnénim o slovni rozsifenou

odpovéd, zejména v otazkach, kde je slovni dodatek nutny a kde ano/ne odpovédét nelze.

Odpovédét na vsechny otazky neni podminkou, budete-li mit pocit, Ze k nékteré

otdzce nemate co fict nebo se k ni nechcete vyjadiovat, pokracujte prosim otazkou dalsi.

10.

11.

12.

13.

14.

Existuje podle Tebe obecné platna definice dobrého vkusu?

Pokud ano, co je podle Tebe dobry vkus?

Existuje podle Tebe na skolach vkusova vychova? Vychovava Té skola k dobrému
vkusu?

Pokud ano, kde je zakotvena? V jakych predmétech a jak?

Radi Ti/diskutuje s Tebou nebo se tfidou ucitel o vkusu, stylu? Jak?

Zadava vam ucitel nékdy ukoly souvisejici se vkusem?

Objevuje se téma ,vkus” ve vytvarnych ukolech?

Da se dnes vibec budovat dobry vkus pod tlakem médii, subkultur, celebrit?

Co povazujes za pozitivni vlivny Cinitel na Tvlj vkus a proc?

Co naopak povazujes za negativni vlivy na Tvij vkus a proc?

Jaké jsou podle Tebe vkusové preference soucasnych déti a mladeZze obecné? Tedy
co podle Tebe nejvice ,,fréi“?

Jaky styl preferujes Ty - jaké jsou Tvé vkusové preference?

Co ma na Tv(j vkus nejvétsi vliv? Odkud cerpas?

Jak si budujes Tvou vlastni identitu?

IV



15. Identifikujes sebe sama na zakladé subkultury, party, médii, celebrit...?

16. Ovliviiuje Tvé mysleni o vkusu a stylu néco? Co konkrétné a jak?

17. Jaké jsou Tvé vzory, podle kterych budujes svou identitu a vkus?

18. Jsi ovlivnén/a soucasnymi trendy? Jakymi?

19. Jsi ovlivnén/a néjakymi vkusovymi trendy z minulosti?

20. Shoduje se Tv0j vkus s dobrym vkusem, jaky Ti je nabizen ve Skole? Tlaci Té skola
do urcitého vkusu, jakého?

21. Kde jsou shody a rozdily v tom, co je vkusné pro skolu a co pro Tebe?

22. Obracis se na vytvarného pedagoga s otazkou vkusu, dobrého stylu, image?

23. Dokazes definovat nevkus?

24. Kam se podle Tebe posune vkus do budoucna?

Jméno (nepovinné):

Pohlavi:

Vék:

Typ Skoly, kde studujes:

Prostor na pozndmky, naméty, ...

Zavérem VAam chci podékovat za spoluprdci a za Vas ¢as. Vami poskytnuté informace

budou pouZity pouze a vyhradné k sestaveni diplomové prace.
Dékuji a preji hezky den

S pozdravem Barbora Otrubova
BarunOtrubova@gmail.com



10.2 METODIKA PRACE S DOBRYM DESIGNEM VE VV — PROJEKT V RAMCI PREDMETU

PRV NA ZCU

z ’

Semestralni prace k predmétu KVK/PRV — Projektovani a fizeni vyuky

DIDAKTICKA ANALYZA

Projekt z predmétu KVK/PRV
LS 2010/2011
V Plzni, dne 16. 5. 2011

1 Nazev projektu: Vkusové preference soucasné mladeze

1. Uvod

Tuto praci jsem pripravovala ve dvou dimenzich, jedna dimenze je pojata teoreticky, s oporou o
materidl ze seminaru a z literatury a druha vychazi jiz ze samotného praktického Ukolu. V praktické ¢asti
se pak pokusim teoretické poznatky aplikovat. Ukol, ktery zde uvaddim, jako piipravu na vyukovou
jednotku jsem aplikovala v praxi, a to na Gymnaziu Frantiska Kfizika v Plzni, pfi hodiné vytvarné vychovy
ve skupiné zakd z kvinty a 1. A, tedy mezi studenty ve véku 15-16 let. Pfitomna byla tamni vyucujici a
vytvarny pedagog, Mgr. Petra Hyncikova. Vlastni projekt mda nékolik dil¢ich dkoll, které byly
zapracovany do dvou vyucovacich dvouhodinovych blok.

2. Zamér

Vychodiska a cile tohoto projektu jsou pojednani o vkusu a vkusovych preferenci soucasné
mlddeZe a celkové nahled na vkusovou vychovu, tak, jak o ni pojednava napfiklad Otakar Hostinsky nebo
Tomas Kulka.

Zamérem je zjistit, jak sou¢asnd mladez pracuje se svym vkusem, zda si uvédomuje, nakolik je
vkus ovlivnén zvenci, tedy médii, celebritami, subkulturou. Nakolik si uvédomuiji fakt, Ze to, co povazuji
za svUj originalni vkus, byva Casto prevzaté odjinud. Cilovd skupina by se méla prostfednictvim
vytvarného ukolu zamyslet nad tim, kdo urcuje jejich vkusové preference, odkud Cerpaji a jak velké je
ovlivnéni jejich preferenci. Vytvarny ukol bude reflektovan a nasledovan diskuzi nad tim, co se nam
podafi zjistit. Bude to tedy formou vyrazové hry prostfednictvim média, které volim jako kolaz a kde si
skupina bude hrat na designéry a bude konstruovat idealni prostfedi svého pokoje Ci jiného interiéru,
ktery bude vytvoren presné dle jejich vkusu bez ohledu na financni hranice a mozZnosti. Vysledné kolaze
srovname s fotografii skutecného pokoje a prodiskutujeme, jak velké jsou propasti mezi realitou a
idedlem, zaméfime se také na to, z ¢eho ideal vznikal a podle ¢eho. Dobereme se tedy k tomu, kde
Cerpaji a berou napady, kde se tedy rodi vliv na jejich vkusové preference.

Spolehlivym interpretacnim prostfedkem se stava koladz, ktera je bez obav zvladnutelnd i studenty,
pro které je kresba obtizna a které by kresba demotivovala. U kolaZze se nemusi resit kresebné nadani
nebo cit pro kolorovani, jako u kresby ¢i malby a neméla by tedy traumatizovat vytvarné méné zdatné
studenty.

VI



3. Nameét

Namétem tohoto projektu ve vytvarné vychové je vkus, protoZe otdzka soucasného vkusu
v souvislosti s trendy, kultem celebrit, popkulturou, subkulturami a pod vlivem médii je aktudlni téma a
je jisté zajimavé prostrednictvim vytvarného ukolu zjistit, jaké jsou vkusové preference mladeze a jak oni
sami si uvédomuji, nakolik podléhaji médiim a vnéjSim vlivim. K efektivnimu uskute¢néni namétu
pouZijeme koldZz na téma idealniho prostredi, nazvana Co bych chtél/a mit ve svém pokoji bez ohledu na
financni ndkladnost ¢i moZnost realizace.

4. Cilova skupina

Uloha byla koncipovédna pro skupinu vytvarné vychovy na gymnaziu, kde se pracuje se
slou¢enymi studenty z rliznych t¥id stejného véku. Pracovala jsem tedy s vékem 15-16 let a co se tyce
trid, jednalo se o kvintu z osmiletého gymnazia a 1. A ze Ctyrletého, tedy cilova skupina je prvni ro¢nik
stfedni Skoly, vtomto ptipadé vSeobecného gymnazia, kde je vytvarnd vychova pro prvni a druhy
stredoskolsky rocnik volitelnd, Zaci si mohou volit mezi vytvarnou a hudebni vychovou. Mame tu tedy
skupinu, kterd si voli vytvarnou vychovu dobrovolné, avSak pevny vztah k tomuto predmétu ma tak
maximalné tretina zakd, jelikoZ se jedna o vSeobecné gymnazium.

Kognitivni obsah zaméreny na poznavani vlastnich vkusovych preferenci a toho, co je ovliviiuje,
by se vsak dalo jisté poufZit jak u kategorie mladsi, tak u kategorie starsi.

5. PoZadavky na velikost cilové skupiny

Aby byla efektivni reflexe a dostatecny prostor v diskuzi pro vsechny Gcastniky, maximalni
hranici skupiny bych volila 15 ¢lend. To i odpovida skupiné, s jakou se ve vytvarné vychové na gymnaziu
pracuje.

6. Casova dotace

V rdmci praxe jsem méla na realizaci projektu dva dvouhodinové bloky, tedy dvakrat 90 minut,
celkem tedy 180 minut Cistého Casu, do kterych se pocitd uvod, seznameni s namétem a ukolem, zadani,
vlastni tvorba, reflexe, polemika, diskuze a zavérecné zhodnoceni.

7. Casovy harmonogram

1. Blok - tvorba koldZe

e Uvod + motivace — 5 minut

e Zadani + dotazy — 10 minut

e Samotnad tvorba koldze — 60 minut

o Reflexe koldzi - 10 minut

e Uklid a zadani na dal$i hodinu — 5 minut

2. Blok — polemika nad vlastni donesenou fotografii a srovndvani s kolaZzi, debata nad
vkusovymi preferencemi a vlivem z vnéjsi

e Uvod + rekapitulace minulého déni—5 minut

e Zadani a dotazy dnesniho Ukolu — 10 minut

e Polemika nad fotografii a kolazi u kazdého zadka — 30 minut

e Debata nad tim, kde se berou vkusové preference a co na né ma vliv— 30 minut

e Vlastni zhodnoceni 10 minut

e Uklid tfidy a rozlouéeni — 5 minut
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8. Celkovy pocet ukoliti

Projekt je sloZzen z 6 dil¢ich uloh — pfineseni si vlastniho materidlu na kolaz dle vlastniho uvazeni
a vkusu, tvorba kolaze, obstarani si fotografie svého pokoje, polemika nad rozdilnosti kolaze a fotografie,
debata nad tvorbou vkusu pod tlakem vnéjsich vlivd, reflexe.

9. Pomiicky nutné k realizaci

Ndstroje na kolaz:
Lepidlo, nlzky, rezak, kreslici potfeby na dokresleni kolaze — tuzka, pero, fix, propiska, pastelkyi,...
Materidl na koldz:

Papiry velikosti A3 — nemusi byt bilé, mozné mit jiny barevny podklad — k dispozici barevné
papiry v této pozadované velikosti.

Noviny, ¢asopisy, katalogy, letaky,...
Pomiicky na reflexi, polemiku a debatni ¢dst:

Hotova kolaz, fotografie svého pokoje, nejlépe barevna a idealni velikosti A4, mozné mit sebou
publikace a tiskoviny, ze kterych Cerpali na kolaz. To si ale vétSinou pamatuji a neni nutné je s sebou mit.

10.Metody prace

Prvni pouzitou metodou byla metoda monologu, tedy Gvod do hodiny a po¢atecni motivace. Monolog
jsem zvolila i pro zadani ukolu, do kterého jsem kratce zahrnula Uvod do problematiky vkusu a
sezndmeni s technikou kolaze.

Nasledovala technika dialogu, tedy prostor pro dotazy studentl a mé odpovédi, tykajici se
samostatné tvorby kolaze.

Samostatnd prace byla vybrana jako koldz, s tim Ze Uloha pedagoga byla formou prlivodce, radce a
pomocnika v situacich, kdy si student nebude védét rady, nebo si nebude jisty. Pro¢ kolaz? Kolaz je
oblibenou technikou, pracuji s ni radi i studenti, ktefi nejsou vytvarné tolik zdatni a maji tedy problémy
s kresbou ¢i malbou. U koldZze je pomérné malé procento, Zze dojde k demotivaci, na rozdil od kresby,
kterd prosté nekresebné typy odradi od prace z obavy, Ze to nedokazZou tak, jak by se ocekavalo. Proto
tedy kolaz. Hlavnim dlvodem je ale fakt, Ze od Ukolu chceme, aby si studenti uvédomili, jaké jsou jejich
vkusové preference a kde Cerpaji inspiraci. To uvidi jiz na prvni pohled pravé diky kolazi, protoZe ji budou
tvofit z magazin(, katalogl a tiskovin, které si donesou a které o nich vypovidaji. Z tohoto pramene na
prvni pohled vidime, jaky typ Casopist Ci katalogl preferuji, protoze soucdast ukolu je také vybér téchto
materiall, nejde o ndhodné popadeni novin, ale studenti jsou informovani, Ze ma jit o jejich vlastni
tiskoviny, které si kupuji ¢i odebiraji.

Vsechny kvality koldze jsou pak zavislé na umélecké invenci autora a na jeho individualité, kterou
pravé v tomto ukole potfebujeme vydist.

Dal$i metodou bude fotografie, ktera bude nutna k polemice nad kolazi a fotografii. Fotografie bude
pouze dokumentarni, tedy by neméla byt upravovana a néjak umélecky nadhodnocovana, jde nam
pouze o to vidét, jak vypada realita prostiedi, ve kterém student trdvi cas, a tuto realitu budeme
porovnavat.

Metoda debaty Cili diskuze je vcelku jasna, Zaci budou mit prostor diskutovat nad zdroji svého vkusu,
zda je povazuji za dobré ¢i Spatné, zda je mozZné tvofit si vlastni vkus pod natlakem médii, celebrit,
televiznich poradl atd. Debata je plodny zdroj informaci a ty, pokud budou nahlas vysloveny, budou
velkou studnici uvédoméni si, jak problematicky je vlastni vkus.

Metoda reflexe, kterou pouZijeme, je jiz zajetd metoda, kterd je nezbytné nutnd k uvolnéni pocitl
z tvorby a kterda umozni autoru, aby své dilo a pocity z tvorby predstavil druhym. Reflexe ruku v ruce
s interpretaci umozni zbytku skupiny porozumét dilu.

Metoda hodnoceni ze strany mé, tedy ze strany pedagogické bude formou slovniho hodnoceni.
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11.Priibéh projektu - dil¢i ukoly

1) Uvod: sezndmeni se s projektem

Ptichod do tridy, usazeni skupiny ve ttidé. Pfivitani se se studenty, seznameni s ukolem. Co je ndmétem,
jak zni zadani, co je cilem, jaké bude hodnoceni, ivod do problematiky, jak by mél ukol ve findle skoncit,
jaké bude hodnoceni a vyusténi.

Prostor pro dotazy k organiza¢ni formé a ukolu.

2) ukol: doneseni si materidlu na kolaz

Kazdy student si zvoli material, ktery je pro néj charakteristicky a jemu vlastni a ze kterého lze
vypracovat kolaz — magaziny, Casopisy, katalogy, které si kupuje ¢i odebird nebo vyhledava. Tato Cast
ukolu jiz sama o sobé vypovida o tom, kam na inspiraci student chodi, jaké véci mu jsou blizké a kam asi
bude patfit, do jaké subkultury ¢i socidlni skupiny. Tento dil¢i ukol nelze podcenit a je nutné zadani
formulovat opravdu se zfetelem na to, aby si zak donesl material jemu vlastni. Na této casti celého
projektu vlastné cely projekt stoji.

3) ukol: viastni tvorba koldze

Tvorba kolaze na téma Co bych si prdl/a mit v pokoji (pojedndni o vkusu), bude studentiim prezentovana
tak, Ze maji vytvorit idealni prosttedi, kde travi volny Cas, tedy se bude jednat o jejich vlastni pokoj. Oni
maji na papir nalepit véci, které naleznou v doneseném materidlu a které jsou podle jejich vkusového
usudku a preferenci to, co by chtéli mit ve svém pokoji, bez ohledu na finance ¢i realizovatelnost.
V pokoji se tedy mohou objevit véci, zvifata ale i Utes, vodopad, tedy cokoliv, co je podle jejich
individuality to, co by si prali v pokoji mit a bylo to pro né idedlnim prostfedim. Budou si tedy hrat na
interiérového designéra, bez ohledu na néjaké financni ¢i readlné bariéry a mohou svou fantazii popustit
tam, kam az jen to bude mozné. Kde nebude stacit lepeny material, je mozné kolaz dokreslit, jakoukoliv
kresebnou pomickou. Za 60 minut by tedy studenti méli mit hotovou kolaz, kterd presné odrazi jejich
idealni pokoj a prostredi, které presné odpovida jejich vkusu a narokim.

4) ukol: obstarat si fotografii svého pokoje

Tento dil¢i ukol bude dlleZity pro polemiku nad idedlem a realitou a nad tim, jak do jejich vkusovych
preferenci v opravdovém bydleni zasahuji finance, rodice a mozZnosti, které jejich socialni situace a
reSeni jejich bydleni nabizi. Studenti si na hodinu donesou fotografii svého pokoje, idedlni bude format
A4 a to pokud mozno v barevném provedeni, aby bylo mozné srovnavat barvy v koldzi s barevnosti
pokoje na fotografii. Fotografie by méla byt dokumentaéni, tedy méli by svdj pokoj vyfotit
v kazdodennim provozu, bez efektll a néjakych uméleckych Uprav, prece jen jde o autenticitu. Toto je
nutné Zakim zadat. Studenti tak budou mit v jedné ruce fotografii a realitu a v druhé ruce budou mit
svou kolaz, tedy idealni predstavu svého vkusového usudku.

5) ukol: polemika nad rozdilnosti koldZe a fotografie

Studenti by si vtéto casti projektu méli plné uvédomit, jak rozdilné jsou jejich vkusové preference
v idedInim stavu s realitou. Vkus v idedlnim prostiedi, neomezeny financemi a vlastné ni¢im, ma uplné
jinou formu. Fotografie jejich pokoje jsou vlastné tedy odrazem jejich vkusu a vkusu rodicu, ktery je
ovsem limitovdn prostorem, kde bydli, socidlnim zdzemim rodiny, financemi atd. Je tedy znacné
omezeny. KdeZto kolaz omezenda neni a studenti si zde mohou dovolit naprosto vse, co jim jen jejich
fantazie dovoli. V této Casti projektu se tedy zamérime na propast mezi realitou a kolazi, ¢im je tato
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propast zplsobena atd. Zaroven se ale podivdame na sjednocujici faktory. Napfiklad barvy ¢i vzory, tam
bychom se mohli dobrat ke shodé. Treba co se tyce barvy zdi, tedy vymalby pokoje ¢i barvy povleceni,
zavésl atd. kde se pocitd, Ze si je student v pokoji z jisté ¢asti volil sdm a Ze je tedy pouZije na své kolazi.
Tato polemika mezi kolazi a fotografii bude velkou oporou pro uvédoméni si, jak tézka je realizace vkusu
a Zze mUZe ztroskotat na financich, moZnostech prostoru atd.

6) ukol: debata nad samotnym vkusem

Nejdllezitéjsi ¢ast projektu z hlediska uvédoméni si vlastnich vkusovych preferenci. Pedagog nebo
vedouci projektu zahaji debatu tim, Ze poloZi otazku na materidly, ze kterych studenti Cerpali pti tvorbé
kolaze. Tim se dostaneme k prvotnimu faktoru a tim je uvédomit si, Ze vkus neni nas originalni pocin, ale
je to néco prejatého. Studenti povedou debatu nad tim, co jejich vkus ovliviiuje, média, celebrity,
subkultury, parta atd. a nakolik je jejich vkus odrazem jejich individuality a nakolik je pfejaty. Na zakladé
materialu, ze kterého kolaz tvofi je patrné, jaky druh médii a jaky smér soudobych trend( preferuji.
Cilem je uvédomit si vlastni vkusové preference, vlastni smér a to, kde cerpam. Které zdroje inspirace
povazuji za kladné a pozitivni a které naopak za negativni a vnucujici. Povedeme debatu typem otdzek,
které se budou zamérovat pfimo na jednotlivé osobnosti ve skupiné. Odkud vychazi jejich vkus?
Upravuje jejich nahled na vkus Skola? Da se v dnesni dobé masmédii a vhucovani trend( budovat vlastni
vkus a identita? Touto formou se dozvime, jaké maji studenti ndzory a oni sami si uvédomi, nakolik je
jejich originalita dana z vnéjsku a nakolik je opravdu jejich vlastni.

7) ukol: reflexe

Reflexe bude v projektu pouzita dvakrat. Prvni reflexe probéhne po tvorbé kolaze, bude to typicka forma
reflexe vyuzivana dnes ve vytvarné vychové, kdy si kolaze bez dalSich asociaci prohlédneme a pouze
zhodnotime, co se komu libi a co by se dalo zlepsit, aniZz bychom zabredavali do tématu vkus, se kterym
budeme pracovat vdal$i ¢asti projektu. Druhd reflexe bude reflexe celkového projektu a bude
uskutecnéna na samotném zavéru, po skonceni, kde reflektuji studenti cely projekt, jaké maji poznatky,
co nového jim tento projekt poskytl, v em je obohatil. Reflexi provede i pedagog, a to na stejné roviné,
jak se projekt zdafil, co se povedlo, co by rad vypichl. V ramci této reflex se provede i hodnoceni celého
projektu.

12.Vychodiska

Vychodiskem tohoto ukolu je soucasna situace mezi mladezi a détmi, kterym je vkus jakoby
vstépovan, ac si to ¢asto neuvédomuji. Jsou to obrovské kampané Ikea, modni ¢asopisy pro teenagery,
které radi jak se oblékat, celebrity v televiznich shows, které radi jak bydlet, jak se stylové oblékat, jak se
chovat. Celkové svét médii a reklamy vstépuje mladezi jakysi navod na to, jak mit dobry styl v oblékani,
bydleni, Zivoté atd. a ztohoto problému vychazi tento projekt, ktery donuti studenty se nad timto
zamyslet a dokazat si predstavit, Ze by média nebyla a oni museli sv(j vkus budovat bez téchto vnéjsich
vliva. Vychodiskem je tedy soudasny vétsinovy vkus, ktery prezentuji média.

13.Motivace

Prvotni motivaci pouZijeme jiz v samotném zadani, kdy nastinime soucasnou problematiku
vkusu a toho, od ¢eho se odviji, dalsi motivaci pak bude jiz samotné zadani Ukolu, kde si zahrajeme
vyrazovou hru na designéry a budeme vytvaret onen idedlni pokoj a idedlni véci v ném, bez mezi, hranic
a bariér. Jakoby student byl designérem interiéru, ktery si muze dovolit vie a nic neni zakazano.



14.Vytvarny zazitek

K vytvarnému zazitku se ukol poji v ohledech konstruktivnich, protoze zak néco sestavuje a
vytvori tak néco naprosto nového a originalniho. Néco, co vypovida o tom, co on preferuje a co je pro
néj jeho osobni preferenci. Hraje si tak s konstrukci nové vzniklé véci, vtomto pripadé kolaze idealniho
interiéru. Z hlediska vyznamového Zak vlastné tvori néco, co ma naprosto novy vyznam a sam si vtom
pro sebe ten vyznam odkryva. Prozitkovou ¢ast nacneme jiz v Uvodni ¢asti, navozenim vyrazové hry, kde
se dostaneme do VvZiti se do role tvlrce interiéru, ktery nema Zzadna omezeni.

15.Uplatnéné kompetence

kompetence k Feseni problému

Studenti budou schopni individudlné a citlivé volit vyrazovy prostfedek pro co nejvystizné;jsi
vyjadreni daného tématu. Budou schopni z velkého mnoZstvi materidlu a informaci volit to, co je pro
dané téma a dany ukol nejvhodnéjsi a nejvice efektivni.

kompetence komunikativni

Studenti budou umét komunikovat v ramci skupiny a reflektovat své nazory a uvahy. Kromé
komunikace ve skupiné si vSak zlepsi i jakousi komunikaci k sobé samému, tento ukol jim totiz poskytne
informace o sobé samém a studenti sami sobé tak Iépe porozumi. Nauci se umét vyslovit své myslenky a
postoje.

kompetence socidlni a persondlni

Studenti se nauci umét vyslechnout a respektovat nazory a postoje svych spoluzakl a dalsich
¢len skupiny, naudi se pfijimat pozitivni i negativni hodnoceni a v rdmci socialni skupiny vyjadfovat své
vlastni asociace.

kompetence obcanské

Prostiednictvim tohoto Ukolu ziskaji studenti povédomi o stavu sou¢asného nuceného dobrého
vkusu, ktery je zprostfedkovavam médii a masmédii a dokazi brat tyto véci s nadhledem, paklize si tento
fakt uvédomi. Navic maji mozZnost si rozsitit obzory co se trend( a vkusovych preferenci tyce.

kompetence pracovni

Studenti budou schopni pracovat podle daného zadani a spole¢né sméfrovat k naplnéni
vyukového cile. Budou schopni pracovat samostatné, ale i v kolektivu a nasledné o své praci hovofit a
umét ji efektivné zhodnotit.

16.0c¢ekavané vystupy a cile z projektu

1) Ukol: sezndmeni se s projektem

e studenti se seznami s projektem, s pojetim vkusu, s vyhodami techniky kolaze
e porozumi vlastnim vkusovym preferencim —umét porozumét

e vystupem bude jasna vize, jak projekt rozjet, plnit a Uspésné zakondit

2) UKOL: DONESENI SI MATERIALU NA KOLAZ

e studenti si vyzkousi vybér vlastniho materidlu a naudi se tak volit mezi dobrym a Spatnym,
vhodnym a nevhodnym materidlem pro svou praci — umét se rozhodovat

e dokazou tridit material a informace, podle toho, jakému ucelu ma slouzit — umét vybirat

e budou schopni zdlvodnit, proc pravé tento casopis, magazin, katalog... — umét verbdalné popsat
a zhodnotit vybér

e budou schopni dopfedu uvaZovat o tom, jaky materidl nejspiSe vyuZiji jesté pred tim, neZ se do
samotné prace pusti — uvazovani smérem dopredu
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3) UKOL: VLASTN/ TVORBA KOLAZE

e studenti poznaji individualitu svého vybéru, vyrazu, svého vlastniho mysleni ve vytvarnych
souvislostech

e budou schopni definovat rozdilnosti

e budou schopni umét z dilCich ¢asti slozit celky — schopnost syntézy

e budou schopni zjednodusit vyraz na elementarni slozky kolaze

e budou si schopni predstavit svij vizualni idedl a z nabizenych dil¢ich ¢asti ho sloZit v celek, umét
tak zaplnit prostor sloZzeny z vystfizenych celkd, které katalog nabizi, do vize vlastniho prostredi

e dojde k uvédoméni si vlastnich vkusovych preferenci

4) Ukol: obstarat si fotografii svého pokoje

e studenti si vyzkousi dokumentarni fotografii

e zamysli se nad mistem, kde travi nejvice casu

e budou schopni zachytit realitu dokumentarniho razu bez prikras

5) UKOL: POLEMIKA NAD ROZDILNOSTI KOLAZE A FOTOGRAFIE

e studenti budou schopni popsat rozdil mezi idedlnim stavem na koldzi a redlnym stavem na
fotografii

e uvédomi si rozdil realita vs. Ideal

e dokaZou zdlvodnit rozdily — schopnost racionalné zdtvodnit zjistény fakt

e dokaZou najit shody a zdGvodnit je

e dojde k uvédoméni si, co zplsobuje rozdil mezi idedlem vkusovym a realitou a jak se tyto
rozdily daji alespon ¢astec¢né zmensit

e budou schopni polemizovat nad problémem a problematicky uvazovat

6) UKOL: DEBATA NAD SAMOTNYM VKUSEM
e studenti si uvédomi vlastni ovlivnitelnost své osoby
e uvédomi si, pod jakym tlakem masmédii se pfi tvorbé a budovani vkusu nachazi.

7) UKOL: REFLEXE

17.Forma hodnoceni

Projekt bude hodnocen v ramci zavérecné reflexe a to slovnim hodnocenim. Hodnotit budou
obé strany, nejen ucitel. Jako prvni budou hodnotit sami Zaci, ktefi zhodnoti praci svych kolegl jako
jednotlivct a dale pak projekt samotny, co jim dal, zda byl k nééemu dobry a zda oni sami ho povaZuji za
prinos. Jako druhy hodnoti pedagog a to stejné, nejprve zhodnoti praci jednotlivcd a to tak, Ze vypichne
a pochvali origindlni a povedené pociny a naopak upozorni na nedostatky. Poté shrne a zhodnoti cely
projekt.

18.Kritéria hodnoceni

Hodnotit budeme jedna kolaz, co nejoriginalnéjsi pojeti s ohledem na vkus, aby kolaz byla
vytvarné povedenad, esteticky zajimava a vytvarné vkusné resend, dalo by se fici, aby byla originalné a
vkusné pojata zaroven. Dale pak budeme hodnotit vlastni zapojeni studentl do polemiky a debaty, jejich
postrehy, originalni nazory a napady a pripominky. Tedy jejich celkové postfehy v ramci celého projektu.

19.Presahy do RVP

Zahrnula bych sem uplatiiovani subjektivity, jelikoZ zak subjektivné a podle svého uvazeni voli
objekty, ze kterych koldZz bude a sam si také voli vysledny tvar a podobu. - Zahrnula bych dale pak
kompetence k reseni problému, jde o to naucit se resit problém vybéru obrazového materialu, problému
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vlastniho hledani toho sprdavného mezi velkym mnoZstvim materidlu a dale pak reSeni problému jak
vytvorit celek.

Co se tyce prlrezovych témat, tady jsem jednoznacné pro medidlni vychovu — pracujeme
s medializovanym vkusem a hlavné pracujeme s medialnim fenoménem, jakym vkus a trendy jisté jsou.

Obrazova skladba: obrazova skladba bude mit podobu koldZe, miZeme tedy mluvit o praci
s prostorem, pokud by Slo o prostorové vyjadreni, bude se urcité jednat i o skladbu kompozice barevné,
spiSe pUjde o kompozici tvarovou a pUljde hlavné o uchopeni jednotlivych objektl a jejich uceleni do
jednoho tvaru.

Co se tyce rozvoje smyslové citlivosti, zde je dban ddraz na citlivé vnimani jednotlivych celk(,
umét dobre vnimat ty vytvarné celky, které se budou hodit do kompozice. U¢i to Zaka jiz predem si
dokdazat predstavit, jak bych chtél, aby vysledek vypadal a smyslové tak vnimal jednotlivé celky, aby
davaly smysl. Co se tycCe uplatiovani subjektivity, bude rozvijeno diky subjektivnimu vybéru celkd, ze
kterych se bude sestavovat koldz, zak na zakladé své subjektivity a svého rozhodovani urci, jaké
obrazové objekty je vhodné pouzit a jak vyslednou kolaz sestavit. Je otazka, nakolik uplatni sam sebe a
nakolik se nechd inspirovat uz néjakou vzniklou kolazi nebo néjakou strankou z ¢asopisu, kde najde jiz
hotovy interiér. Ovéreni komunikacnich schopnosti nastane ve chvili, kdy v reflexi bude Zak hovofit o
svém dile.

20.Realizace

Patek 15. 4. 2011, 10:05 — 11:35, t¥ida kvinta/1.A, pocet zakd 16
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