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Zhodnoceni marketingového mixu vybrané dopravni

Kritéria hodnoceni:

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vé&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

) Pftistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podeziela shoda
Posouzen - je plagiat

Navrhuji klasifikovat bakalatskou préci klasifika¢nim stupndm:>

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

(1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
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Na ivod hodnoceni této bakalafské préce je tfeba zdlraznit obtiZnost zpracovani tématu ve zvolené
firme. Studentka praci oproti pfedchozimu roku upravila, oviem je tfeba upozornit na nékolik
pietrvavajicich nedostatkil. Za nejvyrazngjsi povazuji nenaplnéni prvni &sti posledni zésady - u
analyzy konkurentl studentka provedla srovnani nabizenych sluZeb, nicméné hodnotu prace by zvedlo
napiiklad porovnani ceny vybrané pfepravy (dotdzanim se v jednotlivych spolenostech), srovnani
vybranych nastrojii komunikaéni politiky nebo dostupnost sluZeb jednotlivych konkurentil. Studentka
v praci kritizuje nedostateCné vyuZiti potencidlu Facebooku, mohla tedy srovnat komunikaci skrze
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socidlni sit® 1 u ostatnich konkurentii, podobné i porovnani webovych strének by bylo jistd moZné a
ucelné. RovnéZ i druha zasada tykajici se segmentace zdkazniki mohla byt detailngj3i - viz také

1. otazka.

Na tomto mist¢ dale upozornim na né€které, zejména, formalni nedostatky prace. Studentka nevyuzila
zahrani€nich zdrojil, asto uvadi pouze jméno autora bez specifikace roku vydani publikace,
neodpovida umisténi pozndmek pod &arou, diskutabilni miZe byt také "vlastni zpracovani" nékterych
obrazki. Teorie by mohla byt vice zaméfena na specifika dopravniho trhu.

Otézky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Pokuste se zakazniky rozd€lit i podle jinych kritérii neZ pouze podle vztahu k CD Cargo, a.s.
VyuZijte napfiklad €lenéni nabizenych sluzeb (podle pfepravovaného zbo#i, podle velikosti zakaznika
¢i frekvence piepravy, apod.), jak jej uvadite v produktové politice.

2. Na zaklade tohoto roz¢lenéni se totiz mohou lidit i vyuzivané marketingové néstroje &i zpiisob jejich
nasazeni. Rozved’te tuto my$lenku.
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V Plzni, dne 8. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.
- thnut]m na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupefi,

? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagntho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobs — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzett 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorudnim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



