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Téma bakalaiské prace: Komparace marketingu na internetu vybranych
vysokych $kol

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr.Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z préace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz

Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podezield shoda
Posouzen - je plagiat

LICX

2

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn&:’

PredloZend bakalaiskd prace je zaméfena na marketing na internetu s aplikaci v praktické ¢asti pro 3
vefejné a pro 3 soukromé vysoké skoly z CR.

Teoreticky vstup je zpracovan vhodné s vyuzitim dostupné literatury. Metodika je aplikovana

z vyzkumu Eger a kol. (2010) podle WebTop 100 a s doporucenim dalsich experti, zejména
Neumajera. Nicméné upozoriiuji, Ze web sttedni $koly je mozné z hlediska marketingu porovnavat
s webem VS, ale portalové feseni VS a velkych univerzit je potom v mnoha ohledech nesrovnatelné
(rozsah informaci, uzivatelii, napojeni na dalsi databaze a systémy atd.).

V préci je struéné, ale vhodné popsana metodika na s . 24-27 a je vidét, Ze autorka se zejména
soustiedila na SEO a socidlni média. V téchto oblastech jsou potom v praktické ¢asti prace skute¢né
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velmi zajimavé porovnani a najdeme zde fadu dobrych poznamek a doporuceni pro marketing
sledovanych vS.

Bakalafska prace nemiiZe ve svém rozsahu zcela kompletng zhodnotit marketing na internetu Sesti
sledovanych V8, ale obsahuje strukturované sestavené hodnoceni riiznych poloZek SEO a velmi
zajimavé vystupy vztahuj {ci se k Facebooku a YouTube, které by méli odpovédni pracovnici za PR
7ZCU rozhodn& vyuZit.

V zavéru mélo byt na fadce 6 zfejmé vefejné vysoké Skoly.

Predeviim za zjisténi a strukturovany popis hodnotnych marketingovych postrehi a doporudeni se
ptiklanim k hodnoceni vyborné.
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Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé:4

Jak stanovite pravidla pro pfidavani piispévki na stranku V§ na Facebooku? Uved'te piiklad.
Co myslite, jsou pro studenty zajimavejsi oficialni videa nebo videa (video-blogy aj.) studentti?

7,

V Plzni, dne 13.5.2013 ’Bgd-p’léjpﬁ‘ notitele
a

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste sadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pfi odivodn&ni
Kklasifikaéniho stupné&.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeti.

3 trugné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad® plzeiiské asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



