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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z préce
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Navrhuji klasifikovat bakalaFskou praci klasifikaénim stupném:1

Stru&né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:”

Piedkladané bakalaiska prace je zaméfena na problematiku online marketingu v oblasti terciarniho
vzd&lavéni s pomérng irokym zab&rem pro vyslednou analyzu. V autorka prokazala v ramci reSerni
&innosti dobrou schopnost préace s literaturou, problémovou oblasti vSak je schopnost infromace predat
piehlednou formou — &tenaf se v textu snadno ztréci. Je Skoda, Ze se v praci neobjevilo vice
zahrani¢nich zdroji, zejména v online prostredi jsou velmi snadno dostupné (namatkou za vechny
zdroj SEOmoz.org & books.google.com). Citeln& v praci postradam jakékoli snimky obrazovky,

v tomto smyslu si lze pouze domyslet, jak analyzované stranky vypadaji. V ramci praktické analyzy
pozic ve vyhledavagich upozorituji na vysledky "deformovane" lokalitou (autorka se o tom sama
zmifiuje), nicméng tohoto problému se lze vyvarovat. Pfi interpretaci vysledkt vyzkumu postraddm
prehledné tabulky &i alespoii text déleny vhodnymi nadpisy. "P¥ analyze po&tu zpétnych odkazi bylo
pouzito nastroje spoletnosti Yahoo." — jakého? Pii pouziti nastroje opensiteexplorer.org zjistujeme,
e na cuni.cz sm&fuji linky z cca 1.700 domén, coz nekoresponduje s ptedkladanym vysledkem.
Analyza vyuziti socidlnich médii je pouze zbéZnd, coZ koresponduje s vySe zmitiovanym Sirokym
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rozkrodenim prace. V zavéru se pak napt. dozvidame, Ze "soukromé vysoké Skoly maji lépe
zpracovany marketing ve vyhledavacich nez soukromé koly." Celkove ma téma velky potencial, ale
nékteré faktory celkové hodnoceni sniZuji (napt jiZ zmin&né chybgjici obrazky/tabulky apod.). Celkové
je prace na pomezi hodnoceni velmi dobfe/dobfe, vysledna zndmka bude z4viset na obhajobé prace a
diskusi.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:3

1. Jaky je modelovy profil &lovéka/lidi (vlastnosti, cile, potieby, oekdvani), ktery je uZivatelem webu
vysoké Skoly/univerzity?

2. Co znamenaji pojmy on page a off page faktory?

3. Jaké mohou byt cile odd&leni marketingu $kol pro nasledujici oblasti: internetova prezentace,
vyhledava¢, katalog, Facebook, Twitter, Youtube ve vztahu k segmentiim uzivateli?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupefi.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otézky a piipominky k bliz&fmu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalé¥skou/diplomovou praci na sekretarit Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzetiské &ésti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznéni
originalu).



