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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
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Jméno studenta: Radek Safrinek
Studijni obor/zaméfeni: MOC

Téma bakalarské prace: Marketing maloobchodu vybrané obchodni firmy

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zéavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou
O) Pristup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou préci klasifikadnim stupndm:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:’

Predkladana bakalarska prace se zabyva marketingem maloobchodu ve spole&nosti Tesco. Autor praci
velmi dobfe uchopil, text mé logickou strukturu a je opfen o velké mnozstvi zdrojil. Velmi ocetiuji 1
nejaktudlnéjsi informace tykajici se nekvalitnich potravin nebo vyuziti modernich trendd v oblasti non-
store retailu. Autor vybrany podnik podrobil konstruktivni kritice na zaklad& analyzy dostupnych
dokumentii COI, SZPI nebo Incoma GFK a téZ diky vysledkiim vlastniho kvantitativniho etfeni.
Zdtiraznil ndklady Tesca spojené s prodejem potravin s neodpovidajicim sloZenim ¢&i klamavé akce
viici spotfebitelim. U vysledkil kvantitativniho Setfeni (zejména obr. 18, 19) by bylo vhodné uvést
absolutni hodnoty u jednotlivych kategorii. Praci hodnotim jako "vybornou".
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:4

Vyuziva spole¢nost Tesco internetovou a outdoorovou reklamu?

/:7/&
V Plzni, dne 238 27X Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznagte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
Kklasifikagniho stupng.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupefi.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pti obhajobé — dve az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomick ZCU — v pripads plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



