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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, urover souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavery préace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Priistup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupng:?

Prace aplikuje teoretické poznatky a model rozsifeného marketingového mixu na praktické prostiedi a
¢innost maloobchodni firmy. Doklada schopnost autora shromézdit dostatek informaci a podkladi

k fundovanému zpracovani pohledu na uplatnéni marketingu v maloobchodé, stejné jako provést a
vyhodnotit dotaznikové $etfeni roz§ifujici analyticky pohled na dany problém. Zarovei je materii
dokladajici, Ze maloobchod je prostfedim s nepfebernymi moZnostmi uplatnéni i analyzy uplatnéni
nastroji marketingu. Prace svym rozsahem i obsahem presahuje pozadavky kladené na tento stuperl
kvalifika¢ni prace.
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Otizky a p¥ipominky k bliZ§imu vysvétleni pri obhajobé:3

Které typologie zakaznikii (s. 43) v sougasnosti plati, &im se od sebe li$i, ndkupt jakého zboZi se tyka?
Tab.&. 2 Distribuéni politika - jak chapat nastroj umisténi a umisténi outletd?

V Plzni, dne 22.5.2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! K liknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupei.
2 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobe — dve az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadg plzetiské asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



