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Jméno studenta: Marie Machovia
Studijni obor/zam&feni: MOC
Téma bakalarské prace: Marketing maloobchodu vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci price: Ing. Lenka Cechurovi
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavett)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pt¥inos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz
Posouzen - neni plagiét

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

X

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném:2 vyborné

Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalaiska prace se zabyva marketingem maloobchodu ve spole¢nosti Globus. V uvodni
&4sti autorka definuje obchod, maloobchod a marketing maloobchodu. Velmi ocetiuji velké mnozstvi
pouzitych zdrojd v teoretické Eésti a aktudlnost informaci napt. vystupy Retail Summitu 2013, kauza

s kotiskym masem, vy3e udélenych pokut SZPI apod. Nasledné je predstavena spole¢nost Globus, jeji
marketingovy mix a poté dotaznikové Setfeni. Pii analyze vysledkd dotazniku autorka velmi vhodné
wvadi vedle vysledkd i zavéry z odpovédi na otazky a také uvadi hlubsi analyzu vysledki napf. analyza
respondenttl, ktet{ odpov&déli "dostupnost" na obr. 18. Celkové hodnotim préci jako "vybornou".
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Otézky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Upfesnéte, které zboZi Ize objednat pfes internet (str. 33) a porovnejte moznost online nakupu
s konkurenty.

Provedte kalkulaci nakladii na letaky ke spotiebitelskym soutézim a polepy, plakaty tykajici se
webovych stranek - pro 1 hypermarket.

Cee '

V Plzni, dne 23 3 .201X Podpis hodnotitele

Metodické poznadmky:

! Oznadte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portilu ZCU a odfivodn&te niZe p¥i odéivodnéni
klasifika¢niho stupng.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupei.

3 Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& az tfi otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pifpadé plzetiské &ésti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripad® chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



