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Jméno studenta: Marie Machova
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Téma bakalarské prace: Marketing maloobchodu vybrané firmy
Hodnotitel — oponent: doc. Ing. Petr Cimler, CSc.

Podnik — firma: FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad préace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctt)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou préci klasifikacnim stupném:' vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupng:”

Préce aplikuje teoretické poznatky a model rozsifeného marketingového mixu na praktické prostiedi a
&innost maloobchodni firmy. M4 velmi dobfe formulovana teoretickd vychodiska, zejména pojeti
marketingovych nastrojti pro maloobchod a velmi piehledné a s patfi¢nou mirou analytického pfistupu
zpracovanou &ast praktickou dopln&nou o prezentaci vysledka dotaznikového Setfeni. Autorka
pracovala s velmi bohatym souborem zdrojii véetn& zahrani¢nich, naplnila formulované zasady,
naplnila cil prace. Prace svym rozsahem i obsahem piesahuje poZadavky kladené na tento stupefi
kvalifikaéni prace.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jak piispélo k odliSeni (diferenciaci) hypermarketti Globus zaintegrovani hobbymarketu (Baumarkt
Globus) do profilu hypermarketu?

V Plzni, dne 22.5.2013 Podpis hodnotijsle

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeti.
2 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadg plzeiiské ¢4sti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pfipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originélu).



