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Uvod

Cestovni ruch hraje vyznamnou a nezastupitelnou roli ve spolecnosti. Je prospéSny
nejen z hlediska ekonomického, ale naptiklad 1 z hlediska spolecenského. Jsou pomoci
n¢j uspokojovany mnohé lidské potieby. V soucasné dobé se do poptredi dostavaji
nejruzngjsi specifické potieby, na zakladé kterych vznikaji 1 jim odpovidajici specifické
typy cestovniho ruchu. A praveé o jednom z téchto typt cestovniho ruchu pojednava tato

prace.

Cilem bakalaiské prace je popsat samotny gastronomicky cestovni ruch, jakozto
specificky typ cestovniho ruchu a zaroveni potvrdit to, 7e i Ceska republika ma
co nabidnout ucastnikim gastronomického cestovniho ruchu. Pomoci dostupnych
metod analyzovat jeho soucasné rozSifeni a v neposledni fadé¢ navrhnout opatieni,
vedouci k rozvoji tohoto pomérné nového typu cestovniho ruchu v Plzeniském kraji.
Plzenisky kraj je povazovan predevSim za kraj piva, z toho divodu by mély byt navrhy
zlepSujicich opatifeni aplikovany na podporu pivni turistiky v tomto kraji.

Gastronomie je obor, ktery se v souCasné dob¢ stdva sttedem zajmu stale vice lidi.
Vedle rostouciho poctu nejriznéjSich gastronomickych festivali tuto skutecnost
dokladaji naptiklad 1 televizni gastronomické show, které patii k nejsledovanéjSim
televiznim pofadiim soucasnosti. Podobné potady se sice vysilaly i v minulosti, nicméné
nedosahovaly takové sledovanosti, jako dnes$ni gastronomické potfady. Za vSechny
je vhodné jmenovat napiiklad potfady Prostieno, S Italem v kuchyni, Babicovy dobroty,
Ano, $éfe!, Kluci v akei a MasterChef. Posledni zmiflovany potad byl dokonce vysilan
v hlavnim vysilacim c¢ase. Velka c¢ast gastronomickych pofadi byla inspirovana
uspéSnou zahrani¢ni show. Televize vSak neni zdaleka jedinym prostiedkem, kde se
mohou lidé sezndmit s gastronomii. Vedle nejrizné;sich internetovych gastronomickych

serverll existuje dokonce 1 internetova televize, kterd se vénuje mimo jiné piimo

1 gastronomickému cestovnimu ruchu, tzv. GastroTV.

Na trhu se nyni rovnéz objevuji gastronomické knihy a Casopisy. Bud'to pojednévaji
o gastronomii obecné, €1 jsou zaméfené na konkrétni oblasti (italskd kuchyné, vino,
pivo,...). Pfikladem casopisu, ktery pohlizi na gastronomii vSeobecné, je mésicnik
Gurmet. Kromé zajimavych receptl z nejriznéjsich kraji svéta informuje 1 o vybranych
svétovych kuchynich. V mésici bfeznu se jednalo o africkou kuchyni a o speciality

Vietnamu. A pravé tyto mén€ znamé kuchyné v sobé mohou skryvat urcity potencial
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pro rozvoj svétového gastronomického cestovniho ruchu. Casopis Gurmet nezapomina

ani na ¢eskou kuchyni, které se rovnéz vénuje s nadSenim.

Obr. ¢. 1: Titulni stranka gastronomického ¢asopisu Gurmet

NEJLEPS| SKOLA VARENI shazen 2ol

SPECIALITY Z RYZE, SILA SPENATU, BARVY RED

oA g

L P e
TVAROH 4x JINAK = FIT S DENIKEM * NEJLEPS| DOMACI NOKY

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Pro fanousky pivni turistiky je k dispozici na vybranych prodejnich mistech mési¢nik
Pivo, Bier & Ale. BohuZzel téchto mist neni mnoho. V Plzni je Casopis nabizen pouze
na tiech mistech, nicméné ani mensi mnozstvi prodejnich mist nezarucuje dostupnost

aktualniho ¢isla.

Obr. ¢. 2: Titulni stranka ¢asopisu Pivo, Bier & Ale

Pivovar se zlatou
hvézdou:
Reportaz na téma
Rebel

Amsterdam — pivni
prilvodce

Degustovali jsme
svétly bock z pivevari
v Bamberku a okoli

Ibésila pipa
Martina Jaroska

50 vitézii European
Beer Star 2012

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

V knihovnach a knihkupectvich mohou ¢tenafi najit nékolik publikaci s gastronomickou

tematikou. VétSinou informuji ¢tenafe zabavnou formou o specialitich vybranych



kuchyni. Odbornd literatura, zabyvajici se vyhradn€ gastronomickym cestovnim

ruchem, na trhu prozatim chybi.

Vse vySe uvedené dokazuje aktudlnost a zajimavost tématu. Tato bakalarska prace bude
zaméfena pravé na gastronomii, konkrétné bude pojedndvat o gastronomickém
cestovnim ruchu. Autorka méla pro zvoleni tohoto specifického typu cestovniho ruchu
hned nékolik divoda. Kromé jiz zminéné aktudlnosti tématu byla podnétem ke vzniku
této prace i1 skutecnost, ze se autorka sama jiz n€kolikrat zacastnila gastronomického

cestovniho ruchu a vidi v tomto pomérné novém typu cestovniho ruchu budoucnost.



Metodika prace
Bakalatska prace propojuje teoretickou ¢ast s ¢asti praktickou, tyto ¢asti vSak od sebe

nejsou zvlast oddélené. Pro ulely této prace byly vyuzivany zejména nasledujici zdroje:
odbornd literatura, internetové stranky, vlastni zkuSenosti a v neposledni fadé¢ védomosti
ziskané pi1 studiu na Zapadoceské univerzité¢ v Plzni. VétsSi mnozstvi internetovych
zdroji lze vysvétlit nedostatkem odborné literatury =zabyvajici se vyhradné
gastronomickym cestovnim ruchem. Prostfednictvim internetu byly vyhleddvany

zejména odborné ¢lanky a konkrétni nabidka gastronomického cestovniho ruchu.

Préace je rozdélena do ¢islovanych kapitol, které se mohou déle ¢lenit na podkapitoly.
Zprvu je nutné si ujasnit zédkladni pojmy z oblasti cestovniho ruchu jako takového,
vcetné jeho vlivu na ekonomiku statu. Bude uvedeno stru¢né ¢lenéni cestovniho ruchu,
v ramci kterého se autorka pokusi zatadit gastronomicky cestovni ruch do systému

cestovniho ruchu.

Déle bude popsan samotny gastronomicky cestovni ruch, ktery bude pro tucely
bakalarské prace rozdélen na jidelni a napojovy. S timto rozdélenim bude dale
pracovano. Z pohledu jidelniho cestovniho ruchu se prace zaméii napiiklad
na gastronomické festivaly konané nejen na tuzemi Ceské republiky. V ramci
napojoveho cestovniho ruchu budou popsany dva hlavni zastupci této skupiny, za které
autorka povazuje pivni a vinafskou turistiku. Za tUcelem zjiSténi vztahu vefejnosti
ke gastronomickému cestovnimu ruchu bude proveden dotaznikovy prizkum, ktery
bude vzépéti vyhodnocen a doplnén odpovidajicimi grafy. Na zakladé vysledka

dotaznikového Setfeni bude analyzovana soucasna nabidka gastronomickych zédjezda

ze strany cestovnich kancelafi a agentur.

Zavérem budou na zékladé predchozich poznatkd navrhnuta opatfeni, ktera by méla
vést k posileni gastronomického cestovniho ruchu ve vybrané destinaci. Zvolenou
destinaci je Plzenisky kraj, ktery bude nejprve v kratkosti pfedstaven a nasledné
zhodnocen na zdkladé SWOT analyzy (z hlediska pivni turistiky). Tento kraj
je vyhlaseny zejména kvalitnim pivem s dlouholetou tradici, budou proto navrzena
opatteni vedouci k podpote a ristu pivni turistiky v této destinaci. K pivni turistice ma
autorka prace z celého gastronomického cestovniho ruchu nejblize. To je jednim
z divodil zaméteni se v zaveru prace prave na tuto oblast, kde je patrny skutecny osobni

zajem o posileni pivni turistiky ve vybrané destinaci.
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1 Uvod do problematiky

Strava provazi Clovéka po cely zivot. Potteba jidla je totiz povazovana za jednu
ze zakladnich lidskych potteb. Dokladé to naptiklad Maslowova pyramida potieb. Tato
fyziologickd potieba se v posledni dobé stava objektem zdymu ucastniki cestovniho
ruchu, ktefi se vyddvaji na cesty za ucelem poznani mistnich specialit. Mlze se jednat
o jidlo jako takové, o napoje, ¢i o kombinaci obojiho. S timto typem cestovani
samoziejm¢& souvisi 1 spousta dalSich aktivit - napfiklad poznani mistnich obyvatel,

tradic, zvyki a kultury jako celku.

Ptestoze je potfeba jidla povazovana za zdkladni biologickou potiebu, potieba
konzumace jidla mimo domov nemusi byt vzdy povazovana za existencni potiebu.
Touha po poznani né€eho nového, ¢i ochutndni vyhlasenych pokrmti a napoji se z této
zékladni lidské potteby vyvinula. A pravé tato chut po poznani byvéa Casto

uspokojovana ucasti na gastronomickém cestovnim ruchu. [6]

Gastronomicky cestovni ruch miize byt povazovan za ur€ity trend, jehoZ obliba pomalu,
ale jisté roste. Lidé v dnesni dob¢ vyhledavaji vice zazitkli a poznani, chtéji se vzdélavat
a seznamovat se s odlisSnymi kulturami. Pfi¢inou toho miize byt vétsi mnozstvi volného
casu, kterym lidé v soucasné dob¢ disponuji. Bezesporu existuje 1 vice moznosti jak
travit volny Cas. Nez se bude autorka zabyvat samotnym gastronomickym cestovnim
ruchem, je nutné si nejprve ujasnit zdkladni pojmy z cestovniho ruchu, jakoZto oblasti

nadfazené.

V samotném Uvodu do problematiky je nezbytné upozornit na vyskyt mnoha synonym
v odborné literatute, at’ uz se jednd o cestovni ruch nebo o samotny gastronomicky
cestovni ruch. Cestovni ruch byva cCasto oznaCovdn vyrazem turismus.
S gastronomickym cestovnim ruchem je to jeSté slozitéj$i. V odborné literatuie
je mozné nalézt vyrazy napt. gurmansky cestovni ruch, gastroturistika, gastroturismus,
kulinéafsky cestovni ruch, kulinarska turistika atd. VSechny tyto pojmy jsou vSeobecné
povazovany za synonyma. Je ale nutné vnimat rozdil mezi turistikou a turismem,
protoze tyto pojmy by bylo chybné povazovat za slova stejného vyznamu. Vyraz
turismus je ,,odvozeny zangl. slova tourism* [45, s. 295] a vyjadfuje vyznamovée
to samé jako cestovni ruch. Z toho vyplyva, ze se d4 povazovat za synonymum slova
cestovni ruch. Druhy zminovany pojem, turistika, ,,byl odvozen od slova tura®

[45, s. 299]. Tento vyraz tedy samoziejm¢ nemiize znamenat to samé, jako cestovni
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ruch. Jde pouze o ,,druh cestovniho ruchu, kdy se ucastnik pohybuje vlastni silou* [45,
s. 299]. Z vySe uvedeného vyplyva, ze turistika je tedy jakymsi hyponymem vyrazu

cestovni ruch.

Tyto zékladni odliSnosti s sebou pifinasi dalS§i mozné nesrovnalosti, naptiklad
nerozliSovani mezi pojmy gastroturistika a gastroturismus. Ptesto, ze byl vysvétlen
znacny rozdil mezi turismem a turistikou, tak se velmi ¢asto pouzivaji tyto pojmy jako
synonyma Vv souvislosti s gastronomickym cestovnim ruchem. V nasledujicim textu
proto nebude vyrazné rozliSovano mezi témito dvéma pojmy, ackoliv si je autorka
védoma toho, Ze neznamenaji vyznamove to samé. Gastroturistika je spjata s pohybem,
konkrétné by se pod timto pojmem dal piedstavit pohyb po pivni ¢i vinaiské stezce,
piipadn¢ prohlidka rozlehlého pivovaru. Déle by jako gastroturistika mohla byt
oznacena navstéva gastronomického festivalu, kterd je také spjata s vlastnim pohybem
ucastnika po Casto rozsahlém arealu festivalu. Pojem gastroturismus lze pouzivat
v ptipad¢, kdy se ucastnik vyrazné nikterak nepohybuje. Za gastroturismus by mohla
byt nazvana ucast na $kole vafeni v zahraniéni destinaci. Clovék vétsinou stoji na misté
a u¢i se vafit mistni pokrmy. Pfipadné mize byt pojmem gastroturismus oznaceno
posezeni obyvatel Prahy v nékterém vinném sklipku u mistniho vinafe Jihomoravského
kraje. To rovné€z nebyva pftili§ spojeno s pohybem. Autorka se ovSem nemuze opfit
o jakoukoliv odbornou literaturu, zabyvajici se vyhradné gastronomickym cestovnim
ruchem. Vzhledem k b&Zznému uzivani obou téchto pojml vzdy zédlezi na konkrétni

situaci, kterou si pod gastroturismem ¢i gastroturistikou ¢lovék predstavi.

Jednim z ptedpokladii rozvoje cestovniho ruchu je fond volného Casu, otazkou vsSak
zustava, co je vlastné onen volny cas. Dle autorky nelze za volny ¢as povazovat
naptiklad Cas, ktery je vénovan uspokojeni zdkladnich fyzickych potieb ¢loveka. Zde je
mysSlen Cas, ktery trdvime naptiklad spankem ¢i vylu€¢ovanim. RovnéZ se za volny Cas
ned4d povazovat Cas, ktery stravime napiiklad obycejnou snidani ¢i obédem, jelikoz
potieba piijimani potravy je povaZzovana rovnéz za zakladni. Zde je ovSem nutno citlivé
vnimat rozdil mezi gastronomickym cestovnim ruchem, ktery je bezesporu spjat
s jidlem, a scasem, vramci kterého jsou uspokojovany zakladni lidské potieby
pfijimani potravy. Z toho divodu je vystiznéj$i nazor Pavkové a kol., kteti z voln€ho
casu vyclenuji naptiklad vyucovani déti ve Skoladch. Déle tvrdi, ze ,,soucasti volné¢ho

¢asu nejsou ani Cinnosti zabezpecujici biologickou existenci ¢loveka (jidlo, spanek,
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hygiena, zdravotni péce)* [46, s. 13]. Na druhou stranu ale upozoriiuji na skutec¢nost, ze
1 z téchto aktivit lze vytvofit koniCek, kterému se lidé mohou vénovat. Ukazkovym

ptikladem je pravé gastronomicky cestovni ruch. [46]

Neni jednoduché piesné¢ definovat ani samotny cestovni ruch. Bohuzel se nazory
odbornych autorl na cestovni ruch ¢€asto 1i§i. Mnozi autofi z Casto odliSnych védnich
disciplin si vykladaji pojem cestovniho ruchu riizné, v souvislosti se svym oborem.
Cestovni ruch je totiz soucCdsti mnoha oblasti. Pro ilustraci je uvadéna oblast
ekonomiky, ekologie, sociologie, mediciny, geografie ¢i psychologie. A pravé velké
mnozstvi oborti, do kterych zasahuje, mize byt divodem existence vét§itho mnoZzstvi

definic. Tyto definice si mnohdy dokonce 1 mirné odporuji. [13]

Za vychozi ndzor je povazovana mySlenka Hunzikera a Krapfa, podle nichz je cestovni
ruch "souhrnné oznaceni vztahil a jevl, vznikajicich na zéklad¢ cesty a pobytu mistné
cizich osob, pokud se pobytem nesleduje usidleni a pokud s nim neni spojena zadna
vydéle¢nd Cinnost" [15, s. 10]. S timto nazorem se vSak autorka nemlize v dneSni dobé
zcela ztotoZnit. A to zejména z toho diivodu, Ze se zde nebere v ivahu ptipad, kdy lidé
cestuji za ucelem pracovnich cest (MICE tourism). MICE tourism je povazovan
za dulezitou soucast dneSniho cestovniho ruchu. Z toho diivodu se autorka vice ptiklani
k pon€kud obecnéjSimu nazoru Horner a Swarbrooke, ktefi tvrdi, Ze cestovni ruch
je aktivita, pfi niz lidé travi krat§i obdobi mimo domov bud’ pracovné nebo

pro své poteSeni® [15, s. 417].

V pribéhu Casu se cestovni ruch vyvijel, neustdle se vyviji a vyvijet se bude. To by
mohlo také vysvétlovat pravé zminénou nestejnorodost autortt v ndzorech na pojem
cestovni ruch. Je ovSem nutné, aby vznikla ur€itd shoda alespoil v zdkladni

v terminologii.

Tuto problematiku nestejnorodosti vyteSila az vroce 1991 Mezindrodni konference
o statistice cestovniho ruchu. Vysledkem této konference bylo tolik potfebné vymezeni
zékladnich pojml z oblasti cestovniho ruchu, vyuZivanych zejména pro statistické
sledovani cestovniho ruchu. V roce 1993 byly tyto pojmy schvaleny a nésledujici rok

publikovany v dokumentu Doporuceni ke statistice v turismu. [43]

Od té doby byl cestovni ruch vysvétlovan jako ,,Cinnost osoby cestujici na prechodnou

dobu do mista mimo jeji bézné zivotni prostfedi a to na dobu kratsi, nez je stanovena,

pficemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonavani vydéle¢né ¢innosti v navstiveném
13
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misté [20, s. 12]. Konference dale vymezila kromé cestovniho ruchu 1 dal§i pojmy,
které si osvojuji vSechny staty svéta. Jednad se o definovani stalého obyvatele,

navstévnika, turisty a vyletnika. [20]

V roce 2008 byly tyto pojmy piezkoumany a publikovany v dokumentu Mezindrodni
doporuceni pro statistiku turismu. Doslo pouze ke zptesnéni definic ptivodnich pojmd.
Za zminku stoji Uprava definice cestovniho ruchu, ktery je nov€ formulovan jako
,cinnost 0sob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi
po dobu kratSi, nez je stanovena, za jakymkoliv hlavnim ufelem (obchod, trdveni
volného €asu nebo jiny osobni ucel) jinym nez byt zaméstnan rezidentnim subjektem

v navs$tiveném misté* [43, s. 12]. Oproti pivodni verzi doSlo ke zpfesnéni druhé Casti.

Takto je cestovni ruch nejvhodnéji a nejptesnéji formulovan.

Gastronomicky cestovni ruch (respektive gurmansky cestovni ruch) je definovan jako
»forma CR, jejiz G€astnici jsou motivovani pozitkem z konzumace, kultury stolovani,
testovani a seznamovani se s vybranymi pokrmy a ndpoji. Odpovidajici produkt CR
je oznacovan jako zazitkova gastronomie, tak jak je nabizena s vyuzitim atmosféry
sttedovékych sali. Typickymi aktivitami jsou navstévy zvlastnich restauraci, rybaiské
lodni vylety, pivni slavnosti, exkurze do vyroben potravin atd.” [45, s. 101]. Paskova
a Zelenka ve své definici dale dodavaji, ,,ze gastronomicky cestovni ruch muizZe byt

1 soucasti tzv. etnického cestovniho ruchu‘ [45, s. 101].

Z definice a osobnich poznatkii lze usuzovat, Ze gastronomicky cestovni ruch
v soucasné dob€ ziskava na oblibé u turisti. Potvrzuji to nejriznéjSi gastronomické
akce, kterych se v posledni dobé vyskytuje mnoho a lidé se jich ucastni obvykle
v hojném poctu. Dale by se dalo fici, Ze se ,roztrhnul pytel“ i1 se zazitkovymi
restauracemi. Za vSechny lze jmenovat naptiklad Stiedovékou krému Détenice, ktera je
mezi veiejnosti velmi zndmd a oblibend, stejné tak jako prazskd zazitkova restaurace

Pravék.
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2 Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu
Cestovni ruch ma bezesporu vyznamny vliv na ekonomiku statu, stejné tak

1 na jednotlivé podnikatele. Pii hodnoceni jeho ekonomického vyznamu je nutno brat
v avahu vSechna pozitiva, ale 1 negativa. Za pozitivni Ucinek cestovniho ruchu je
povazovana ,realizace pifjml, vytvafeni pracovnich mist a rozvoj podnikatelské
¢innosti ¢i realizace danovych efektt [43, s. 85]. Cestovni ruch bohuZzel miize plisobit
1 negativné, zejména na Zivotni prosttedi destinace ¢1 na mistni tradice a zvyky. Autorka
se obava, aby se naptiklad tolik typické vinné sklipky jizni Moravy nestaly v budoucnu
pouhou atrakci pro cizince, které maji ilustrovat, jak to ,,dfive” na jizni Moravé
vypadalo. Obyvatelé turisticky vyhledavanych destinaci mohou pfizplisobovat sviij
zivot turistim natolik, az se ptfestanou chovat tak, jak je pro né pfirozené a oblibena

mista tak mohou snadno ztratit na atraktivite.

Pti hodnoceni cestovniho ruchu je nutno rozliSovat mezi n€kolika typy ekonomickych
efekt. Prvnim typem jsou piimé efekty cestovniho ruchu. Mezi né€ lze zatadit naptiklad
zakoupeni gastronomického zijezdu u cestovni agentury/kanceldfe nebo zakoupeni
vstupenky u pokladny na gastronomicky festival. Je zde patrny piimy kontakt ti¢astnika
cestovniho ruchu s tim, kdo sluzbu nabizi. Druhym typem ekonomickych efekti jsou
nepiimé efekty cestovniho ruchu, pfi kterych naopak nedochazi k pfimému kontaktu
ucastnikli a nabizejicich. V praxi se jedna naptiklad o nakup cerstvych surovin pro
gastronomicky festival. Poslednim typem ekonomickych efekti jsou indukované efekty
cestovniho ruchu, které znamenaji dalsi pfijmy z cestovniho ruchu. Pod témito efekty je
mozné si prestavit situaci, kdy zaméstnanci gastronomické cestovni kancelare zvysi své
vydaje z divodu jejich vlastnich, vysSich ptijma. Tyto vyssi piijmy jsou vysvétleny

zvySenim piijmi z cestovniho ruchu v destinaci. [43]

Palatkova a Zichova popisuji 5 zakladnich moznosti, jak 1ze hodnotit vliv cestovniho
ruchu na narodni ekonomiku statu. Vénuji se statistickému hodnoceni, ekonomicko-
penéznimu hodnoceni, individudlnimu hodnoceni, sociokulturnimu hodnoceni

a globalnim dopadim cestovnimu ruchu na narodni hospodarstvi. [43]

Z pohledu gastronomického cestovniho ruchu je velmi =zajimavé hodnoceni
sociokulturni, protoze pravé sociokulutrni prostifedi byva velmi ¢asto motivem ucasti
na gastronomickém cestovnim ruchu. Zvlasté pii tomto typu cestovniho ruchu se spolu

mnohdy sttetavaji tiCastnici cestovniho ruchu se samotnymi rezidenty, tedy obyvateli
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dané destinace. Diky touze po poznani mistni gastronomie se spolu mohou setkat lidé
z odliSnych kultur celého svéta, s ¢imZz mohou souviset jak pozitivni, tak 1 negativni
efekty, ptfiCemz ty negativni efekty se tykaji vétSinou samotnych obyvatel destinace.

[43]

vvvvvv

Za nejdulezitéjsi vSak byva povaZzovano hodnoceni ekonomicko-penézni. Jde
o zhodnoceni celkem Ctyf parametra, vyskytujicich se v tzv. magickém ctyruhelniku:
hruby doméaci produkt (HDP), nezaméstnanost, cenova stabilita a vnéjSi ekonomicka

rovnovaha.

2.1 HDP
LHDP je podle CSU penézni vyjadieni celkové hodnoty statkii a sluzeb nové

vytvorenych v daném obdobi na ur¢itém tzemi. Ukazatel HDP se pouziva pro stanoveni
vykonnosti ekonomiky* [43, s. 88]. Pfi zkouméni vztahu hrubého domaciho produktu
a cestovniho ruchu je nutné rozliSovat, jak HDP plisobi na cestovni ruch a naopak 1 jak
cestovni ruch puasobi na HDP. V piipad€ hodnoceni dopadu cestovniho ruchu na HDP,
je tteba dat pozor i na to, aby cestovni ruch nepiekraCoval urCité ekologické

a ekonomické hranice. [43]

2.2 Nezaméstnanost
Zaméstnanost je rovnéz velmi dalezitym ukazatelem pro hodnoceni cestovniho ruchu.

Zavislost cestovniho ruchu na lidské pracovni sile by méla (1 pfes rostouci
automatizovanost ve vSech oborech) v budoucnu pokracovat. Je velmi zajimavé
sledovat miru nezamé&stnanosti v jednotlivych destinacich, protoZe pro nékteré z nich
hraje cestovni ruch zasadni roli. Neni to zrovna piipad Ceské republiky, ale Chorvatsko,
Kypr ¢&i Recko jsou ukazkovymi piiklady. P¥i posuzovani cestovniho ruchu ve vztahu
k zaméstnanosti dochazi k problému pii zapocitavani nc€kterych pracovnich mist
do odvétvi cestovniho ruchu. Je to ztoho diivodu, Ze nékteré sluzby v dané oblasti
mohou vyuzivat jak ucastnici cestovniho ruchu, tak i samotni rezidenti. Ukazkovym
piikladem je plzenska restaurace Na Parkanu, kterd je vyhledavanym mistem jak

ucastnikll pivni turistiky, tak 1 samotnych obyvatel mésta Plzné. [41, 43]

2.3 Cenova stabilita
Poptavka po sluzbach cestovniho ruchu je velmi cenové elastickd. Znamena to,

»Z€ mna sniZzeni/zvySeni ceny o jednotku reaguje poptdvka nadproporciondlnim
zvySenim/sniZenim (napf. poctem piijezdl, pienocovani)“ [43, s. 92]. Pod témito pojmy
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si lze pfedstavit situaci, kdy cestovni kancelat vyrazné zlevni zajezd do Italie na kurzy
vareni italské kuchynég. Tento zajezd bude umistén napiiklad 1 na nékterém ze slevovych
serveril. To se nejspiSe projevi ve zvySeném zajmu lidi o tento zajezd a zajezdl se proda
vice. Naopak na vyrazné zdrazeni cen v restauraci Stiedoveékd kréma v Détenicich
budou lidé reagovat nejspiSe tim, Ze klesne pocet piijezdit do Détenického kompexu.
Cestovni ruch vsak pftili§ neovlivituje cenovou stabilitu, vétSinou nebyva hlavni pti¢inou
vyrazného zvySeni cen. Stejné tak cestovni ruch pftili§ neovliviiuje ani devizovy kurz.
Za posilovanim &i oslabovanim Ceské koruny vidi jingm ménam tedy nelze hledat

cestovni ruch. [43]

2.4 Vnéjsi ekonomicka rovnovaha
Posledni casti magického ctyifthelniku je vnéj$i ekonomickd rovnovaha, kterd je

formulovana jak v platebni bilanci, tak v devizovém kurzu. Chceme-li vyjadfit cestovni
ruch v platebni bilanci, bereme pouze zahrani¢ni cestovni ruch, a to jak aktivni, tak

pasivni. Domaéci cestovni ruch se zde nevyskytuje. [43]

2.5 Platebni bilance a satelitni ucet cestovniho ruchu
Struktura béZného Uctu platebni bilance v rdmci svéta pro rok 2012 tikd, ze pfijmy

cestovniho ruchu za prvni az ctvrté Ctvrtleti lofiského roku €inily 3192705,44425 mil.

K¢, vydaje 3 286 723,1 mil. K¢ a celkové saldo tedy je - 94 017,7 mil. K¢&. [4]

Platebni bilance spolec¢né se satelitnim uétem cestovniho ruchu poskytuje vychozi
ukazatele pro vyjadieni vlivu cestovniho ruchu na ekonomiku. Platebni bilanci
sestavuje Ceska narodni banka, kdeZto oficialni satelitni idet cestovniho ruchu sestavuje
Cesky statisticky ufad. ,Satelitni udet turismu (TSA, Tourism Satellite Account)
je komplexni statisticky néstroj meétici vliv turismu na narodni/regionalni/mistni

ekonomiku* [43, s. 104].

Na zavér kapitoly 1ze konstatovat, Ze vaha cestovniho ruchu v ekonomice nasi republiky
klesa. Od roku 2003 do roku 2010 klesl jak podil cestovniho ruchu na hrubé ptidané
hodnoté, tak i1 jeho podil na HDP, a to téméf o 1 procento. V roce 2003 byl podil
cestovniho ruchu na HDP 3,5%, v roce 2010 jiz pouze 2,7%. Dle pfedbéznych udaji
vroce 2011 nedoSlo ani k ristu, ani k poklesu vzhledem k pfedchozimu roku. Pokud
se ale podivame na konkrétni Cisla (nikoliv na procenta), tak zjistime, Ze sledované
ukazatele v Case rostou. [68]. Palatkovd a Zichova vysvétluji relativni pokles tim,

ze rychleji rostou ostatni odvétvi [43].
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3 Gastronomicky cestovni ruch v systému cestovniho ruchu
Vzhledem k nedostatku odborné literatury, zabyvajici se gastronomickym cestovnim

ruchem, se tato kapitola pokusi tento specificky typ cestovniho ruchu zatadit
do systému cestovniho ruchu. Bohuzel autofi zabyvajici se problematikou cestovniho
ruchu nejsou za jedno ani v nazoru na rozdéleni samotného cestovniho ruchu. Problém

nastava v piipad¢ déleni cestovniho ruchu dle forem a druhd.

Nekteti autofi vidi za formami cestovniho ruchu motivaci ucastnikli na cestovnim
ruchu. Povazuji za zékladni tyto formy cestovniho ruchu: ,méstsky a kulturné-
poznavaci, ptirodni, lazensky, kongresovy a incentivni cestovni ruch® [73, s. 104]. Dle
tohoto déleni by se gastronomicky cestovni ruch mohl zatadit do méstského a kulturné-
poznavaciho cestovniho ruchu. Pro rozvoj vSech téchto zdkladnich forem cestovniho
ruchu ma Ceska republika velmi dobré predpoklady, coz doklada napiiklad i Koncepce

statni politiky v Ceské republice na obdobi 2007 — 2013. [73]

Heskova se rovnéz zabyva problematikou typologie cestovniho ruchu. Za druhy
cestovniho ruchu oznaCuje napf. rekreacni, sportovni, ndboZensky, lazensky
¢1 kongresovy cestovni ruch. Naopak formy cestovniho ruchu rozd€luje podle
nejriznéjSich hledisek (geografické, podle poctu ucastniki ¢1 prevazujicitho mista
pobytu). Heskova mimo jiné popisuje 1 tzv. tematicky cestovni ruch, v ramci kterého
ucastnici cestovniho ruchu uspokojuji své specifické potieby. Do tohoto cestovniho
ruchu by bylo vhodné zatadit i gastronomicky cestovni ruch. Statni ptispévkova
organizace CzechTourism kazdy rok spojuje surcitym tématem. Pro rok 2002 bylo

téma zaméteno prave na gastronomii, a to véetné piva a vina. [13]

Existuji autofi, kteti se této nejednotnosti vyhybaji tim, ze upousti od déleni dle forem
a druhti. Pouzivaji jednotny termin typ. Tento nazor zastava i autorka, proto bude dale

pouzivano vyrazu typ cestovniho ruchu.

Vedle obvyklych typt cestovniho ruchu existuji i dalsi typy cestovniho ruchu, které jsou
neécim specifické. CzechTourism do této kategorie fadi pravé gastronomicky cestovni
ruch. Dale sem spada naptiklad dark tourism (ucastnici cestovniho ruchu vyhledavaji
mista, kde doSlo kné&jaké vyznamné tragédii) ¢i filmovy cestovni ruch (turisté

vyhledavaji mista spjata se znamymi filmy ¢i pohadkami). [16]

,Mezinarodni asociace kulinaiského cestovniho ruchu povazuje gastronomicky cestovni

ruch za soucast kulturniho turismu, protoze kuchyné je soucasti kazdé kultury* [25].
18



Podle mezinarodni asociace kulinatského cestovniho ruchu je tedy gastronomicky

cestovni ruch souéasti kulturniho cestovniho ruchu.

Gastronomicky cestovni ruch se dotykd mnoha typti cestovniho ruchu. Ma-1i byt nékam
zafazen, pak ho je mozné povazovat za soucdst jiz zminéného kulturniho cestovniho
ruchu, ale 1 mé&stského, venkovského, ptirodniho, tematického, atd. Vzhledem k Cetnosti
nejriznéjSich pivnich a vinafskych stezek, by nemél nastat problém v zatazeni

gastronomického cestovniho ruchu ¢aste¢né i1 do tzv. sportovniho cestovniho ruchu.

Souhrnné¢ lze konstatovat, ze gastronomicky cestovni ruch je specificky typ cestovniho
ruchu, ktery lze obtizné jednoznacné zatadit do jednoho zdkladniho typu cestovniho

ruchu.

19



4 Gastronomicky cestovni ruch
Gastronomicky cestovni ruch jiz byl definovan. Obecné feceno jde o poznavani jinych,

ale 1 vlastnich kultur, a to zejména z pohledu mistni gastronomie. Jde o pomérné novy,
moderni typ cestovniho ruchu, ktery v Ceskeé republice teprve pomalu ziskava na oblibé.
V zahrani¢ni je gastroturistika vice roz§ifena. Mezi vyhledavané svétové destinace patii

Némecko, Francie ¢i Thajsko. [69]

Na fakt, Zze je jidlo povaZzovano za soucast kultury a jakysi symbol civilizace,
upozoriiuje ve svém dile Massimo Montanari [32]. Gastronomie bezesporu patii
do kulturniho dédictvi vétSiny zemi. Konkrétni podoba gastronomie zavisi napiiklad
na podnebi, ekonomice, ndboZenstvi nebo kultute. Ceska republika je typicka nezdravou
kuchyni. Nicmén¢ v posledni dob& roste zajem o kvalitnéj$i a zdravéj$i potraviny.
Dokladéa to napiiklad obliba farmatskych trhii, gastronomickych televiznich potada
¢1 Casopisti. Co se napoju tyce, tak prevlada obliba piva, vina nebo kavy. V zahrani¢i
jsme zndmi zejména diky kvalitnimu pivu a Becherovce. Do popiedi se dostavaji

1 kvalitni vinafské produkty. [19]

Skutecnost, ze gastronomicky cestovni ruch pomalu, ale jisté ziskdva své misto na trhu,
potvrzuje 1 Mezinarodni asociace kulinafského cestovniho ruchu. Jako dikaz uvadi,
7e v soucasnosti existuje okolo 150 cestovnich kancelafi, které nabizeji gastronomickeé
zdjezdy. Otazkou vSak zlstava, zda jsou spravné propagovany a zda o nich vetejnost vi.
Tim si neni autorka zcela jista, ztoho divodu budou v marketingovém vyzkumu
kladeny otdzky tykajici se 1 této problematiky. Dale Mezinarodni asociace kulinafského
cestovniho ruchu upozoriiuje na to, ze pouze 8% ucastnikli gastroturistiky vyhledava
vybrané luxusni speciality. Nemusi tedy nutné jit o finanén¢ ndrocné cestovani. Lidé
vet§inou chtéji poznat mistni oby€ejné pokrmy a napoje, ne kazdy vyhledava draha vina

a lanyze. [34]

Za novy trend v oblasti cestovniho ruchu povazuje gastroturistiku i feditelka Prazskeé
informac¢ni  sluzby, Ing. Lucie Ramnebornovd. Tato organizace podporuje
gastronomicky cestovni ruch v hlavnim mésté Ceské republiky. Na jejich oficidlnich
internetovych strankach si turist¢ mohou pohodIné a rychle vyhledat pfesné ten typ

gastronomického zazitku (na izemi Prahy), po kterém touzi. [59]
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4.1 Gastronomické kurzy
Mistni gastronomii lidé nemusi pouze ochutndvat a pozndvat, gastronomicky cestovni

ruch nabizi 1 moznost naucit se vafit mistni tradi¢ni pokrmy. Zajimavé je, ze napiiklad
ve Spojenych statech americkych vroce 2004 1idé pfi cestovani utratili vice penéz
za jidlo, neZ za ubytovani. Obyvatelé Ceské republiky utraci za stravovani méné penéz
nez za ubytovani v ramci své dovolené, a to pfiblizné o jednu tfetinu. UrCitou vyjimku
zatim tvofi jen vinafsky a pivni cestovni ruch. V zahrani¢i (zejména v zdpadni Evropé
a ve Spojenych statech americkych) jsou kurzy vatfeni mistnich tradi¢nich pokrmt
béZnou soucasti nabidky cestovnich kancelafi. Velmi oblibené kurzy vatreni potradaji
hotely Four Seasons ¢&i Relais & Chateaux. V Ceské republice tyto kurzy nabizi
napiiklad prazsky hotel Radisson Blu Alcron Hotel, ktery se nechal inspirovat
zahrani¢nimi uspéchy. Kromé klasickych kurzli vafeni nabizi i1 kuchafskou show
na vybrané téma. Poptavka po kurzech byla zpocatku tak velka, ze pocet pivodné
nabizenych kurzii musel byt zdvojndsoben. Kurzy byvaji vétSinou organizovany
pro mensi skupinu zajemct. Nicméné musi byt pocitano stim, Zze byvaji financné
naro¢n€j$i. Autorce se ovSem vice zamlouva zpusob, jaky nabizi cestovni kancelat
Inspiration Travel. Ugastnici se sami nauéi vybrat vhodné suroviny na mistnich trzich,
spravné je uvafit a naservirovat. Nejde tedy jen o samotnou vyuku vateni, kurzy jsou
spojeny s celkovym poznanim mistni kultury, vyuka neprobiha v hotelovych fetézcich,

ale v pfirozengjSim prostredi. [31, 27]

4.2 Gastronomia Bohemica
V Ceské republice existuje obanské sdruzeni Gastronomia Bohemica, jehoZ obecnym

cilem je podporovat regionalni ¢eskou gastronomii. Konkrétné se jedna o tyto cile:

e ,ZvySovat nabidku kvalitni ceské kuchyné sohledem na vyznam regiondlni
gastronomie v cestovnim ruchu.

e Ptispivat k ozZivovani venkovskych hostincii a restauraci s vyuzitim mistnich
produktl v gastronomii.

e Podporovat regiondlni ekonomiky vytvafenim podminek pro rozvoj regiondlni
gastronomie v sou¢asnosti.

e Piispivat k vybéru, zprosttedkovani a vzdélavani lidskych zdroji pro ceskou

gastronomii
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e Zprostfedkovavat prezentaci ¢eské gastronomie na domacim a zahrani¢nich trzich
formou vybranych marketingovych nastroja‘ [55].

Gastronomia Bohemica ¢ini nejriznéjsi kroky k dosazeni vytyCenych cili. Na konci

minulého roku sdruzeni pokitilo knihu s ndzvem Prochazka chutémi ceskych regiond,

jejimz cilem je informovat o gastronomii jednotlivych regioni Ceské republiky.

Nejednd se tedy o propagaci narodni gastronomie typu svickova, ale o konkrétni

tradicni regionalni gastronomii. A pravé vté spociva budoucnost gastronomického

cestovniho ruchu. [26]

Obr. ¢. 3: Logo spole¢nosti Gastronomia Bohemica

GASTRONOMIA BOHEMICA

Obganské sdruzeni

Zdroj: [29]

4.3 Rozdéleni gastronomického cestovniho ruchu
Gastronomicky cestovni ruch lze rozdélit na dvé hlavni skupiny, které se mohou

v nékterych ptipadech prolinat. Prvni skupinou je jidelni cestovni ruch, ktery nabizi jak
ochutnani narodnich kuchyni, tak i regionalnich pokrmt. Jedna se napiiklad o asijskou,
francouzskou ¢i italskou kuchyni. Nesmi se ovSem zapominat ani na tradi¢ni Ceskou
kuchyni, kterd ma rovnéz ucastnikiim cestovniho ruchu co nabidnout. Druhou skupinou
je napojovy cestovni ruch, jehoz ucastnici cestuji nejcastéji za pozndnim vina, piva,
whisky ¢1 vodky. Z nealkoholickych ndpoju stoji za zminku kava a ¢aj. [28] S timto

rozdélenim bude pracovano v nasledujicich dvou kapitolach.

4.4 Gastronomie a slevové servery
Slevy se zafaly ve velkém objevovat v devadesatych letech minulého stoleti.

V soucasnosti mnozi lidé povazuji slevy za béZznou soucast Zivota, n€které produkty
¢1 sluzby jsou nakupovany vyhradné ve slevovych akcich. To samo o sob& vétSinou
nemuze mit ptili§ dobry vliv na gastronomicky cestovni ruch, ani na cestovni ruch jako
takovy. Nicméné je to zplsob, ktery zdkaznici vyhledavaji. Tudiz v piipadé, Ze sleva
prilaka velké mnozstvi zakaznikli, nemusi byt vliv na cestovni ruch vzdy negativni,
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ba naopak. V souvislosti se slevami jsou dnes velmi oblibené nejriiznéjsi slevoveé
servery, kde nakupuje skutecné velké mnozstvi lidi. Tyto portdly nabizi vybrané
produkty a sluzby s vyraznymi slevami, nékteré dosahuji naptiklad 1 sedmdesati
procent. Nejcastéji lidé na slevovych serverech nakupuji sluzby spojené pravé

s gastronomii. [15, 61]
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5 Jidelni cestovni ruch
Pro jidelni cestovni ruch jsou typické nejriznéjs$i gastronomické festivaly a kulindiské

show. Festivaly maji rozmanitd témata a jsou pofadany na riznych mistech. Ni¢im
neobvyklym nejsou ani festivaly konané v ndkupnich centrech velkych mést.
Tyto festivaly vSak nemohou byt povazovany za ukéazkovy ptiklad jidelniho turismu,
jsou spiSe jakymsi doprovodnym programem pro navstévniky obchodniho centra.
Kromé téchto organizovanych a ptfedem avizovanych udalosti se mohou ucastnici
cestovniho ruchu vydat sami za pozndnim vybrané narodni kuchyné, resp. mistni
speciality. Z pohledu Ceské republiky stoji za zminku navitéva pravé moravské
zabijaCky. Je mozné si uCast na takové akci zafidit samostatné, ¢i vyuzit sluzeb
specializovanych firem. Dokonce existuji 1 firmy, které pro své zakazniky piipravi

domaci zabijacku na ptéani, na jimi zvoleném misté.

V Ceské republice a v zahraniéi se nachizi velké mnozstvi mist, které stoji za to
navstivit, ochutnat pokrmy a uZzit si jedinecny gastronomicky zazitek. Tato kapitola

informuje o nékterych z nich.

5.1 Restaurace Czech Specials
Ceska kuchyné je povazovana piedev§im za nezdravou, smaZenou a tu¢nou. To je

do jist¢ miry pravda. Kromé knedlikd, smetanovych omacek a smazenych tizkl
je mozné nalézt i nékolik zdravéjsich specialit Eeské kuchyné. Ceské ryby zpracované
na nejriizn&j§i zpisoby jsou vzorovym piikladem. Zda ma Ceska republika co nabidnout
ucastniklim gastronomického turismu ukdze dotaznikové Setfeni, které je soucasti této

prace.

Projekt Ochutnejte Ceskou republiku — Czech Specials motivuje k cestovani napii¢
Ceskou republikou za tdelem poznavani konkrétnich oblasti prostiednictvim
gastronomie. Vznik tohoto projektu byl podnicen zvySenym zajmem o gastroturistiku
ve svété. Po celé Ceské republice se nachazi restaurace oznaéené logem Czech Specials.
Tyto restaurace se stale Castéji stavaji sttedem zajmu vyznavact kvalitniho ¢eského
jidla. Jedn4 se jak o samotné Cechy, tak i o cizince. Restaurace, pysnici se logem, nabizi
provéfené speciality na narodni, resp. regiondlni Urovni. Tyto restaurace zarucuji
zakaznikovi nejen poznani a pochutnani si na kvalitnim ¢eském jidle, ale 1 vysokou

uroven ostatnich poskytovanych sluzeb. [37]
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Obr. €. 4: Logo Czech Specials

Zdroj: [22]

Logem Czech Specials se mlize pySnit restaurace, ktera splituje podminky pro udéleni
certifikatu. Autorka by z téchto podminek upozornila napiiklad na nezbytnou schopnost
personalu piiblizit zakaznikiim projekt Czech Specials, a to véetné doporuceni mistni
speciality. Dale stoji za zminku podminka okamzité ochutndvky pokrmii oznacenych
logem povéfenym osobam, ¢i nutnost oznaceni pokrmu, kterych se to tyka, logem

Czech Specials. [51]

Restauraci zapojenych do tohoto kulinarského projektu je skutecné velké mnozZstvi,
jejich pocet se pohybuje fadové ve stovkach, pfi¢emz plati, Ze v kazdém kraji Ceské

republiky se nachazi alespon jedna takova restaurace.

5.2 Michelinské hvézdy
Pokud si chee Clovek uzit skuteéného luxusu a ochutnat to nejlepsi, co mistni kuchyné

nabizi, bude vyhledavat restaurace ozna¢ené¢ Michelinskymi hvézdami. Jde o ocenéni,

které je udélovano pouze tém nejlepsim restauracim po celém svéte.

André Michelin zacal vydavat vroce 1926 gastronomického priivodce, ktery obsahuje
mj. 1 seznam restauraci, které jsou drziteli ocenéni Michelinskd hvézda. Restaurace
mohou ziskat od jedné do tii hvézdicek. [12] ,,Jedna hvézdicka znamena velmi dobrou
restauraci svého druhu, dvé hvézdi¢ky zna¢i misto, kvili kterému se vyplati zajizdka,
a tfi hvézdicky znamenaji dosazeni ultimatniho hodnoceni restaurace, kvili které
se vyplati specialni vylet™ [12]. Je pochopitelné, Zze tfithvézdiCkovych restauraci neni
mnoho, ale mohou byt silnym motivem k ucasti na gastronomickém cestovnim ruchu.
AvSak 1 pouhd jedna hvé€zda znamend pro restauraci bezesporu obrovskou prestiz

a chloubu.

V Ceské republice se nachdzi v sou¢asné dob¢ dveé restaurace ocenéné Michelinskou
hvézdou. Jde o restaurace La Degustation Bohéme Bourgeoise a Alcron, obé

nachazejici se v Praze. Za uspéch povazuje autorka zejména ocenéni La Degustation
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Bohéme Bourgeoise. Pravé tato restaurace byla ocenéna pro svou typickou ceskou
kuchyni, kterou nabizi. V restauraci jsou pouzivany suroviny vyhradné¢ od ceskych
drobnych péstitelll a z biofarem, ¢emuZ ovSem odpovida i cena. Menu si zde zajemci

uziji v fadoveé za nekolik tisic korun. [14]

Pro samotnou restauraci znamena udéleni Michelinské hvézdy kromé jiz zminéné
obrovské prestize 1 vyS$$i zajem o restauraci ze strany zakaznikid. Prazska restaurace
La Degustation Bohéme Bourgeoise zaznamenala po ziskani ocenéni o jednu tfetinu

vice rezervaci. [60]

5.3 Gastronomické festivaly a kulinairské show
Jak jiz bylo nastinéno v ivodu této kapitoly, v souCasné dobé je porddano mnoho

gastronomickych festivali a kulindfskych show, jejichz obliba roste. Nékteré jsou
tematicky zamétfené, nékteré nikoliv. Spole¢nym znakem je vSak prezentace potravin
a pokrmtl, ¢asto vCetn¢ bohatého doprovodného programu. Vzhledem k pomérné velké
nabidce téchto festivali autorka oceniuje internetového turistického privodce Atlas
Ceska. Tento privodce piehledné informuje mj. i o jednotlivych gastronomickych
akcich. Do téchto festivalii se fadi jak jidelni, tak i1 napojova Céast gastronomického
cestovniho ruchu. Napojové Casti je vénovana pomérné velka pozornost v nasledujici
kapitole. Z toho diivodu jsou v této kapitole uvedeny vybrané gastronomické festivaly
zaméfené zejména na narodni ¢i regionalni pokrmy. Pfesto nelze gastronomické
festivaly rozd€lovat vylozené na ty ndpojové a na jidelni, Casto se alesponn okrajove
dopliuji.

Chrestfest 2013

JelikoZ je chiest sezonni zédleZitosti, termin kondni festivalu se musi této skutecnost
ptizplsobit, aby byl chiest v dobé konani skute¢né Cerstvy. Z toho diivodu je Chiesfest
jarni zélezitosti, kona se v pribéhu mésicii duben a kvéten. Po dobu konani festivalu
jsou ve vybranych restauracich podévana specidlni tfichodova menu. Zajemci si musi
vCas rezervovat svij stll v restauraci, ktera se festivalu Gcastni. Jedna se zejména
o restaurace v Praze. Cena jednoho primérného ttichodového menu startuje na cené 290

K& [18]

Tento festival neni jediny svého druhu, této suroviné se vénuji napf. i tzv. Slavnosti

Chftestu potadané v Ivancicich u Brna.
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Cibulovy jarmark v Horovicich

Cibulovy jarmark se kona v Hofovicich pravidelné na zacatku podzimu. Potfadatelem
je Cesky svaz zahradkait a jedna se ryze o regionalni zaleZitost. Ve stiedu zajmu
je zejména cibule, jedna ze zakladnich surovin Ceské kuchyné. Na jarmarku je vSak
nabizeno 1 dal$i zbozi. Stejné jako jiné festivaly, 1 tento je doprovazen nejriiznéjSimi
kulturnimi akcemi — vystava ovoce a zeleniny ¢i vystoupeni mistnich maZoretek.
Symbolem tohoto festivalu se staly cibulové copy, které¢ si mohou navstévnici zakoupit

na festivalu. [5]
Prague Food Festival

Prague Food Festival je jednou z nejvétsich akci svého typu v Ceské republice. Kona
se kazdorocné v hlavnim mésté, v prostorach Kralovskych zahrad Prazského hradu.
Tento tradicni festival je tfidenni, v letoSnim roce se kond béhem posledniho
kvétnového vikendu. V ramci festivalu predstavuji SpiCkovi kuchatfi své uméni.
Prezentovana je jak ceskd, tak i zahraniéni kuchyné. Nechybi ani uzndvané osobnosti
z oblasti gastronomie. V letoSnim roce se v ramci workshopti predstavi naptiklad drzitel
ocenéni Michelinské hvézdy a zaroven Séfkuchaf restaurace Alcron - Roman Paulus
nebo Jifi Stift, porotce televizni soutéze MasterChef. Doprovodny program je skute¢né
pestry, autorka ho oznacuje za jeden z nejzajimavéjSich ze vSech festivali konanych
na tzemi Ceské republiky. Souéasti festivalu je napiiklad $kola vafeni, v ramci které
mohou zéajemci proniknout do taji svétové kuchyné. Nechybi nejrtiznéjsi slepé
ochutndvky, degustace, diskuze ¢i hudebni doprovod. V ramci festivalu oslavi 90.
narozeniny Cesky rozhlas, prostfednictvim Radiozurnalu budou vysilany Zivé vstupy.
Na festivalu se objevi naptiklad i1 stanek gastronomického Casopisu Apetit ¢i Zona

zdravi. [35]
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Obr. ¢. 5: Prague Food Festival

Organizatotfi Prague Food Festivalu si uvédomuji neoddélitelnost napoji a pokrmii.
Z toho diavodu pro letoSni ro¢nik budou kuchaii pro své pokrmy vyhledavat napoje,
které se k jednotlivym pokrmim hodi a budou je nabizet dohromady. Kazda restaurace
na festivalu ma svou degustani zonu, zabezpecenou proti nepifizni pocasi. Dalsi
novinkou festivalu je piknikovéa louka, ktera bude vybizet k odpoCinku a piknikiim.
Pro velky zajem jsou prodavany vstupenky na konkrétni dny, vstupenka zahrnuje krome
samotného vstupu do aredlu i deset Grandii, coz je platidlo na festivalu. Plati, Ze jeden
Grand = 25 K& Kzakoupeni jsou 1 vstupenky roz$ifené o specialni doprovodny

program, nicmén¢ tyto vstupenky jsou omezeny poctem. [35]
Apetit Festival

Kvalitni festivaly se nemusi konat pouze v hlavnim mésté. Ukazkovym piikladem
je Apetit Festival, ktery nabizi mésta Plzen a Pardubice. Tvaii tohoto jarniho
dvoudenniho festivalu je odbornik a celebrita z oboru gastronomie, Zdené¢k Pohlreich.
Obsahové se tento festival piili§ neli§i od ostatnich gastronomickych festivali v Ceské

republice.
Gastrofest

Poslednim  popisovanym cCeskym gastronomickym festivalem vtéto préci
je Ceskobudéjovicky Gastrofest. Od vySe popsanych ceskych festivall se 1iSi terminem
kondni. Lidé ho mohou navstivit totiz v zimnim mé&sici, konkrétné v listopadu. Ptesto
se mize pysSnit pomérné velkou navstévnosti, v minulém roce festival navstivilo 17 050
zajemcl. Udava se, ze 60% navstévnikll pochdzi z fad odbornikl, zbytek tvofi laicka

vetejnost. [11]
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Puerto Vallarta festival

Tento festival se kond v mexickém mésté Puerto Vallarta. Pivodni mySlenkou
organizatori bylo roz$ifit mistni kuchyni, a to jak na regionalni, tak pozdé&ji
1 na mezinarodni urovni. V soucasné¢ dob¢ se festival t&ési velké popularité, v letoSnim
roce se kona jiz 19. ro¢nik. Festival trva deset dnil, coz dokazuje, ze festival nabizi
skuteéné¢ velké mmnozstvi zazitkl. Kazda zrestauraci, ktera se festivalu ucastni,
spolupracuje s pozvanym Séfkuchafem. Prestiz tohoto festivalu dokldda naptiklad
skutecnost, Ze Spickovi mezindrodni §éfkuchafi musi cekat ve frontg, aby byli pozvani

na tento festival. [1]
Food Festival

Dénsky Food Festival je velkou gastronomickou akci, kterd prezentuje zejména danskou
kuchyni. Organizatoii festivalu se ovSem snazi o Sifeni nejen ddnské, ale celkové
severské kuchyné v ocich vetejnosti. Festival kaZzdoro¢né ptitahuje velké mnoZstvi
domacich, ale 1 zahrani¢nich turisti. Minulého ro¢niku se zOcastnilo 27 tisic lidi.
V letosnim roce je ocekdvan stejné velky zijem. Autorka povazuje slavnosti,
informujici o méné znamych kuchynich, za velmi dalezité. Turisté budou za chvili
piesyceni italskou a asijskou kuchyni a budou vyhledavat dal§i, méné zndmé pokrmy

a kombinace chuti. [39]

Poradi vySe uvedené¢ho vyctu akci je zcela nahodné a samoziejmé neni kompletni. Jsou
popsany jen vybrané gastronomické festivaly, zejména v Ceské republice. Veiejnost
se chce v oblasti gastronomie vzdélavat a najdou se 1 taci, ktefi kviili gastronomickému
festivalu urazi stovky kilometra a utrati mnoho penéz. Autorka véti, Ze téchto lidi bude
v budoucnu pfibyvat a gastronomické festivaly se stanou béZnou soucasti lidského

Zivota.

5.4 Zazitkové restaurace
Ackoliv naplni téchto restauraci nejsou pouze jidelni speciality, rozhodla se o nich

autorka zminit této kapitole. V posledni dobé€ restaurace, nabizejici zajimavé a nevSedni
zazitky, vyhledava stale vice zajemcu. Nevahaji ptfitom piekonat 1 vEétsi vzdalenost.

Nasledujici vy€et neni ani zdaleka kompletni, zazitkovych restauraci existuje mnoho.

Ukazkovym  ptikladem je  Zamecky  resort v Détenicich,  nachazejici

se v Kralovéhradeckém kraji. Soucasti tohoto resortu je jedna znejznaméjSich
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zazitkovych restauraci v Ceské republice. Stiedovéka kréma Détenice nabizi stylové
posezeni, kde vSe skutetné piipomina stfedoveék. At uz se jedna o interiér, hudbu,
personal ¢i o samotné pokrmy a napoje. Tato kréma nabizi jedinecny zazitek, na ktery
nelze jen tak zapomenout, a proto se v posledni dobé stava cilem mnoha turisti.
Dokonce na nékterych slevovych serverech je v soucasné dob& nabizen voucher

na pobyt v Détenickém komplexu, véetné prave 1 straveného vecera v krémé.

V podobném duchu funguji 1 prazské zazitkové restaurace Pravek, které se v centru
hlavniho meésta nachdzi hned ttikrat. Jak jiz nazev napovidd, restaurace zavede
navstévniky do obdobi pravéku. Ve je opét do detailu propracované. Stylova obsluha,
interiér, hudba, temné prostiedi a zeyména praveéké speciality, to vSe vytvari origindlni
gastronomicky zazitek. Zajimavé je rovnéz setkani se Samanem a jeho tlupou, ktefi

se obCas v restauraci zastavi.

Vinné sklepy zajisté také patii do skupinky zazitkovych restauraci. OvSem je nutné
mezi velkym mnozstvim najit ten, ktery skute¢né vytvofi jedinecny zazitek. Ptijemnou
atmosféru nabizi napiiklad vinny sklep U KonSell v Mikulové, nachazejici
se v Jihomoravském kraji. Jedna se o utulny sklipek, ze kterého ¢isi pratelskd rodinna
atmosféra. Ve sklipku jsou nabizena vyhradné vina domacich vinait, ktera nejsou bézné
k dostani. Majitelé nabizi zdjemcim naptiklad 1 moznost fizené degustace, prohlidku
vinic €1 tahani vina pomoci kostyfe ptimo ze sudu. [§]

Prazské restaurace Pod kiidlem noci garantuje skutecné jedinecny zazitek. Restaurace
je rozdélena na dvé casti. Prvni Casti je moderni restaurace, kterd se pfiliS nelisi
od vétsiny prazskych restauraci. Zajimava je ovSem druha Cast restaurace, ktera nabizi
dvakrat v tydnu ochutnani narodnich 1 mezinarodnich gastronomickych specialit, které
jsou ovSem servirované v naprosté tmé. Tento zazitek podtrhuji nejriiznéjsi tematické
programy piipravené specialn¢ pro tyto pfilezitosti. Prvni takova restaurace vznikla

ve Svycarsku, odkud se postupné §iti do celého svéta. [67]

K nevSednim zazitkim vybizi 1 nejriiznéjsi etnické restaurace. Za zminku stoji naptiklad
feckd restaurace Zorbas, kterou mohou zajemci nalézt centru v Prahy, nedaleko
Viclavského namésti. V nabidce se nachdzi nejriiznéjsi fecké pokrmy, vcetné feckého
vina. Tato restaurace byla ocenéna ctenafi Mladé Fronty titulem Nejlepsi balkanska
restaurace v Praze. Celou atmosféru podtrhuje typicka fecka hudba, interiér je rovnéz
vhodné ladén. [58]
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6 Napojovy cestovni ruch
Prace rozliSuje z hlediska napojového cestovniho ruchu pivni a vinafsky turismus,

jelikoz tyto dva autorka povazuje za nejvyznamngj$i. Dulezité je upozornit na fakt,
ze vino ¢i pivo byvé Casto spojovano s vybranymi jidly, které se k nému hodi. Proto

by bylo chybou jidelni a napojovy ruch od sebe zcela oddélovat.

6.1 Pivni turistika v CR a ve svété
Utastnici pivni turistiky touZi po poznani pivovarnického femesla, ochutnani

a seznameni se s nejriznéjSimi druhy piv, ale naptiklad 1 po regeneraci sil v pivnich
laznich. Pivo pfestavd byt vniméno pouze jako zdlezitost niz$i tfidy, doklada
to naptiklad mezinarodni degustacni soutéz European Beer Star, kterd klade diraz
na vysokou kvalitu piva a dava pivu a pivni turistice dulezitost a vaznost. Ni¢im

neobvyklym uz nejsou ani tzv. pivotéky.

,Nejvétsim turistickym magnetem v Cesku jsou hrady a zamky. Mysli si to téméF 40 %
z 1700 respondentt, ktefi se zucastnili internetové ankety agentury CzechTourism
na portdle Kudy z nudy. Tradiéni tahdk na turisty, hlavni mésto Praha, obsadilo
az druhou pozici. Pomyslny bronz ptisoudili lidé ¢eskému narodnimu nédpoji — pivu*
[56]. Z toho lze usuzovat, ze pivo je skutecné soucasti Ceské kultury. VSak 1 hrob
nejstaritho pivafe se nachazi v Ceské republice, konkrétng v Zatci na namésti.
Pii navitéve Zatecka kazdého zcela jistd piekvapi rozlehlé chmelnice a mistni Gervena

v v

pivo Pilsner Urquell.

,PIvOo je povazovano za ndrodni nipoj a jako turisticky magnet jej bere 14 %
respondentil. Zatimco spotieba piva klesa, pivni turistika je v Cesku na vzestupu, svédéi
o tom piibyvajici pocet pivnich lazni a koupeli nebo novych pivnich expozic
a prohlidek* [56]. Pivo a Ceskd kultura k sobé tedy neodmyslitelné patii. Dokazuji to
i takové osobnosti Geské literatury, jakymi jsou Jaroslav Hasek ve svém Svejkovi,

¢1 Bohumil Hrabal a jeho dilo Posttiziny.

6.1.1 Pivovary v Ceské republice
Skutec¢nost, Ze je Ceska republika povazovana za zemi piva podtrhuje velké mnozstvi

pivovari nachdzejicich se vzemi. Pivovary se rozliSuji dle produkce piva

na pramyslové pivovary a minipivovary. Za prumyslovy pivovar je oznacovan ten,
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jehoz celkova produkce piva €¢ini minimaln€ 10 000 hl ro¢né. Minipivovarem jsou pak

vSechny ostatni pivovary, majici rocni celkovou produkei piva pod 10 000 hl.

V piiloze A jsou uvedeny viechny pramyslové pivovary na tzemi Ceské republiky,
rozdélené dle jednotlivych kraja. Z diivodu zévérecného zaméteni prace na Plzenisky
kraj, budou vtéto praci podrobnéji popsdny pramyslové pivovary vtomto kraji

a uvedeny 1 mistni minipivovary.
Pivovar Plzeiisky Prazdroj

Tento symbol Ceského pivovarnictvi se nachazi v Plzni, ve sméru hlavniho tahu
na Prahu, v blizkosti vlakového nadrazi. To dokazuje velmi dobrou dopravni dostupnost

nejen automobilem, ale 1 vefejnou dopravou.

M¢stansky pivovar v Plzni byl zalozen roku 1842. 5. fijna téhoZ roku uvaftil Josef Groll
v tomto pivovaru prvni pivo. O n€kolik let pozdéji se pivo zacalo prodavat i ve svéte,
konkrétné¢ ve Vidni, Pafizi a ve Spojenych statech americkych. Ochrannd znamka
,Plzeniské pivo* byla zaregistrovana vroce 1859, a to zejména ztoho divodu, aby
se zamezilo rostoucimu poctu podvodniki, ktefi se snazili o imitaci této pivni legendy.
V roce 1898 se ,,Plzeniské pivo* zménilo na znacku ,,Pilnser Urquell®, kterd se pouziva
aZz do soucasnosti. Brana, kterd zdobi vstup do celého aredlu, byla vybudovéna
k ptilezitosti 50.tého vyroc¢i od vyrobeni prvni varky Pilsner Urquell — tedy roku 1892.
V mezivalecném obdobi mél pivovar obchodni zastoupeni v celkem 34 zemich. Jako
vétSina budov v Plzni, tak i pivovar byl vyrazné zdevastovan 2. sv. valkou. V obdobi
komunismu byly dokonce viechny pivovary v zapadnich Cechach slougeny do jednoho
velkého. Roku 1989 byl pivovar odkoupen jednou z nejvétsich pivovarnickych skupin,

kterd svou ¢innosti zasahuje az na 6 kontinentti svéta. [47]

Néavstévnici Plzenského Prazdroje maji moznost prohlidky pivovaru. Tyto prohlidky
probihaji samoziejmé 1 v cizich jazycich. B&hem prohlidky budou navstévnici
seznameni se samotnym procesem vyroby piva, pro starSi 18ti let je v pivovarskych
sklepich pfipravena ochutndvka nefiltrovaného a nepasterizovan¢ho lezaku Pilsner

Urquell.

Pivovar Plzensky Prazdroj rozhodné patfi mezi to nejlepSi, co mize mésto Plzen
ucastnikim gastronomického cestovniho ruchu nabidnout. Na ndvstévu Plzenského

Prazdroje plynn€ navazuje moZnost ochutnani piva a mistni gastronomie v restauraci
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Na Spilce, kterd se nachazi na nadvoii Plzenského Prazdroje, v prostorach byvalého
kvasného sklepa. Autorka povazuje za velky klad této restaurace obrovsky pocet mist,
coz dokazuje, Ze tato restaurace je Castym cilem mnoha turistii. Otazkou zGstava, zda
je kapacitné velkd restaurace vzdy cilem ucastnikil pivni turistiky, zda nevyhledavaji

spiSe komorngjsi podniky, ze kterych je vice citit rodinnd a pratelska atmosféra.
Pivovar Gambrinus

Druhym vyznamnym pivovarem v kraji je Pivovar Gambrinus. Nachazi se
na strategickém misté v tésné blizkosti pivovaru Plzenisky Prazdroj. Diivodem umisténi
je naptiklad spodni voda nachazejici se v tomto misté, ktera je pouzivana k vyrob¢ piva.
Pivovar byl zalozen vroce 1869. O rok pozdéji se jiz zacCalo vafit prvni pivo.
Od té doby obliba piva vaifené¢ho v pivovaru Gambrinus pomalu, ale jisté rostla.
Po konci druhé svétové valky hrozilo, Ze bude pivovar zrusen. B€hem valky byl totiz
pivovar téméf cely zni¢en bombami, které byly plvodné sméfovany na nedaleké
nakladové nadrazi. Uvazovalo se o tom, zda ma vibec cenu obnovovat pivovar
a vyrobu piva. Rozhodujici slovo mél tehdejsi sladek pivovaru, F. Hlavacek, ktery
se zaslouzil o obnoveni vyroby piva. Pozd¢ji se Hlavacek, spole¢né se svym synem,

angazoval v nezbytné modernizaci pivovaru. [62]

Prohlidkové trasa pivovaru Gambrinus ukdze navs§tévnikiim samotny provoz pivovaru.
Déle ptedstavi suroviny, tradicni postupy a moderni technologie. Odreagovani nabizi
v ,,Gambrinus aréné a na zaver je také pfipravena ochutnavka piva, samoziejmé pouze
pro starsi 18ti let. [53]

Rodinny pivovar Chodovar

Tfetim primyslovym pivovarem v kraji je pivovar Chodovar, ktery se nachazi v obci
Chodova Plana, nedaleko lazenského mésta Marianské 1azn€. Historie pivovaru zacina
v druhé poloving 16. stoleti, kdy byl pivovar zalozen. DneSni podobu ma od druhé
poloviny 19. stoleti. Pivovar nabizi velké mnozstvi turistickych lakadel. Dle autorky
tento pivovar k pivni turistice vylozené vybizi. V arealu se nachazi krom¢ samotné¢ho
pivovaru 1 restaurace piimo v pivovarskych sklepich. Pro zajemce je k dispozici
pivovarské muzeum. Utastnici pivni turistiky mohou vyuZit moZnosti pienocovéani
v hotelu, ktery je soucasti aredlu. K pivovaru nalezi 1 oblibené pivni lazn¢€. Restaurace
Stara Sladovna nabizi tzv. beerarium, které sezndmi zajemce s postupem vyroby piva
¢1 s mistnimi gastronomickymi specialitami. Pivovar pofdd4d pravidelnou pivni
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akademii, kterd zahrnuje vikendovy pobyt v aredlu pivovaru sbohatym pivnim
programem. Dal$im pobytovym zajezdem, ktery pivovar nabizi, je tzv. Chmelympiada.
Pro méné sportovni nadSence pivovar nabizi i pobyty relaxacni Ci antistresové. Velky
vyznam ma mistni klub pivnich nadSenct, ktefi maji vrestauraci Stard Sladovna
rezervovany svij vlastni salonek. Za ¢lensky poplatek 1000 K& mési¢né maji ¢lenové
krom¢ dalSich vyhod, naptiklad k dispozici 1 svij vlastni pillitr s neomezenou

konzumaci piva v restauraci. [17]

V Plzeniském kraji se dale nachdzi celkem 14 minipivovart, které jsou uvedeny
v tabulce €. 1. Jejich spole€nym znakem je kromé produkce piva pod 10 000 hl rocné
napiiklad 1 doba vzniku. Minipivovary vznikaly v intervalu maximalné patnacti let, coz
je vporovnani s primyslovymi pivovary znacny rozdil. V tabulce ¢. 1 je rovnéz

uvedeno, v kterém bodu se kraj nachazi na map¢ umisténé pod tabulkou.

Tab. €. 1: Minipivovary v Plzefiském kraji

Nazev minipivovaru Obec qu UmiSténj

vzniku | na mapé
1. Sumavsky pivovar Belvedér Zelezna Ruda 2007 I
Minipivovar U Rytife Lochoty Plzen 2001 A
Pivovar Kout na Sumavé Kout na Sumavé 2006 J
Minipivovar U Stocest Rokycany 2012 D
Minipivovar Macice Macice, okres Klatovy | 2010 G
Hostinsky pivovar U Bizona CiZice Sténovice 2012 F
Restaurace a minipivovar Stara Skola Chudenice 2012 H
Pivni studio - Modry Abbé Klatovy 2009 G
Pivovar Groll Plzen 2008 A
Purkmistr — Pivovarsky dvir Plzeii Plzen 2007 A
Pivovar — restaurant Modra Hvézda Dobtany 1998 B
Pivovar Radous Stahlavy 2011 E
Pivovar a restaurace U Sladka Plzen 2010 A
Rodinny pivovar U Rybic¢ek Stiibro 2007 C

Zdroj: Vlastni zpracovani dle [50], 2013
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Obr. ¢. 6: Minipivovary Plzenského kraje
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6.1.2 Pivni (cyklo)stezky

Pivni cyklostezky kombinuji cykloturistiku s poznanim napiiklad regiondlnich

pivovart, pivovarskych muzei ¢i pivnic. Na popularité tyto stezky vSak v posledni dobé

ztraci, a to zejména z divodu novely silnicniho zdkona. Ten upfesiiuje, ze 1 cyklista

je ucastnikem silnicniho provozu, tudiz pro néj plati stejné podminky jako pro fidice

motorovych vozidel. 1 pfesto se najdou nadSenci, ktefi tuto turistiku vyhledavaji.

V Ceské republice se nachazi mnoho pivnich cyklostezek. V Moravskoslezském kraji

se velmi vyrazné angazuje pivovar Plzeiisky Prazdroj se svymi ¢tyfmi cyklostezkami.

Spolecnost Plzensky Prazdroj je znadm 1 pro svoji spolecenskou odpoveédnost. Z toho

divodu jsou na téchto stezkdch nabizena cyklistim nealkoholicka

V Jihomoravském kraji se nachazi Pivni stezka Petra Bezruce, kterd spadéa pod pivovar

Cerna Hora. Na Vysocin¢ se mohou Ucastnici pivni turistiky projet po Pivovarskeé stezce

Oslovany, vramci které navstivi Oslavansky zamecky pivovar a DaleSicky pivovar.

V Pardubickém kraji se nachazi pomérné¢ kratkd pivni cyklostezka zac¢inajici ve mésté

Chrudim a kongici v minipivovaru Medlesice. V Usteckém kraji je ve vystavbé stezka,
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jejimz cilem bude spojeni jak pivni, tak i vinaiské turistiky mezi mésty Zatec
a Litométice. JihoCesky kraj se pySni projektem JihoCeské pivni stezky, ktery spojuje
az osm pivovari tohoto kraje. Ve StiedoCeském kraji se rozkladd také pivni
cyklostezka. Tato stezka vede mikroregionem PodZbansko a nabizi ochutnavky piva jak

v mnoha regiondlnich minipivovarech, tak i v primyslovém pivovaru Krusovice. [49]

V Plzeniském kraji se nachdzi celkem Sest pivnich stezek, které nabizi ochutnani jak
svétoveé znamych pivnich znacek, tak 1 piv z regionalnich pivovarti. Prvni pivni stezkou
je stezka napti¢ méstem Plzen, jejimZ hlavnim lakadlem je bezesporu pivovar Plzensky
Prazdroj, Gambrinus, posezeni v restauraci Na Spilce a Pivovarské muzeum. Kromé
téchto dvou primyslovych pivovart zahrnuje jeSt€é minipivovar a restauraci U Sladka,
minipivovar U rytife Lochoty, minipivovar Groll, a Pivovarsky dvir Plzeni. Druha pivni
stezka se jiz nachazi mimo mésto Plzefi. Spojuje obce Dobtany a Cizice. V Dobfanech
se nachazi minipivovar Modra Hvézda. Tento pivovar nabizi napft. 1 dvaceti tfi stupiiové
pivo Dobtransky andé€l. Druhy pivovar, ktery je mozné v ramci této stezky navstivit
je Hostinsky minipivovar U Bizona. V potadi tfeti pivni stezka se nachdzi mezi obcemi
Rokycany a Stahlavy nedaleko mésta Plzné. K dispozici jsou dva vybrané pivovary.
Ve Stahlavech se nachazi minipivovar Radou$ a v Rokycanech minipivovar U Stoéesi.
Tato stezka kromé pivnich atraktivit nabizi 1 mnoho dalSich kulturné-historickych
pamatek, naptiklad zamek Kozel, zficeninu hradu Lopata ¢i hrad Radyné, se kterym
byva spojovan rytii Radous. Ctvrtou stezkou v Plzefiském kraji je stezka mezi
pivovarem Chodovar a minipivovarem U Rybicek. Jedna se o 30 km vzdalené obce
Chodova Plana a Sttibro. Pfedposledni stezka je jiz znacné vzdalena od Plzné, rozklada
se mezi obcemi Kout na Sumavé a Klatovy, jejiz soudasti jsou minipivovary Kout
na Sumavé a Pivni studio - Modry Abbé. Posledni pivni stezka, nachazejici se téméf
osmdesat kilometrti od Plzné, ptfedstavuje pivovar Belveder a kromé n¢j laka 1 na dalsi

turistické atraktivity Sumavy. [3]

6.1.3 Pivovarska muzea
Spousta pivovarti nabizi zdjemctim 1 prohlidku svého pivovarského muzea. V této

podkapitole budou uvedena pivovarskd muzea, nachéazejici se vyhradné¢ v Ceské
republice. Jeden z nejstarSich a nejznaméjSich pivovara v Praze, Pivovar U Fleka,
nabizi svym navstévnikiim prohlidku muzea. Muzeum se nachazi v centru hlavniho

mésta, pfimo v pivovaru.
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Pivovar v DaleSicich je zndmy zejména diky filmovému zpracovani Hrabalova dila
Posttiziny. Zdejsi pivovarské muzeum nabizi celkem tfi rizné prohlidky. Prvni trasa
seznami navstévniky s nejstar§Simi vyrobnimi postupy vyroby piva, nabizi k nahlédnuti
1 n¢kterd mista z natac¢eni filmu. Druha trasa vypravi o tom, jak se pivo v pivovaru
vyrabi v dneSni dobé. Treti trasa se od druhé liSi pouze vtom, Ze nabizi navic

ucastniklim ochutnavku béhem prohlidky. [54]

Zatec a jeho okoli je proslaveno zejména péstovanim kvalitniho chmele a vyrobou piva.
Neni proto divu, ze se zde krom¢ Chramu piva a hrobu nejstar§iho pivare nachdzi
1 bohaté pivovarské muzeum, které¢ se zabyva zejména bohatou historii péstovani

zateckého chmele.

Pivovarské Muzeum v HanuSovicich nabizi ke zhlédnuti mnoho zajimavych nastroja,
které slouzily pfed mnoha lety k vyrobé piva pravé v okoli Jesenicka. Déale muzeum
predstavuje suroviny, ze kterych se mistni pivo vafi a upozorfiuje na davnou
problematiku v dopravé, kdy byly suroviny pro vyroby piva do pivovaru dopravovany

pomoci koniskych povozi. [33]

Pivovarské muzeum v Plzni se nachazi v historickém centru mésta, v té€sné blizkosti
jedné z nejstarSich a nejvyhlasenéjsich plzeniskych pivnic, Na Parkdnu, se kterou tizce
spolupracuje. Pro ndvStévniky muzea spoluprdce piedstavuje napiiklad to,
ze z prohlidky pivovarského muzea se ndvstévnik pohodln¢ dostane piimo na zadni
zahradku jiz zminéné pivnice, kde miize uplatnit nejriznéjs$i slevy na zakladé
zakoupené vstupenky do pivovarského muzea. Pivovarské muzeum je jednou z aktivit
Plzeniského Prazdroje. Muzeum je umisténé v ptivodnim pravovare¢ném domé, coz jen
podtrhuje celou atmosféru prohlidky. Béhem prohlidky na navstévniky ceka cela fada

zajimavych pivnich exponati.

6.1.4 Pivni festivaly

Pilsner Fest

,Oslavy plzenskych piv lakaji pravidelné na konci léta do Plzn€ davy lidi, a to nejen
z Ceské republiky. Festival se kona tradi¢n& v arealu pivovaru, ¢aste¢n& i mimo néj.
Po dobu konani festivalu je omezen hlavni dopravni tah na Prahu, kde se v dobé
festivalu, pod lavkou vedouci k pivovaru, nachazi jedna hudebni stage. Kromé& piva

obou pivovarll nabizi festival i bohaty kulturni program, véetn¢ velkého mnozstvi
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atraktivnich soutéZi. V loiském roce kromé mnoZstvi hudebnikil a jinych umélct méli
navstévnici moznost shlédnout UspéSné ceské olympioniky, ktefi potfadali 1 menSi
autogramiadu. Kulturni program posledniho roéniku festivalu byl bohaty. Ugastnici
se mohli naptiklad naucit spravné nacepovat pivo Pilsner Urquell pod dohledem mistrti
vy€epnich Pilsner Urquell Master Bartender. V minulém roce se poprvé objevila velmi
zajimava soutéz ,Cesta historii, pfi které se soutézici hravou formou dozvédeli
rozvinula, jak je uvedeno v zavérecné casti prace. Kazdy rok se poradatelé¢ snazi
o piekonani rekordu v ptipitku, kterym jsou oslavy jiz tradi¢n¢ zahajovany. Po celou
dobu konani festivalu jsou k dispozici soutéze, kde navstévnici mohou vyhrat
nejriznéjsi pivni ceny, napiiklad 1 sud piva Pilsner Urquell. Vhodné je i upozornit

na skuteénost, Ze festival ziskal jiz ponékolikaté certifikat nazvany Cisty festival®. [23]
Cesky pivni festival

Cesky pivni festival se kond kazdoroéné vPraze na Vystavisti Na rozdil
od PilsnerFestu trva o nékolik dni déle a nabizi piva vafend pivovary z celé republiky,
nikoliv pouze jednoho ¢i dvou pivovari. Festival doprovazi kulturni program, vystupuji
hudebnici a jini umélci, nechybi ani Sétkuchafi predstavujici své kulinaiské uméni.
Na festivalu se neplati jidlo, piti a suvenyry ¢eskymi korunami, nybrz pivnimi tolary,

které si mohou ucastnici festivalu smeénit za ¢eské koruny piimo v aredlu festivalu. [7]
Oktoberfest

Jednim z nejvétSich svétovych festivalli je némecky Oktoberfest, ktery se v Mnichové
uskute¢niuje jiz témeét 180 let. V posledni dobé se kona na pielomu zafi a fijna.
Oktoberfest vSak neni jen oslavou piva, ale 1 mistni gastronomie a kultury celkové. Pivo
se nepije z pullitri, jak jsme v Ceské republice zvykli, nybrz z litrovych tuplakd. Jeden
tuplak stoji ptiblizn€¢ 250 korun, coz se pro nekteré Ceské turisty mize zdat prili§ drahé,
nicméné je dalezité si uvédomit, ze v zahranici tato cena neni nijak neobvykla. Pfestoze
se tento svétovy festival konad nedaleko Ceskych hranic, byva pro nékteré ceské pivni

turisty cenove nedostupny. [38]

Navstévnost tohoto pivniho svatku je skuteéné obrovska. V roce 2012 Oktoberfest

navstivilo ptiblizn€ 6,4 milionti navstévnika a vypilo se 6,9 miliont litrd piva. [66]
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6.1.5 Co dale podporuje pivni turistiku

Pivni lazné

Pivni turistka je na vzestupu. V souvislosti se sou¢asnym velkym zajmem o nejriiznéjsi
wellness procedury, vznikla zajimava kombinace téchto dvou oboril — tzv. pivni lazné.
Pivni 14zné jsou v posledni dobé velmi oblibenou a vyhledavanou relaxacni aktivitou,
pi1 které Cloveék zregeneruje své fyzické i1 psychické sily. Léebna procedura zpravidla
prochdzi dvéma fazemi. Prvné si lidé uziji koupel ve specidlni vané, ve které se teplad
voda smicha s pivnimi kvasnicemi, na povrchu se vytvaii pivni péna. Tato lazen trva
obvykle dvacet minut. Poté nasleduje odpocinek v relaxacni mistnosti. Nékteré pivni
lazn€ nabizi 1 nejrliznéj$i moZnosti masazi a zdball. Po vétSinu Casu je zdkazniklim
k dispozici neomezena konzumace nepasterovaného piva. V Ceské republice nejvétsi
pivni lazné nabizi pivovar Chodovar v Plzefiském kraji. Pivni l4zné nachézi 1 v Praze,
Olomouci, Ostravé, Chebu ¢&i v Roznové. Za hranicemi Ceské republiky maji pivni

lazné ovSem delsi tradici, miizeme je nalézt naptiklad v nedalekém Rakousku. [48]
PubGuide

Pilsner Urquell PubGuide je projekt spolecnosti Plzenisky Prazdroj, vramci kterého
sami G¢astnici pivni turistiky hlasuji o nejkvalitngjsich pivnicich v celé Ceské republice,
kde se Cepuje pivo Pilsner Urquell. Na zaklad¢ jejich hlasovani je sestavovana
publikace, ktera obsahuje stovku nejoblibenéjSich restauraci s timto pivem. Na rozdil
od ostatnich pravodct je PubGuide sestavovan navstévniky restauraci, nikoliv pouze
odborniky. Restaurace jsou hodnoceny podle samotné kvality piva, dile podle sluzeb,
prostiedi, kuchyné a celkovym vyziti. Soucasti pritvodce je 1 zajimava soutéz. Na konci
pravodce se nachazi arch urCeny pro razitka. Pokud turista ochutna alesponl jedno pivo
Pilsner Urquell, vjedné ze sto vybranych restauraci, obdrzi od persondlu razitko
do archu. Na prvnich deset, ktefi takto nasbiraji padesat razitek, ¢eka lakava pivni
odména v podobé 365 plechovek piva a specialni prohlidka pivovaru Plzeiisky Prazdroj.
Prvni, kdo nasbira vSech sto razitek, mize s sebou na prohlidku do pivovaru vzit 1 své
Ctyfi pratele.

Do Plzeniského kraje za prirodou, tradicemi a gastronomii

Tento projekt je z vétsi Casti financovan Evropskou unii. Celkovy rozpocet projektu

je stanoven pfiblizné na 11 miliont K¢, pticemZ z Evropské unie na néj plyne pies
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9,5 milionu K¢. Cilem tohoto projektu je podpofit cestovni ruch v Plzenském kraji.
Projekt je postaven na silnych strankach kraje, které by mély ptilakat turisty. Sklada

se z nasledujicich tfech konkrétnich produkti:

e ,Sumava = zelen4 stiecha Evropy

e Zivy folklér Chodska

e Pivo = zlaty poklad Plzenského kraje* [9]

V ramci kazdého z produkta jsou vydavany nejriznéjsi brozury a propagacni materialy,
dostupné zdarma napiiklad v turistickych informacnich centrech (TIC) ¢i na veletrzich
cestovniho ruchu. Brozury jsou vydavany v nékolika jazycich, kromé ¢eského napitiklad
1 vanglictiné ¢1 némciné. V TIC vSak nejsou dostupné kdykoliv. Autorka ziskala
brozury az pfti tfeti navstévé TIC v Plzni, a to pouze v anglictiné. V soucasné dobé
se projekt nachazi v realizaci, pfedpokladany konec je stanoven na konec Cervna roku

2013. [9]

Obr. ¢&. 7: Pivni stezky Plzenského kraje

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Pivni muzikal

Spojeni piva a muzikalu by napadlo asi malokoho. Pivni muzikaly vSak skute¢né
existuji, a to i v Ceské republice. Jedna se samoziejmé o velmi mlady napad, prvni
cesky pivni muzikal se objevil vroce 2003 v Ostrave, a byl nazvan U Zbésilé pipy.
Z davodu velké uspéSnosti tohoto piedstaveni byl zkomponovan dal§i muzikal,
tentokrat s nazvem Unos Heinekena. V pofadi tietim pivnim muzikalem se stal v roce
2011 muzikal snazvem Josef II. aneb ceské ndarodni opruzeni. V soucasné dobé
se pripravuje Ctvrty pivni muzikal, ktery se bude jmenovat Pivarky.cz Je tedy vice nez

jasné, ze hlavni roli zde budou hrat zeny ve spojeni s pivem. Autorka nepochybuje
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0 uspésnosti 1 tohoto pivniho muzikdlu. Bude zajimavé sledovat, zda se mu povede
zniCit mytus o tom, zZe pivo je jen vysadou muzl. Dulezité je vSak upozornit,
ze v pripad¢€ pivnich muzikali se nejedna o muzikaly jako takové, jde spiSe o zp&vohry.

[21]

6.1.6 Pivovarnictvi ve svété
Ve Velké Britanii se zabyva pivni turistikou organizace CAMRA. Pro tradi¢ni anglické
pivo je pivni turistika jednou z mala nadé&ji, jak zachovat svoji tradici, protoze

nadnarodni pivovary vyznamné ovliviiuji mistni trh s pivem. [63]

Némecko je bezesporu jednou z nejznameéjSich svétovych pivnich velmoci, coz doklada
napiiklad svétové oblibeny pivni festival Oktoberfest. Protoze se do Ceské republiky
mnoho némeckého piva nedovazi, stava se velmi oblibenym cilem nejriiznéjSich
ceskych pivnich spolktl, jejichz ¢lenové spolecné vyrazi pravé do nasi sousedni zemé
za Ucelem poznani mistnich pivnich specialit. Belgie je oblibenou pivni destinaci, vafi
se zde nejvice druhti piv na jednoho obyvatele. Belgicka piva se rozvazi po celém svéte,
jsou k dispozici napiiklad i v Ceské republice &i v sousedni Slovenské republice. Jsou
typickéd svou ovocnou chuti a vysokym obsahem alkoholu. V Nizozemsku neni spotieba
piva tak vysoka jako naptiklad u nds nebo v sousednim Némecku. Tato zemé se presto
muze pochlubit nejvétsim evropskym pivovarem Heineken, vCetné vielého piistupu
k zahrani¢nim piviim. Hlavni mésto Nizozemska je typické velkym mnozstvim pivnich
bart. Dansko je rodnou zemi pro dva svétové pivovary - Tuborg a Carlsberg. Francie
je sice povazovana zejména za zemi Sampanského a vina, nicméné pivo ziskava
na oblibé 1 zde. Velmi popularni jsou zde zejména minipivovary, kterych ma Francie
nejvice v celé Evropé. Irsko je dalsi svétovou pivni velmoci. Jednim z nejznaméjSich
irskych pivovarii je pivovar Arthur Guinness, jehoz pivo je kdostani i v Ceské
republice. Mexiko je znamé svou pivni znackou Corona, které pochdzi z pivovaru
Moctezuma. Prave toto pivo si oblibil naptiklad i francouzsky prezident Jacques Chirac.
Spojené staty americké se mohou pysnit pivovary Anheuser Busch a Miller Brewing
Co., coz jsou jedni z nejvétSich pivovari na svété. AmeriCti pivni turisté jsou typicti
napiiklad tim, Ze sbiraji ve velkém nejrtizné;si pivni suvenyry. Japonsko nabizi velmi
kvalitni a Cechy uznavané pivo Kirin, coZ je pivo podobné tomu nasemu. Jedna

se o pivo plzeniského typu, pro vareni je pouzivan zatecky chmel. [77]
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6.2 Vinarsky turismus v CR a ve svété
Stejné jako pivni, tak i vinaisky turismus je v Ceské republice teprve ve svych

pocatcich, pfestoze vinna réva (stejné jako naptiklad chmel) je u nas péstovana jiz
po cela staleti. Touha po poznani vinafstvi a vSe co stim souvisi, zavede vétSinu
zdjemcl nejprve na Jizni Moravu. Tato oblast je povaZovana za jakousi kolébku
vinaiského turismu v Ceské republice. Vinaisky turismus je zcela jisté sezonni
zélezitosti, na Jizni Moravé se nejvice UcCastnikli cestovniho ruchu vyskytuje v letnich
meésicich, véetné babiho 1€ta. Je to naptiklad 1 z toho divodu, Ze tento typ cestovniho
ruchu je Casto spojovan s dal§imi aktivitami, které se realizuji v teplych mésicich. At
uz se jednd o cykloturistiku, poznavani kulturné-historickych pamatek ¢i pési turistiku.

[73]

Ve svété neni Ceska republika vyhledavanou destinaci vinafského turismu. Stalicemi
v oblasti vinafské turistiky jsou evropské zemé Spanélsko, Portugalsko &i Mad’arsko
nebo staty Jizni Ameriky — Chile a Argentina. Vinaisky turismus se vSak velmi rychle
rozviji, v Evropé ziskavaji na oblibé mezi turisty napiiklad oblasti ve Francii, Italii
¢1 ve Velké Britanii. Ve zbytku svéta jsou to vybrané vinatské oblasti Australie, Jizni
Afriky nebo Kanady. Jako prvni zacala vinatskou turistiku propagovat pravé Australie,
ktera od roku 1998 realizuje vinafskou strategii, jez 1ldka do vybranych vinafskych
oblasti Australie davy lidi. Tito lidé vSak nenavstévuji vinatské destinace pouze kvili
poznani samotného vina. Zajima je celkova atmosféra destinace, mistni tradice, zvyky,
¢1 kuchyné. To dokazuje jiz nékolikrat zminénou skutecnost, ze gastronomicky cestovni

ruch je Uzce spjat s mistni kulturou. [64]

6.2.1 Vinarské oblasti Ceské republiky
Ceska republika se rozdéluje na dvé zakladni vinaiské oblasti, a to na vinaiskou oblast

Cechy a na vinaiskou oblast Morava. Kazda zoblasti se pak &leni na jednotlivé
podoblasti, které jsou dale rozdélovany na jednotlivé obce. V Ceské republice
se nachazi takovychto vinatskych obci celkem 378, pfi¢emz se rozliSuji podle toho, jak
velky vyznam pro vinaiskou turistiku maji. Mezi dilezité parametry patii naptiklad:
jakou plochu maji vinice, kolik se nachazi v obci vinafi, kolik je k dispozici lizek
pro turisty ¢i zda je obec =zapojena v projektu Moravské vinafské stezky.
A protoze obrazek nékdy vyda za tisic slov, zakladni rozdéleni Ceské republiky ilustruje

obr. ¢. 8. [73]
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Obr. & 8: Rozdéleni vinatfskych oblasti a podoblasti Ceské republiky

[éeské republika }

N

[ Vinaiska oblast Cechy ] [ Vinarskd oblast Morava ]

e D -— e

podoblast podoblast podoblast podoblast podoblast podoblast
Litoméfricka Mélnicka Znojemska Velkopavlovicka Slovacka Mikulovska

A e s A

Zdroj: Vlastni zpracovani dle [73], 2013

Za nejvyznamnéjsi Ize povazovat podoblast Velkopavlovickou (nachazi se zde zndma
vinarska obec Velké Bilovice), a podoblast Mikulovskou (nachazi se zde vinaiské obce
Mikulov ¢1 Valtice). Nicméné 1 ostatni podoblasti jsou turisty zajimavé a nabizi velké

mnozstvi vinafskych atraktivit.

6.2.2 Vinaiské stezKy v Ceské republice
Jednou z moznosti, jak rozvijet a podporovat vinafsky turismus jsou vinaiské stezky,

které nabizi spojeni Cerstvého vzduchu, pohybu a hlavné poznavani vseho, co se tyka
vinaistvi. Ugastnici vinaiskych stezek mohou poznat mnoho vinait a jejich produkti
na vlastni ktizi. Dale se mohou dozvédét o péstovani a vyrobé vina, véetné ochutndvek.
S tim souvisi posezeni v ptijemnych sklipcich a moznost ndkupu vin domii. Na uzemi
Ceské republiky existuje mnoho vinafskych stezek, nejvyznamnéjsi jsou viak

ty moravské — tzv. Moravské vinaiské stezky. [73]

Nadace Partnerstvi zalozila projekt nazvany Moravské vinaifské stezky, ktery v sobé
skryva vice nez 1 200 km kvalitnich a pfehledné znacenych cyklotras na uzemi Jizni
Moravy. Fyzicky ndrocnéd je Kyjovskéd vinarskéd stezka, kterd prochdzi pahorkatinami
a podhafim Chiibi. Méné narocné jsou stezky Stradznickd a Uhersko-hradist'ska.
Nejdelsi stezkou v rdmci projektu Moravské vinaiské stezky je stezka Znojemska, ktera
propojuje 55 vinaiskych obci. Mikulovska vinafska stezka se fadi k tém fyzicky méné
naro¢nym, nabizi nejvétsi zajimavosti Mikulovské podoblasti. Pomérné kratkou stezkou
je Bzenecka vinaiska stezka, kterd méti necelych 30 km. Projekt Moravské vinatské

stezky dale tvofi vinaiské stezky Podluzim, Muténicka, Brnénska a Velkopavlovicka.
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Nejdelsi celkovou trasou je vSak Moravskd vinnd stezka, ktera zacind ve Znojmé,
pokracuje pres Mikulov, Velké Pavlovice ¢i Muténice az do Uherského hradisté. Nabizi
tedy moZnost 1 n€kolikadenniho vyletu. Jeji délka ¢ini celkem 290 km, sklada se totiz
nekolika cyklostezek, které na sebe plynule navazuji, je oznacovana jako tzv. pateini

trasa. [71]

JiZzni Morava je sice velmi vyznamna z hlediska vinafstvi a vinafskych stezek, ale 1 jiné
destinace Ceské republiky nabizi kvalitni vinafské stezky. P¥ikladem je nedavno
oteviend Litomé&fickd vinatska stezka, kterd ma vyrazné podpofit jak vinafskou turistiku
v Litoméfické vinatské podoblasti, tak i samotny cestovni ruch v Usteckém kraji. Tato
stezka vznikla pod zastitou obéanského sdruzeni Békadilko§. Ustecky kraj se vyrazné

podilel na jejim financovani. [42]

6.2.3 Vinarska muzea
Stejn¢ tak jako v oblasti pivni turistiky, tak 1 v té vinafské turistice je pro turisty

pfipraveno velké mnoZstvi muzei. Proslulé¢ je naptiklad muzeum vina v Patizi,
nachazejici se nedaleko dominanty mésta, Eiffelovi véze. OvSem 1 na tizemi Ceskeé

republiky se nachazi vinatskd muzea.

Regiondlni muzeum MéEInik se pySni stalou expozici tykajici se vinafstvi v dané oblasti.
Vystava je rozdélena na dvé casti, prvni nabizi naptiklad prohlidku nejriznéjSich
nastrojii  souvisejicich s vinafstvim. Druha c¢ast informuje o sklepnim vinafstvi,

je umisténa piimo ve sklepich pod muzeem. [70]

Regionalni muzeum v Mikulové nabizi dvé expozice tykajici se vina. Prvni je vystava
s nazvem Vinohradnictvi a vinafstvi, kterd sezndmi z4jemce s vinafstvim na Morave,
ukaze mnoho nastroji jako naptiklad vinny sud, pochéazejici z roku 1643. Dalsi zdejsi
vinafska expozice muzea se nazyva Vino napfi¢ stoletimi. Oteviena byla v roce 2012.
Jak jiz ndzev napovida, vypravi o nejriznéjSich oblastech a obdobich vinafstvi nejen
v Ceské republice, ale i ve svété. Prohlidka je doplnéna nékolika prezentacemi, laka

navstévniky 1 na nedalekou vinai'skou cyklostezku. [72]

6.2.4 Vinaiské festivaly
Taborsky festival vina

Téaborsky festival vina je nejdelsim festivalem svého typu v Ceské republice, trva

celkem 20 dni. Nabizi k ochutnani vina zvinaiskych oblasti Moravy, z Cech
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a nezapomind se zde ani na zahrani¢ni vina. Tento vinafsky festival je vhodné
dopliiovan gastronomii v podobé kvalitniho jidla. Pro ziajemce jsou pfipraveny
1 nejraznéjsi pobytové zajezdy, nabizejici kombinaci ubytovani a vstupenky na vybrané

dny festivalu. [65]

Obr. ¢. 9: Taborsky festival vina 2013

YrESTVALYI

PRODEJNI PREHLIDKA ViN

20. 4, 2013 / 13.00-22.00 / Stielpice Tabor

'y

» velkad ochutnavka vin 26-ti pfednich vinafstvi z‘ zahraniéi
« moknost ochutnani vice ned 250vzorki riznjch vin
« prodej vin pfimo od vinafl za zvyhodn cer
» prodejni akce dovozce zahraniénich
« zdarma katalog viech vystavo

vstupné: pfedprode] 130 KZ, na misti

Zdroj: [65]
Pardubicky festival vina

V Pardubicich se také kona kazdy rok festival vina. Zdejsi festival trva pouhé dva dny,
piesto nabizi v podstaté to samé jako festival v Tabofte, jen ve znacné mensim mnozstvi.
Piedstavuji se zde vinafi jak z Ceské republiky, tak i ze zahrani¢i. Souéasti festivalu
je jiz tradi€ni Pardubickd vinafskd noc, ktera je plnd hudby, kvalitniho vina, jidla,

soutézi,... [44]
Festival otevirenych sklepi

Velmi zajimavym a oblibenym festivalem je Festival otevienych sklepi, ktery se sklada
z n¢kolika menSich festivall pofddanych v prabéhu jednoho roku, vramci jednoho
ro¢niku. Spole¢nym znakem téchto mensSich festivali je misto konani, a to uzemi Jizni
Moravy. Jednotlivé festivaly jsou zpravidla pofadany nékolika sousednimi obcemi.
V kazdé obci je par vinafu, ktefi €astniky festivalu zvou do svych vinaiskych sklepti.
Nejedné se tedy o klasicky festival konajici se na velkém prostranstvi, nybrz o mensi

festivaly plné prijemné, pratelské atmosféry s moznosti skute¢ného poznani mistni

vinaiské tradice. [36]
Ze sklepa do sklepa

Festivalu otevienych sklepii je podobny projekt, ktery se kazdorotné kona rovnéz

na uzemi Jizni Moravy, pouze vSak v jedné obci. Projekt se jmenuje Ze sklepa do sklepa
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a spolivd vputovani po vinafstvich obce Velké Bilovice. Ugastnici si zakoupi
vstupenku, v ramci které ziskaji nejriznéj$i propagacni materidly, a to v€etné mapky
obce, poukazky na nakup vin, dopravu do Velkych Bilovic ¢i vstup na vecerni zabavu.
Zajem o tento typ festivalu doklada kromé velkého poctu ucastnikli 1 moZnost rezervace

vstupenky pro zajiSténi ucasti. [76]

Autorka se domniva, ze pravé dva posledni zminéné festivaly v sobé skryvaji jisty
potencial pro vinafskou turistiku. Pro poznavani vin a kultury mistnich lidi jsou urcité
ptiznivéjsi podminky piimo ve sklepich mistnich vinait, v jejich pfirozeném prostiedi,
nez na nadvofi zdmku ¢i hradu, ptipadné na namésti, kde se vetsi vinarské festivaly
véts$inou konaji.

Vinafské festivaly tedy mohou mit nejrtiznéj$i podobu, mezi dal§i formy slavnosti

kvalitniho vina patii naptiklad vinobrani ¢i nejrizné;jsi koSty vina.
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7 Vlastni marketingovy vyzkum
Soucasti této bakalarské prace je planovani a realizace vlastniho marketingového

kvantitativniho vyzkumu. Vzhledem ktomu, zZe gastronomicky cestovni ruch
je specifickym typem cestovniho ruchu, tak ho oficidlni Ceské statistiky pfili§ (spiSe
vibec) nezkoumaji. Z toho divodu se autorka rozhodla uskutecnit vlastni vyzkum

na toto téma.

v .

Pro ziskani primérnich dat byla zvolena nejrozsitenéj$i technika marketingové
vyzkumu, kterou je dotazovani. V soucasné dob¢ existuji urCité trendy v oblasti
dotazovani, mezi které¢ se fadi napiiklad rostouci vliv a vyznam internetu, zejména
socialnich médii. 6 milionti obyvatel Ceské republiky pouziva internet, pfi¢emz pies

4 miliony jej pouzivaji kazdodenné. Z toho divodu se autorka rozhodla §itit dotaznik

zejména prostiednictvim internetu. [24]

Marketingovy vyzkum probihal pfiblizné 1 mésic a zucastnilo se ho 258 respondent.
K vypliovani dotazniku bylo pouzito online a osobni dotazovani. Cilem dotaznikového
Setfeni bylo zjistit, jaky mé ceska vefejnost vztah ke gastronomickému cestovnimu
ruchu, jaky k nému vefejnost zaujiméd postoj. Jednd se tedy o vyzkum deskriptivni.
Ptedpokladem bylo, Ze respondenti jsou schopni si pod pojmem gastronomicky cestovni
ruch predstavit konkrétni aktivity. Pro jistotu vSak byl gastronomicky cestovni ruch
v kratkosti pfedstaven — vonline dotazovani prostiednictvim tzv. napoveédy
a pri osobnim dotazovani tazatelka kratce definovala gastronomicky cestovni ruch.
Kladené otazky byly vSeobecné i1 konkrétn¢jsi. Autorka zejména zjist'ovala, jaké ma
vetejnost o gastronomickém cestovnim ruchu informace, jak ho hodnoti a uZiva.
Respondenti pochazi z Siroké tady vefejnosti. Nemélo by vyznam provadét Setieni

pouze u ucastnikli gastronomického cestovniho ruchu.

Na zéklad€¢ urceného cile tedy nebylo rozliSovano mezi jednotlivymi respondenty.
Tuto ideu podporuje 1 Foret a Stavkova, ktefi tvrdi, Ze image miZeme zkoumat jak

u konkrétnich ucastniki, tak i u vetejnosti. [10]

V Givodnim textu je respondent seznamen s tazatelem, tématem a divodem vyplnéni
vcetné dulezitosti vyplnéni dotazniku. Nasleduji konkrétni, vétSinou uzaviené otazky,
vcetné moznych odpoveédi. Zavérem autorka nabizi moznost zaslani vysledkti dotazniku

na e-mail, ktery mohl respondent v pfipadé¢ zajmu uvést. V dotazniku nechybi
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podé&kovani vSem, ktefi si na jeho vyplnéni nasli ¢as. Cely dotaznik je ptiloZen v ptiloze

této prace, jakozto ptiloha B.

7.1 Online dotazovani
Tento mlady zplsob dotazovani je v zahranicni odborné literatufe oznacovan jako

Computer Assisted Web Interviewing. Jde o metodu marketingového vyzkumu, ktera
slouzi ke zjiStovani potfebnych informaci od respondentl s vyuZitim pocitach
a internetu. Respondentiim jsou rozesilany dotazniky bud’ prostfednictvim e-mailu,
¢1 jsou dotazniky zvefejniovany piimo na vybranych internetovych strankéch.
Tento zplisob dotazovani v sobé skryva mnoho vyhod jak pro samotného zadavatele, tak
1 pro respondenty. Neni tolik finanéné ani Casové narocny. Respondent se sam

rozhodne, zda chce dotaznik vyplnit, ¢i ne. [24]

Pti dotazovani lidi na ulici nemusi mit kazdy ndladu a ¢as na odpovidani. Kdezto kdyz
si Clovék ve svém volném cCase v klidu sedne k internetu, je vEtsi Sance, Ze ho dotaznik
zaujme, nebude ho tedy obtézovat a rad a pravdivé ho vyplni. To je jednim z divodd,
pro¢ byl dotaznik Sifen prostfednictvim internetu. Na internetové strance
www.docs.google.com byl vytvoifen pomoci formulafe dotaznik, odkaz na néj byl
rozesilan nejriznéjSimi zpisoby. Autorka si uvédomuje velky vyznam socidlni sité
Facebook, ztoho divodu byla na této socialni siti vytvofena oteviend udalost, ktera
odkazovala na vytvofeny dotaznik. Na tuto udélost byli pozvani vSichni, které autorka
méla ve svych kontaktech s moZnosti dalSiho sdileni udéalosti. V ramci této socidlni sité
byl dotaznik (samoziejmé se souhlasem agentury) umistén i1 na oficidlni facebookové
strance gastronomické cestovni agentury Pivo a vino.cz, jejiz zdkaznici se rovnéz
podileli na dotazovéani. Dale bylo na dotaznik odkazovano v internetovych diskusich
tykajicich se gastronomického cestovniho ruchu. Posledni moznosti, kterou autorka
vyuzila pro online dotazovani, byla internetova stranka www.vyplnto.cz. Tato stranka

slouzi vyhradné pro dotazovani a vyplhovani dotazniki.

7.2 Osobni dotazovani
Na druhou stranu ne vSichni lidé pouzivaji internet, tudiz se k nim dotaznik vySe

popsanou formou nemohl dostat. Z toho diivodu byla zvolena 1 klasicka osobni forma
dotazovani. Tento zplsob dotazovani je sice ¢asov€ narocnéjsi, nicméné odpoveédi jsou
vice ndvratné ve srovnani s online dotazovanim. Autorka provadéla osobni dotazovani

v Praze, v Plzenském a ve StfedoCeském kraji. Tykalo se zejména rodiny a znamych,
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ktefi nevyuzivaji tolik internet. Tato forma dotazovani je vSak v porovnani s on-line
dotazovanim spiSe jakousi dopliikovou moZnosti. VéEtSina dotazniklt byla vyplnéna

online.

7.3 Vysledky vyzkumu
Vzhledem ke dvéma zplisobim dotazovani (online a osobni) bylo nutné ziskana data

nejprve sjednotit, aby se s nimi mohlo dale pracovat. Pro tyto ucely byla pouzita
aplikace Microsoft Office Excel 2007, kam si autorka ptevedla ziskané¢ odpovédi
z docs.google.com. Do téhoz souboru byly ru¢né¢ doplnény odpovédi ziskané pomoci
osobniho dotazovani a nckolik odpovédi =ziskanych z internetovych stranek
www.vyplnto.cz. Vznikl tak jeden dokument, ktery obsahoval veskeré odpovédi.
Pro zjisténi poctu konkrétnich odpovédi na jednotlivé otazky byla pouzivana statisticka
funkce countif. Ve stejné aplikaci byly vytvofeny i odpovidajici grafy, kompletni
grafické vyhodnoceni odpovédi je obsahem piilohy C.

Otazka ¢. 1: Jaké je VaSe nejvyssi dosaZené vzdélani?

Mezi respondenty se nejcastéji vyskytuji lidé se stiedoskolskym vzdélanim ukoncenym
maturitni zkouSkou, kterych je celkem 59,30 %. VysokoSkolsky vzdélanych
respondentlt je 21,32%. V potadi dal§i nejvice zastoupenou skupinou jsou lidé
se stfedoSkolskym vzdélanim bez zavérecné maturitni zkousky, kterych je celkem
10,08%. Jedna se tedy zejména o lidi vyucené v konkrétnim oboru. Zbytek respondentii
tvotfi lidé s vy$§im odbornym vzdélanim — 5,04% a 4,26% lidi, ktefi své studium

ukonc¢ili zakladni $kolou.

Otazka ¢. 2: Laka Vas gastronomicky cestovni ruch (véetné napi. i pivniho

¢i vinarského cestovniho ruchu)?

Tato otazka zjiStuje zajimavost a atraktivitu gastronomického cestovniho ruchu.
Zajimavé je, ze vétSina vysokoskolsky vzd€lanych lidi na tuto otdzku odpovidala spiSe
negativng, tzn., ze je gastronomicky cestovni ruch spiSe ¢i viibec nepfitahuje.
To autorku ptekvapilo, domnivala se, ze pravé vysokoskolsky vzdélani lidé budou mit
o tento typ cestovniho ruchu vétsi zajem. Gastronomicky cestovni ruch velmi laka
36,83% respondentli. SpiSe ano odpovédéla vétSina, tedy 46,12% respondentli. Naopak
tento typ cestovniho ruchu pfili§ neldka 14,35% dotdzanych. 2,70% respondentt

ho zcela odmita.
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Otazka ¢. 3: Zucastnili jste se nékdy gastronomického cestovniho ruchu?

Tuto otazku autorka povazuje za velmi dalezitou a zajimavou. Pro jistotu byla u této
otdzky uvedena napovéda, co to vlibec gastronomicky cestovni ruch je, co si pod tim
respondenti mohou piedstavit. Pfi osobnim dotazovani si néktefi respondenti chybné
mysleli, Ze se takového cestovniho ruchu neucastnili, zdhy je vSak tazatelka vyvedla
z omylu. Napftiklad navstévu vinného sklipku na Moravé ¢i ucast na pivnich festivalech
mnoho obyvatel StfedoCeského kraje nepovazovalo za gastronomicky cestovni ruch.
Z toho diivodu byla v online zplisobu dotazovani uvedena jiz zminéna napovéda, aby
vSichni respondenti skutecné veédéli, co si pod gastronomickym cestovnim ruchem

predstavit.

Ze vSech respondenti se gastronomického cestovniho ruchu zacastnilo 65,89 %. Zbytek

se doposud neztcastnil (tedy 34,11% dotazanych).

Otazka ¢. 4: Pokud jste jiz byl/a ucastnikem gastronomického cestovniho ruchu,

jak jste se o této moznosti dozvédél/a?

Na tuto otdzku odpovidali lidé, ktefi se jiz zucCastnili gastronomického cestovniho ruchu,
tedy taci, ktefi v otazce ¢. 3 uvedli jako odpovéd’ ano. Zde se nejCastéji vyskytovaly
2 odpovédi. Ugastnici cestovniho ruchu se vétsinou dozvédéli o tomto specifickém typu
cestovniho ruchu od rodiny a zndmych — 55,12 % a z nejriznéjSich internetovych
stranek — 32,68%. 5,37% dotazanych uvedlo jako zdroj televizi, tisk, radio. Cestovni
kancelare/cestovni agentury se umistily na pomyslném poslednim misté, jako prvotni

zdroj je uvedlo pouze 2,93% dotazanych.

Moznost polozaviené otazky vyuzilo 3,9% respondentt, ktefi uvedli, ze se 0 moznosti
tohoto cestovniho ruchu dozvédéli jinak. Jeden ¢lovek odpovedel, Ze se o této moznosti
dozveédél sam ve své hlave, sdm cestuje. Tti respondenti se 0 moznosti gastronomického
cestovniho ruchu dozvédéli ve Skole. Dalsi dva dotazovani v rdmci pracovni cesty.

Zbyli dva se o této moznosti dozvédéli v zaméstnani.

we

Otazka ¢. 5: Myslite si, Ze je gastronomicky cestovni ruch finanéné naro¢néjsi

v porovnani s béZnymi typy cestovniho ruchu?

Smyslem této otazky bylo zjistit, zda vetejnost vnima gastronomicky cestovni ruch jako
finanéné narocnou zalezitost. Vice neZ tretina respondentll povazuje gastronomicky

cestovni ruch za financné naro¢n¢jsi, konkrétné 40,7%. Naopak témét dalsi tfetina
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nepovazuje tento typ cestovniho ruchu za vylozené drahy. 17,83% se nedokézalo v dobé
dotazovani vyjadfit k této problematice. Bez rozmysSleni oznacilo gastronomicky
cestovni ruch za velmi financné narocny 7,36% respondent. Zbyvajici 3,49%
v zadném piipadé nepovazuji gastronomicky cestovni ruch za finanéné narocnou
zalezitost. Pfi zjednoduSeni odpovédi (pouze na odpoveédi ano, ne, nevim) tvori
respondenti odpovidajici pozitivné témét stejnou skupinu jako respondenti odpovidajici

negativné — cca 48% pro kazdou skupinu.

Otazka ¢. 6: Napada Vas alespoii jedna Ceska cestovni kancelai/agentura, ktera

nabizi zajezdy v ramci gastronomického cestovniho ruchu?

Velka vétSina respondentli nezna, piipadné si nedokdzala v pribéhu dotazovani
vzpomenout na jedinou cCeskou gastronomickou cestovni kanceldf/agenturu. Tuto
odpovéd’ autorka pfedem ocekavala, tudiz ji nepovazuje za piekvapujici. Sama pfii
prvotnim seznamovani s problematikou méla potize s vyhleddvanim takové organizace.
81,78% respondentli nenapadla Zadnd ceskd gastronomicka cestovni kanceldi/agentura,
18,22% alespon o jedné vi. Na zdklad€ téchto Cisel se autorka rozhodla v nasledujici
kapitole zjistit, zda vibec néjaké Ceské gastronomické cestovni kancelatre/agentury
existuji.

Otazka €. 7: PovaZujete nabidku gastronomického cestovniho ruchu ze strany

cestovnich kancelafii/agentur za dostacujici?

Takto poloZena otazka méla castecné kontrolni funkci, zda respondenti odpovidaji

S 4

pravdivé a zda si v odpovédich neprotifeci. Do zna¢né miry totiZ souvisi s otdzkou €. 6.

VétSina lidi nedokazala odpovédét, ptipadné zvolili moznost ne. Jen malo respondentt
povazuje nabidku gastronomickych cestovnich kancelafi/agentur za dostacujici.
Konkrétné pouze 15,5% respondentii povazuje nabidku za dostacujici, 25,97%
respondentli se nedokazalo v pribéhu dotaznikového Setfeni vyjadiit, a 58,53%
odpovédelo, Ze nepovazuji nabidku za dostacujici. V porovnani s vyhodnocenim otazky
¢. 6 povazuje autorka tyto odpovédi za logické. Paklize vétSina lidi nezna
gastronomické cestovni kancelafe/agentury, nemtiize vétSinou ani jejich nabidku
povazovat za dostacujici, pfipadné se nedokdze vyjadrit. Autorka se domniva, ze vétSina

lidi, kteti odpovéd€li pozitivné, jsou zdkaznici cestovni agentury Pivo a vino.cz,

na jejichz facebookovych strankach byl také zvetejnén dotaznik.
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Otazka ¢. 8: Ocenili byste vétSi nabidku gastronomického cestovniho ruchu

ze strany cestovnich kancelari/agentur?

Tato otazka uzavird blok otazek tykajicich se cestovnich kancelafi a agentur. Vysledky
jsou opét logicky vysvétlitelné na zakladé predchozich dvou otdzek a odpovédi na né.
68,22% dotazanych by vétsi nabidku ocenilo, 17,83% by vétsi nabidku neocenilo.
Zbyvajicich 13,95% nedokéze odpovédet.

Otazka €. 9: Je podle Vaseho nazoru gastronomicky cestovni ruch v soucasnosti

vice realizovan v zahrani¢i nez v Ceské republice?

Touto otazkou chtéla autorka zjistit ndzor vefejnosti na zahraniéni gastronomicky
cestovni ruch. VétSina odpovédi byla ano — celkem 76,36%. S timto vétSinovym
nazorem souhlasi i autorka prace. I zde plati, Ze zahrani¢i je viici Ceské republice o krok
napted. 12,01% respondentii neumélo odpovedét a zbyvajicich 11,63% se nedomniva,

ze je v zahrani¢i gastronomicky cestovni ruch €astéji realizovan nez v Ceské republice.

Otizka ¢ 10: M4 dle Vaseho nazoru Ceska republika co nabidnout zahrani¢nim,

resp. domacim turistiim z hlediska gastronomie?

V této otazce se témet vSichni respondenti shodli, ano odpovédélo 89,92 %. Na zakladé
toho autorka usuzuje, e gastronomicky cestovni ruch ma v Ceské republice dobré
podminky pro rozvoj, je tedy na Cem stavét. Za dulezité povazuje skute¢nost,
7e prevazna vétSina Ceské spolecnosti si je védoma kvalit narodni kuchyné. Pouhych
6,59% zaujima negativni stanovisko, zbyvajicich 3,49% nevéd¢lo, jak odpoveédét.
Otizka & 11: Navstivili jste nékdy gastronomicky festival v Ceské republice
¢i v zahranici?

Tato otazka méla za cil zjistit, kolik respondentii navstivilo ve svém Zivoté alespon
jeden gastronomicky festival. Z celkového poctu 258 respondentt odpovédélo kladné

55,04%. Mensi polovina, tedy 44,96 %, se prozatim takového festivalu neztcastnila.
Otazka ¢. 12: Pokud ano, o jaky festival se jednalo?

Otazka ¢. 12 navazuje na predchozi otdzku. Byla uréena pouze tém, kteii se
jiz gastronomického festivalu zuacastnili. Nejvice se respondenti ucastnili pivniho
festivalu — celkem 45,08%. Na pomyslném druhém mist€é se umistily

gastrofestivaly/kulindiské show, které navstivilo 29,53% respondenti. Vinaiského
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festivalu se jiz n€kdy zcastnilo 21,24 % respondentl. Zbyvajicich 4,15% navstivilo

jiné festivaly. Konkrétné se jednd napt. o cibulovy jarmark ¢io festival ¢okolady.

Otizka & 13: Navitivili jste nékdy zaZitkovou restauraci v Ceské republice
¢i v zahranici?

Tato otdzka zjiStuje, kolik respondentli jiz navstivilo nékterou ze zazitkovych
restauraci. 58,53% odpoveédelo ano. Zbytek — 41,47% dotédzanych, prozatim nenavstivil

zadnou zazitkovou restauraci.

Otazka ¢. 14: Pokud ano, o jakou restauraci se jednalo?

vvvvv

Nejveétsi procento dotazanych, 42,25%, mnavstivilo historickou krému. 33,34%
respondentli jiz n€kdy posedélo ve vinném sklipku, 21,13% respondentli navstivilo
nekterou z etnickych restauraci. I zde byla moznost odpovédét jinak, nez z uvedenych
moznosti. Této moznosti vyuzilo 3,28% dotazovanych, ktefi jako navstivenou
zazitkovou restauraci uvadeéli: restaurace Ambiente, Pod kiidlem noci a Praveék. Jeden

respondent odpovidd, Ze kazdou navstivenou restauraci povazuje za zazitkovou.
Otazka ¢. 15: PovaZujete Plzeiisky kraj za kraj vhodny pro pivni turismus?

Touto a nasledujici otazkou vrcholi dotaznikové Setfeni. Smyslem této otdzky bylo
zjistit, zda je Plzensky kraj v o¢ich vefejnosti vniman jakozto kraj piva. Pokud byly
pfedchozi odpovédi znacn€ rozdilné, vtéto otazce se vétSina respondentli shodla.
Plzenisky kraj povazuje pfevazna vétSina respondentti, konkrétné 91,1%, za kraj vhodny
pro pivni turismus. 6,97% dotazovanych se nedokazalo k této otdzce vyjadiit. Pouze

1,93% respondentli nepovazuje Plzenisky kraj za idealni pro tento typ cestovniho ruchu.

Otazka ¢. 16: Vyuzili byste nabidky vikendového zajezdu do Plzefiského kraje,

ktery by byl zaméren na pivni turismus?

Tato otdzka zjiStuje pocCet potencionalnich zijemci o zdjezd do Plzeiiského kraje
za ucelem pivniho turismu. Pokud z celkového souboru respondentti odecteme lidi, kteti
pivo z jakéhokoliv diivodu nepiji a nezajimaji se o n¢j, tak ziskdvame pomérné velky
pocet zdjemcl. Samoziejm¢ je nutné Cislo brat srezervou, ale 1 pifesto toto Cislo
povazuje autorka za vysoké. Odpovedi na tuto 1 ptfedeSlou otdzku jsou pro autorku
velmi cenné, nebot na jejich zdkladé navrhuje zlepSujici opatfeni, kterd maji smysl

zejména z diivodu zajmu vetejnosti.
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Nabidky zajezdu by vyuzilo 39,92% dotazovanych, coz povazuje autorka za skute¢né
velky zajem. 23,26% dotazovanych by takovato nabidka, at’ uz z jakéhokoliv divodu,
neoslovila. Cena je rozhodujicim kritériem pro 22,09% respondentti. Zbylych 14,73%

dotazovanych nedokézalo odpovédét.
Otazka ¢. 17: Pokud ano, s kym byste cestovali?

Tato otdzka navazuje na predchozi. Cilem je zjistit kolik, a jaci lidé by se zajezdu
zucCastnili. VétSina respondentlt by ssebou na zdjezd vzala pratele (48,42%)
¢1 partnera/partnerku (38,09%). 10,32% dotazanych by cestovalo do Plzeniského kraje

spolecné s rodinou. Nasli se i taci, kteti by vyrazili sami, celkem 3,17% respondentti.

Otazka ¢. 18: V pripadé, Ze by zijezd za pivem byl nabizen na nékterém

ze slevovych serveru s 40% slevou, uvazovali byste vice o0 nakupu tohoto zajezdu?

Odpovédi na tuto otdzku potvrzuji, ze ¢eskou vetejnost vyrazné ovliviiuji slevy. V praci
bylo ve c¢tvrté kapitole uvedeno, ze Ceskéa spolecnost na slevovych serverech nejcastéji
vyuziva slev spojenych s gastronomii. Odpovédi verejnosti na 18. otazku tuto informaci
zcela jisté potvrzuji. Pokud by se takova nabidka objevila na nékterém slevovém
serveru, 69,77% respondentii by vice uvazovalo o koupi tohoto zijezdu. Zbylych

30,23% by takova nabidka nikterak neovlivnila ve svém ndkupnim chovani.

Otazka ¢. 19: Vyvolal ve vas tento dotaznik vétsi zadjem o gastronomicky cestovni

ruch?

Posledni otézka je jiz pouze oddychova, smyslem polozeni této otdzky bylo nenasilné
donutit respondenty zamyslet se nad tim, jak oni sami gastronomicky cestovni ruch
vnimaji, a zda se autorce podafilo pomoci dotazniku v nich vzbudit vétsi zdjem o tento
typ cestovniho ruchu. Autorku potésilo velké mnozZstvi kladnych odpovédi, kterych
je vice nez polovina. Konkrétné¢ 60,85% dotazanych uvedlo, Ze vyplnéni tohoto

dotazniku v nich vzbudilo vét§i zajem o gastronomicky cestovni ruch.

Na zavér dotaznikového Setieni 31 respondentti (tj. 12,02%) uvedlo, Ze by radi obdrzeli
vysledky tohoto dotaznikového Setfeni. Na uvedenou e-mailovou adresu jim byl

po vyhodnoceni zaslan soubor s vysledky, a to v¢etné grafi.

Vysledky dotaznikového Setfeni jsou nalezité vyuzity v ndsledujicich dvou kapitolach,
protoze tyto dvé posledni kapitoly bakalaiské prace vychazi zejména ze zpracovanych

vysledki dotaznikového Setteni.
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8 Existuji Ceské gastronomické cestovni kancelare/cestovni
agentury?

Vysledky dotaznikového Setfeni ukdzaly, Ze Ceska vefejnost neni informovana témeét
o zadnych gastronomickych cestovnich kancelatich/agenturach, resp. o jakychkoliv
jinych kancelatich/agenturach, které nabizi mimo jiné alesponi par gastronomickych
zajezdi. Zaroven by ocenili vétsi nabidku téchto kancelatri/agentur. Z toho divodu
se autorka rozhodla provést vlastni Setfeni pomoci internetu za ucelem zjiSténi
konkrétnich gastronomickych kancelati. Otazkou totiz ziistava, zda takovéto organizace
viubec existuji, nebo zda pouze nejsou mezi vetejnosti tolik rozsiteny. K zadkladnimu

vyhledavani byly vyuZity ¢eské internetové vyhledavace.

CK MONOI je mozné nalézt pomoci internetového vyhleddvate Seznam po zadani
vyrazu ,.gastronomickd cestovni kancelar”. Zaméfuje se zejména na exotické destinace
svéta. V jejich nabidce se v posledni dobé objevuji 1 nékteré evropské destinace.
Cestovni kancelar nabizi nejriiznéjsi tematické zdjezdy, konkrétni zajezdy na miru mj.
obsahuji 1 gastronomické zajezdy do r0zné vzdalenych svétovych destinaci.
Tato kancelat se nezabyva vyhradné gastronomickymi zajezdy, pfesto jich méa v nabidce

dostatek. [74]

Pomoci vyhledavace Google autorka nalezla mnohem zajimavé€jsi cestovni kancelar
z pohledu gastronomickych zajezd. CK Geops nabizi velké mnozstvi téchto
specifickych zajezdl. Zamétuji se jak na putovani za pivem, vinem, tak 1 nejriaznéjSimi
kuchynémi svéta. Nezapominaji viak ani na gastronomii Ceské republiky. Vzhledem
k zaméfeni cestovni kancelafe na destinace Evropy, nejsou ceny zajezdi tak vysoké,
jako v porovnani s CK Shenko’s ¢i MONOI. Ani o cestovni kancelati Geops se vsak
ned4 fici, ze by poskytovala vyhradné¢ gastronomické zéajezdy. To vSak v piipadé
této cestovni kanceldfe neni problémem, vzhledem ke skute¢né¢ velkému mnoZstvi

nabizenych gastronomickych zajezdi. [75]

CK Culinaria Travel je konené cestovni kancelaf, ktera se zabyva vyhradné
kulindfskym cestovnim ruchem. Nabizi kulinafské zdjezdy po celém svéte, véetné
Ceské republiky. Zorganizuje zajezdy p¥imo na miru pro dvojice ¢i mensi skupiny.
Soucasti zdjezdi jsou pruvodci, ktefi ucastniky v navstivenych zemich doprovazi

a seznamuji je s mistni kuchyni, tradicemi a zvyky. Zajimavé je také ubytovani, které
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CK nabizi. Nejedna se o klasické hotely ¢i penziony, nybrz o ubytovani v mistnich

ubytovacich zatizenich, napt. na farmé. [40]

Zahraniéni firmy je obtiznéjSi nalézt na Ceském internetu, proto autorka zvolila
vyhleddavani na vyhledavac¢i Google.com, namisto Google.cz. Zajimava je naptiklad
Spole¢nost Gourmet On Tour, ktera sidli v Londyné. Jejich cilem je, aby se ucastnik
zajezdu necitil v daném misté jako turista, nybrz jako vitany host. Nabidka jejich
zajezdil a destinaci je rozmanitd. Na rozdil od obdobnych Ceskych firem se nezamétuji
ptiliS na pivni turistiku. Nabizi zejména zdjezdy orientované na poznani mistnich
tradi¢nich pokrmu ¢i vin, a to témét do vSech hlavnich gastronomickych destinaci svéta.

[2]

Cestovni agentury nabizi zejména zajezdy cestovnich kancelafi. Z pohledu
gastronomického cestovniho ruchu povazuje autorka za jednu z nejlepSich ceskych
cestovnich agentur agenturu PIVO a VINO.cz, kterd nabizi kvalitni gastronomické
zajezdy, a to jak za poznanim mistnich pokrmi, tak 1 napoji. Nabidka zajezdi

je pravidelné aktualizovana, a to nejen na internetovych strankach, ale i na Facebooku.

Vsechny vySe uvedené cestovni kancelafe a cestovni agentura se nachazeji na prvni
strance pouzitych vyhledavaci. To znamend, Ze jejich nalezeni (v pfipadé zadani
vhodného slovniho spojeni) neni nikterak obtizné. Tyto cestovni kancelaie/agentury
zustavaji daleko ve stinu téch velkych, masové vyhledavanych. A to lze povaZovat
za vysvétleni vysledkii provedeného dotaznikového Setieni, které mj. tvrdi, ze Ceska
vefejnost témef nevi o gastronomickych CK/CA. VétsSina lidi navstivi velké a znamé
firmy, ve kterych si vyberou konkrétni typ zijezdu. A protoze tyto velké CK/CA
vet§inou nenabizeji gastronomické zajezdy, vetfejnost se o existenci takovychto zdjezda
nemuze touto cestou dozveédét, a tudiz ani nevyhledava organizace, které gastronomické

zajezdy nabizi.
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9 Pivni turistika v Plzenském Kkraji

9.1 Popis destinace
Plzensky kraj se nachazi vzapadni ¢asti Ceské republiky, sousedi s krajem

Karlovarskym,  Stfedo¢eskym a  JihoCeskym. LeZi nedaleko  Né&émecka.
Z toho vyplyva velkd vyhoda nejen v oblasti cestovniho ruchu. Kraj je bohaty jak
na ptirodni atraktivity, tak 1 na kulturné-historické. Plzenisky kraj ma nejvice ptirodnich
parktl ze vSech kraji Ceské republiky. Na jeho tizemi se rovndZ vyskytuji i chranéné
krajinné oblasti a Narodni park Sumava. Dale se py$ni i velkym mnoZstvim hradi,
zamkl, tvrzi ¢1 nejriznéjSich cirkevnich objektl. Za atraktivity majici nadregionalni
vyznam se vedle zoologické a botanické zahrady s Dinoparkem fadi 1 pivovar Plzensky
Prazdroj, ktery je povazovan za hlavni cil uc€astnikti pivni turistiky v Plzefiském kraji.
Dal§im vyznamnym pivovarem v kraji je pivovar Chodova Plana. Tim vSak nabidka
pivovarli pro ucastniky pivni turistiky nekonci, v kraji se nachazi i1 velké mnoZstvi
minipivovaril a dalSich moznosti pro pivni turistiku. Autorka kraj povazuje za velmi
vhodny 1 pro tento neobvykly typ cestovniho ruchu. Pravé tento kraj by podle jejiho

nazoru mohl vzbudit vétsi zdjem o pivni turistiku vSeobecné.

Podobny néazor zastavaji i Vystoupil, Sauer a kolektiv, kteii ve své knize povazuji
Plzensky kraj za vhodny zejména pro horskou turistiku, méstsky cestovni ruch
¢1 lazensky cestovni ruch. Nicméné velky potencial pro gastronomicky cestovni ruch,
zejména ten ndpojovy, dle jejich nazoru v sobé skryva pivovar Plzensky Prazdroj,

vyrobce lihovin Stock Plzen-Bozkov a spole¢nost Bohemia Sekt. [73]

Plzen a okoli zcela jisté¢ ptitahuje turisty diky svému svétové oblibenému pivu.
V ptipad€, ze se turista do Plzné¢ dostavi za ucelem navstévy pivovaru, prohlidne
si vétSinou 1 dal$i atraktivity mésta, ptipadné kraje. Je ovSem velka Skoda, kdyz v ramci
pivni turistiky zacne a soucasn€é 1 skonci Plzeiiskym Prazdrojem. Pfitom neni
pro poznani dalsi pivni kultury kraje ani nezbytné nutné opustit mésto Plzen. Kromé
Plzeniského Prazdroje a Gambrinusu se zde nachazi 1 mnoho dalSich kvalitnich
produktli, at’ uz se jedna o minipivovary ¢i vyhlaSené restaurace, ve kterych se Cepuji
kvalitni piva. Déle se ve mésté nachazi Pivovarské muzeum, nejriiznéjsi pivni 1azné
a na konci Iéta se zde kazdorocné¢ potfadaji oslavy plzeiiského piva,
tzv. PilsnerFest. I mimo toto krajsk¢ mésto je mozno shlédnout a ochutnat mnoho

zajimavého zoblasti pivovarnictvi. Tteti pramyslovy pivovar v kraji, Pivovar
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Chodovar, nachézejici se nedaleko Marianskych Lazni, krom& vateni kvalitniho piva
nabizi 1 proslulé pivni 1azné, které jisté stoji za vyzkouSeni. Pivovary v kraji, v€etné
dalSich pivnich produkts, jiz byly vpraci dostatecné popsany. Problémem pivni
turistiky tedy neni nedostatek pivnich produktl, nybrz jejich vétsi propagace a dostani

se do povédomi vetejnosti.

9.2 SWOT analyza Plzenského kraje z pohledu pivni turistiky
SWOT analyza se skldda ze Ctyt Casti. Definuje silné stranek, slabé stranek, ptilezitosti

a hrozby (Strenghts, Weaknesses, Opportunities, Threats). Plzefisky kraj je z hlediska
pivni turistiky zhodnocen v nasledujici tabulce. Potadi jednotlivych bodl je uvedeno

zcela nahodné, neni zde skryta zadna dal$i mysSlenka.

Tab. €. 2: SWOT analyza Plzeniského kraje z pohledu pivni turistiky

Silné stranky

Slabé stranky

Dopravni dostupnost (dalnice D35,
hrani¢ni ptfechod s Némeckem)
Dlouholeta tradice pivovarnictvi
Dobré jméno plzeiiského piva ve
svete

Kvalitni produkty pivni turistiky
Blizkost hl. mésta Prahy (letisté
Véclava Havla, turisté)

Blizkost Némecka

Plzen — evropské hlavni mésto
kultury 2015

Plzensky Prazdroj — nadnarodni
turisticky vyznam

Velky pocet TIC

Veletrh cestovniho ruchu ITEP
Internetovy server
www.turisturaj.cz

PilsnerFest

Projekt ,,Do Plzeniského kraje za
ptirodou, tradicemi a gastronomii‘
Husté sit’ mistnich krajskych linek
(dostupnost  z Plzn¢ hromadnou
dopravou do pramyslovych
pivovari 1 minipivovard b&éhem
pracovnich dni 1 o vikendu — kromé
obci Sténovice a Chudenice )
Destinace je povazovana cCeskou
vetejnosti za vhodnou pro realizaci
pivni turistiky

Vyssi cena nejveétsi pivni atrakce
v kraji — piva Pilsner Urquell
Spatny stav silnic

Nedostatetna  propagace kraje
z pohledu pivni turistiky
na veletrzich cestovniho ruchu
Absence informacniho portalu
o pivni turistice Plzeniského kraje
Nedostatek brozur v TIC tykajici
se projektu ,,Do Plzeiiského kraje
za piirodou, tradicemi
a gastronomii

Zanedbané¢ autobusové nadraZzi
v Plzni
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Prilezitosti

Hrozby

Rostouci fond volného ¢asu

Evropa =  nejnavstévované;jsi
turistickd oblast

Pivovarnictvi nema  vylozeng
sezonni charakter

Vzristajici pocet hostl v kraji
Pokud se turistim v destinaci libi,
vraci se a doporuci ji

Roste obliba zazitkovych restauraci
Gastronomicky cestovni ruch (pivni
turistika) jsou souc¢asnym trendem

Velké mnoZstvi minipivovar
v kraji (moZné horsi spoluprace)
Vnimani Plzeiiského Prazdroje
jakozto monopolu (ostatni
pivovary v kraji jsou pouze ve
stinu Prazdroje)

Klesajici doba pobytu turistii
(jednodenni navstévnici)

Rist zdymu o pivni turistiku
v jiném kraji CR

Pokles zajmu o pivni turistiku
z divodu ekonomickeé krize

Vyuzivani  strukturdlnich  fondi

evropské unie o Mald informovanost o nabidce
o Propagace kraje na veletrzich gastronomickych CK/CA
cestovniho  ruchu -  vyuziti o ZhorSeni Zivotniho prostiedi
destinacniho managementu o Podcenéni propagace pivni
turistiky v kraji

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

9.3 Navrhy zlepSujicich opatieni
Na zakladé SWOT analyzy, dotaznikového Setfeni, vlastnich zkuSenosti a nazorh

autorky jsou navrZena nasledujici opatfeni, ktera by méla vést k riistu pivni turistiky
v Plzeniském kraji. Jelikoz je gastronomicky cestovni ruch jistym trendem soucasnosti,
je potieba této piilezitosti fadné vyuzit. Ceska vefejnost z velké miry povazuje Plzensky
kraj za kraj idedlni pro pivni turistiku, jak bylo zjiSténo v dotaznikovém Setfeni.
Pomérné velka ¢ast by 1 uvazovala o navstéveé tohoto kraje za ucelem pivni turistiky.
Z toho divodu je nutné, aby byl kraj na ptipadny zvySeny zdjem piipraven. Z velké
¢asti vSak neni vrukou studentky realizovat samotné navrhy, ztoho divodu jsou

navrzeny pouze zdkladni myslenky.

9.3.1 Cestovni kancelar nabizejici zajezdy za pivem do Plzeniského kraje
Dotaznikové Setieni ukdzalo velmi nizkou miru znalosti cestovnich kancelati z pohledu

gastronomického cestovniho ruchu, konkrétné se jedna o otdzky €. 15 az 18. To samé
potvrdil 1 vlastni prizkum autorky na internetu. Z toho divodu autorka navrhuje
zalozeni gastronomické cestovni kancelafe specializujici se na zijezdy za pivem
do Plzenského kraje. Piipadné¢ by se tohoto navrhu mohla ujmout nékterda zjiz
existujicich cestovnich kancelafi, a rozsitit tak své portfolio o tuto velmi zajimavou

ptilezitost.
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Cestovni kancelar by nabizela zijezdy jak Ceskym turistim, tak i t€ém zahrani¢nim.
Internetové stranky a propagacni materialy v kamenné pobocce by musely byt jak
v ¢eském, tak minimalné 1 v anglickém jazyce. Vhodny by byl pteklad 1 do némeckého
jazyka, a to zprostého diivodu. Némci jsou povazovani rovnéz za velké ,pivaie*
a Plzensky kraj se nachdzi v t€sné blizkosti Némecka. Na zakladé toho lze usuzovat, ze
by c¢ast klientely cestovni kancelafe mohla byt tvofena pravé Némci. A vzhledem
k povaze vétSiny obCantt Némecka by bylo vhodné o zajezdech informovat i1 v jejich

mateiském jazyce.

V ramci Ceské republiky nabizi incomingové zajezdy napiiklad CK Ideal-Tour. Pravé
tato CK by se mohla navrhu ujmout a organizovat mj. i zajezdy za pivem do Plzenského

kraje.

Autorka je sezndmena s aktudlni problematikou hoteli a penziont v Plzni a okoli.
Mistni ubytovaci zafizeni se posledni dobou potykaji s nedostatkem klientii. Z toho
divodu autorka povazuje tento napad za uzitecny jak pro rozvoj pivni turistiky v kraji,
ale 1 pro samotné CK a v neposledni fad¢ 1 pro plzenské hotely a penziony, které

by véEtsi navstévnost rozhodné uvitali.

Konkrétnich bytovacich zatizeni, ktera by takovouto moznost ziskani novych zédkazniki
mohla ocenit, je mnoho. Ukazkovym ptikladem je hotel Central, nachazejici se v centru
mésta Plzn€, na ndmésti Republiky. Pravé tento hotel se v posledni dobé potyka
s nedostatkem hostli. Vyhodnou polohu pro ubytovani Gcastnika pivni turistiky v Plzni
ma také penzion U Salzmanntl, nachazejici se rovnéz v centru mésta, na stejném misté
jako stejnojmenna vyhldSend pivnice. Dale autorka povazuje za vyhodné ubytovani
v hotelu Courtyard by Marriott Pilsen, nachazejici se naproti Senku Na Parkang
a Pivovarskému muzeu. Pro svou polohu by bylo vhodné ubytovéni i v Hotelu Angelo,

ktery stoji naproti hlavni brané pivovaru Plzenisky Prazdroj.

Pokud by néktery z plzeniskych hotelll ¢i penzionli mél zajem do takoveé spolupréce jit,
musel by se na ptijezd pivnich turistl naleZité ptipravit. Pfedpoklada se, Ze se ucastnik
pivni turistiky v ubytovacim zatizeni vyspi, nasnida se a opusti budovu. Vrati se opét
az na noc. Ze strany ubytovaciho zatizeni je tedy nezbytné nutné upravit snidafiova
menu praveé pro tyto hosty, protoZe ¢as snidané bude jeden z mdla, ktery turista v hotelu
¢1 penzionu stravi. Je tedy nutné se mu v tento ¢as maximalné¢ vénovat. Vedle béznych
snidani pro ostatni hosty, je nutné nabizet 1 specidlni snidaflovd menu §itd na miru
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pro hosty, ktefi jsou ubytovani z diivodu pivni turistiky. Tento host by jisté ocenil
rano naptiklad kvalitni Ceskou CesneCku, kdezto bézny host by posnidal radéji néco
jiného. Z toho divodu autorka navrhuje specidlni snidafiové menu urcené pro tcastniky

pivni turistky. Toto menu je uvedeno v piiloze prace, jakozto ptiloha D.

Cestovni kancelat by kromé kvalitnitho ubytovani nabizela 1 kompletni program
pro ucastniky pivni turistiky. Turista by od cestovni kancelafe obdrzel nejen vstupenky
do vybranych pivnich atrakeci, ale 1 mapu mini pivni stezky mésta Plzen, kterou
by cestovni kancelaf sama vytvofila pro tyto ucely. Nejednalo by se o Zadnou oficialni
pivni stezku, protoze takové jiz v Plzni a Plzenském kraji existuji. To ovSem
neznamend, ze by klient CK nemohl vyuzit v pribéhu svého pobytu i1 nékteré

z oficialnich stezek.

Jednalo by se o trasu zejména v centru Plzné€, v rdmci které by ucastnici pivni turistiky

mohli navstivit nasledujici mista:

e Pivovar Plzensky Prazdroj (prohlidka obou pivovarti, restaurace Na Spilce)

e Senk Na Parkanu

e Pivovarské muzeum

e Restaurace U Salzmannt

e nekutracky The Pub Plzen I1

e Restaurant U Mansfelda

e Restaurace a pivnice 12°

e Restaurace Uctivany Velbloud

e Pivovar Purkmistr

e Pivovar Groll

e Pivovar Chodovar

Z téchto mist si pivni turista vybere, kam by se rad podival, a na zaklad¢ toho obdrzi
od cestovni kancelafe vstupenku/kupon, jejichz cena by byla kalkulovana do ceny
zajezdu, nicméné s uritou slevou. O vstupenky by se jednalo v ptipadé prohlidky
Pivovarského muzea, pivovari Plzenisky Prazdroj, Gambrinus, Purkmistr, Groll
a Chodovar. Do wuvedenych restauraci by klient ziskal od CK poukéazku
na konzumaci piva v €astce 200 K¢. Tim vSak nabidka nekonci, klientovi by byly
nabizeny 1 poukdzky na pivni lazn€ pivovaru Purkmistr a pivovaru Chodovar.

Cestovni kancelaf by nabizela 1 kompletni seznam minipivovarti v kraji. Pokud
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by se seSla vétsi skupina zdjemcli o navstévu nékterého z minipivovarit mimo meésto
Plzen, zorganizovala by cestovni kanceldt zdjezd 1 do téchto menSich pivovard.
Nicméné minipivovary nachazejici se mimo mésto Plzen by nebyly ve stdlé nabidce

cestovni kancelare.

Specialnim typem zajezdu by mohl byt zajezd na konci 1éta, kdy se kona PilsnerFest.
Kromé ucasti na festivalu by byly v cené 1 vstupenky na prohlidku pivovar Plzensky
Prazdroj a Gambrinus, v€etné pivovarského muzea. S ohledem na délku zijezdu
by zé4jezd zahrnoval i prohlidku minipivovarit v Plzni, a to vcetné¢ pivnich lazni

minipivovaru Purkmistr. Kombinaci se dé najit v Plzefiském kraji nespocet.

Cestovni kancelat (at jiz néktera z existujicich, ¢i nové zalozend) by tedy musela
spolupracovat jak s vybranymi ubytovacimi zafizenimi, tak i s jednotlivymi pivovary
a restauracemi, které jsou uvedeny vySe. Tato spoluprace by musela byt vyhodna
pro vSechny strany. Cestovni kancelat by prodéavala své zdjezdy. Hotely a penziony
v Plzni a okoli by mohli ¢aste¢né vytesit sviij aktualni problém, ktery se tyka nedostatkii
zékazniktl, a v neposledni fad€¢ vybrané pivovary a restaurace Plzeiiského kraje by také
Jisté zaznamenali vétsi ndvstévnost. Celkoveé by se posilila role pivni turistiky v Plzni

a Plzeniském kraji.

Autorka povazuje za dileZité znovu upozornit na fakt, ze je tento navrh podpoten
vysledky provedené¢ho dotaznikového Setfeni. Z néj vyplyva, Ze by o takovy zajezd byl
zajem. Otdzkou zlstava, zda by se vyplatilo tento zajezd nabizet zprvu na nékterém
ze slevovych serverti. Z dotaznikového Setfeni vyplyvé, ze by se nabizeni takového
zajezdu na slevovych serverech setkalo sspéchem. Lidé by se o moZznosti pivni
turistiky dozvédéli nenasilnou formou na slevovych portalech, nékteti by tuto nabidku
jisté€ vyuzili a mohli CK doporucovat svym piateliim a znamym i po té, co by nabidka

ze slevovych serverii zmizela a objevovala by se jiz vyhradné v cestovni kancelafi.

9.3.2 Spolupraci mezi minipivovary a pivovary navzajem
Pro fungujici destinaci je nezbytné nutné, aby jednotlivé jeji subjekty (v tomto piipadé

zejména pivovary) vzadjemné spolupracovaly, byly si do jisté miry partnery. V dneSni
dobé to bohuzel neni jednoducha zéleZitost. Firmy spiSe hledaji zpisob, jak toho
druhého potopit, idedln¢ ve svlij prospéch. Dlvéra se ziskdva obtizn¢ v béznych
lidskych vztazich, natoz v obchodu. V Ceské republice neni kooperace mezi subjekty
jednotlivych destinaci ptili§ rozvinuta, jinak tomu neni ani v Plzefiském kraji. Dva ze tfi
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prumyslovych pivovart Plzeniského kraje spolu ¢astecné spolupracuji, je to vSak z toho
davodu, ze jsou vlastnény jednou spolec¢nosti, Plzenisky Prazdroj, a.s. Tteti primyslovy
pivovar (Chodovar), ani minipivovary v kraji spolu nijak vyznamné nespolupracuji.
Z pohledu minipivovard vSak konkurence neni tak vyznamna, jako zpohledu
prumyslovych pivovari. To plati zejména na narodni Grovni. Napjaté vztahy panuji
mezi prumyslovymi pivovary navzajem, stejné¢ tak mezi vyznavaci jednotlivych pivnich

znacek.

Vratme se ale k destinaci Plzeiisky kraj. Autorka se inspirovala regionalni kartou
lyzaiské destinace Benecko, tzv. Regioncard Benecko, na zékladé které mize drzitel
ziskat pomérn¢ velkeé slevy u partnert na jednotlivé produkty ve ski aredlu. Kartu turista
ziska v piipadé, Ze se ubytuje u nékterého ze ¢lenti sdruzeni. Clenstvi je pak vyhodné
pro vSechny jeho ¢leny. Na zakladé této skuteCnosti autorka navrhuje vznik podobné
karty. DrZitel by mohl ziskat slevu u ¢leni obdobného sdruZzeni zamétené¢ho vSak na
pivni turistiku v kraji. Podminkou pro realizaci je samoziejmé vznik takového sdruZeni.
Slevy by se mohly tykat vstupného do pivovart, pivovarského muzea ¢i slevy na pivni
lazeniské procedury. Déle by na zaklad¢ této karty majitel mohl ziskat na pivnich

slavnostech kupon na ochutnani piva zdarma.

Kartu turista ziskd po navstévé dvou primyslovych pivovari a dvou minipivovara
v kraji. Navstévu by doloZil nalepkami nasbiranymi v publikaci ,,Poznej pivovary
Plzenského kraje®, kterd je dale blize vysvétlena. Autorka si od tohoto navrhu slibuje
nejen vétsi spolupraci mezi subjekty Plzeniského kraje, ktera je nezbytna pro fungujici
destinacni management, ale i podporu rozvoje pivni turistiky v kraji a vnimani kraje

jako celku z pohledu pivni kultury.

9.3.3 Informacni portal pivni turistiky Plzeniského kraje
Pod zastitou Oddéleni cestovniho ruchu Plzenského kraje by byl vytvofen internetovy

informacni portdl www.pivnituristikaplzenskehokraje.cz, tato doména je v soucasné
dob¢ k dispozici. Zajemci by zde nasli veskeré informace, které pro realizaci pivni
turistiky v Plzeniském kraji potfebuji. Odstranil by se tak problém neexistence
kompletnich informaci o pivni turistice v kraji na jednom misté. Byly by zde
prezentovany vSechny pivovary v kraji, jak ty pramyslové, tak i minipivovary. Déle by
portal informoval o pivovarskych muzeich, pivnich laznich, pivnich stezkach, vSech

oficialnich pivnich slavnostech pofaddanych v kraji v¢etné PilsnerFestu. VSe by bylo
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pravideln¢ aktualizovano a doplnéno fotografiemi ¢i videi. Navstévnici internetovych
stranek by mohli vyjadrtit svilj ndzor v diskusi, kterd by byla daleZitou soucasti portalu.
Dalsi moznosti, jak by se lidé mohli vyjadfit k pivni turistice, by byly pravidelné
obnovované ankety publikované na domovské strance. Dilezité je upozornit
na skutecnost, Ze tento portal by v z&dném piipadé nemél nahrazovat oficidlni stranky
jednotlivych pivovarG ¢i festivald. Obsahoval by pouze =zakladni informace
s odkazovanim na oficidlni stranky kazdého objektu pivniho cestovniho ruchu. Cilem
téchto stranek by tedy bylo piedevsim informovat

o moznostech kraje z pohledu pivni turistiky, piipad¢ i posileni image kraje.

Tento navrh povazuje autorka za pomérné snadno realizovatelny. Zalezelo by
na Oddéleni cestovniho ruchu Plzeniského kraje, zda by bylo schopno vytvofit
a spravovat internetové stranky samo, nebo zda by byla pro tento ucel zaplacena
profesiondlni firma. V ptipadé¢ druhé varianty by pak zédlezelo na tom, jaka firma
by byla vybrana. Existuji vice ¢1 méné solidni firmy, liSici se nejen kvalitou a pfistupem
k zakaznikovi, ale zejména 1 cenou. Pii vybéru je vhodné zjistit si o ptipadnych
kandidatech co nejvice informaci, nejen jejich cenik. Zakaznika by mély zajimat
1 referencni weby, ptipadné jak jsou s firmou stavajici zdkaznici spokojeni. Je dilezité
si uvédomit, Ze internetové stranky byvaji velmi Castym zdrojem ziskavani informaci
a vibec tim prvnim, s ¢im pfijdou potenciondlni navstévnici kraje do styku. Tudiz
se nevyplati na nich ptili§ Setfit. Od toho by se odrazela ndkladova strana navrhu.
Finanéni prostfedky by mohly byt ziskdny zrozpoctu Plzenského kraje, pripadné

z krajskych dotaci ¢i z dotaci z fond Evropské unie.

9.3.4 Spolek pratel pivni turistiky Plzeniského kraje
Vytvofeni zajmové skupiny lidi zabyvajici se pivni turistikou ve vybraném kraji

by mohlo vytvofit jakousi zdkladnu pro rozvoj pivni turistiky. Predpoklada se,
ze ¢lenové tohoto svazu by opakované navstévovali pivni atraktivity kraje, ptipadné by
se mohl obc¢as konat zdjezd do zahrani¢i v rdmci pivni turistiky. Nejednalo by se tedy
o pouhé posezeni v plzenskych hospodach, nybrz o aktivni ucastnéni se urcitého

programu.

Utast ve spolku by byla podminéna zaplacenim &lenského poplatku, &imZ by zajemci
projevili skute¢ny zajem o Clenstvi. Z tohoto ¢lenského poplatku by byly financovany

nejriznéjsi naklady spolku. Pravdépodobné by tento poplatek nestacil financovat
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vesSkeré ndklady, ztoho divodu by bylo vhodné poohlédnout se po nékterych
sponzorech, piipadné se obratit na Oddéleni cestovniho ruchu Plzeniského kraje. Spolek
by mél na JiZ vyse navrhnutych internetovych strankach
www.pivnituristikaplzenskohokraje.cz svou sekci, véetné¢ podpory socidlni sité
Facebook. Spolek by zastaval ur¢itou politiku cestovniho ruchu, jejimz hlavnim cilem
by byla podpora pivni turistiky v Plzefiském kraji. Zakladatelem tohoto svazu by byla
budto jakékoliv fyzicka osoba ¢i Oddéleni cestovniho ruchu Plzeiiského kraje.
Smyslem této skupiny lidi by bylo, aby ¢lenové mohli diskutovat, sdélovat své vlastni
zkuSenosti, doporucovat a informovat o konkrétnich produktech pivni turistiky v kraji,
potadat nejriiznéjsi srazy, soutéze €i spolecné cestovat po Plzenském kraji. Podminkou
Clenstvi by (kromé jiz zminéného poplatku) samoziejm& musela byt plnoletost, nikoliv
vSak bydlisté v Plzeiském kraji, ba naopak. Svaz by se nebranil ani zahrani¢nim
¢lenim, z toho diivodu by internetové stranky byly kromé ceského jazyka 1 v anglickém
jazyce. Riznorodost mist bydlisté ¢leni povazuje autorka za vyhodné. Velmi u¢innou
formou propagace je tzv. word — of — mouth, tedy ptipad, kdy si lidé na zéklad¢ svych
vlastnich zkuSenosti doporucuji urcité¢ produkty. Jednotlivi Clenové by tak mohli
nenasilnou formou informovat o svych aktivitich ve spolku své ptatele a znamé

v raznych krajich republiky. Dilezité vSak je stanovit maximalni pocet Clent.

9.3.5 Poznej pivovary Plzenského kraje
Dalsi ndvrh je inspirovan projektem Pilsner Urquell Pub Guide s tim rozdilem, ze by se

nejednalo o putovani za pivem Pilsner Urquell, nybrz o navstévu pivovari
a minipivovart Plzeniského kraje. Byla by vydana brozura ,,Poznej pivovary Plzeniského
kraje®, obsahujici kromé praktickych informaci (véetné oteviraci doby a kontaktl
na vSechny pivovary a minipivovary v kraji) i jakysi arch, kde by tucastnici pivni
turistiky sbiraly nélepky zjednotlivych jimi navstivenych pivovara. Cilem by
samoziejm¢ bylo nasbirat nalepky vSech pivovarl v kraji. Nenasilnou formou by tak
zajemci mohli poznat vSechny pivovary Plzeiiského kraje a zaroven by si mohli
1 zasoutézit. VSe by bylo opét pod zastitou Oddéleni cestovniho ruchu Plzeniského kraje.
Tento mensi projekt by tak mohl navazovat na jiz realizovany projekt Plzeniského kraje:
Do Plzeniského kraje za ptirodou, tradicemi a gastronomii, jehoZ snahou je ptilakat
do Plzeniského kraje mj. 1 turisty vyhleddvajici pivni turistiku. Byla by to ¢astecna
zpétnd vazba. Vzhledem k ndvaznosti na jiz existujici projekt by byl i tento navrh

spolufinancovan z Evropské unie.
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9.3.6 Turisticka informacni centra v Plzenském Kkraji
V jednotlivych turistickych informacnich centrech (TIC) by mélo byt na pivni turistiku

v kraji vice upozoriiovano. Autorka by si piedstavovala vice informacnich letack,
nebo alesponl to, aby byly vzdy a vSem k dispozici brozury projektu Do Plzetiského
kraje za ptirodou, tradicemi a gastronomii. Naptiklad broZzury Pivni stezky Plzeiiského
kraje ¢i Mapa pivovaril a turistickych cili Plzeiského kraje nejsou vzdy k dostani.
Autorka se o tom mohla sama piesvédcit, kdyz se je marné€ snazila ziskat od pracovnikii
TIC na vlakovém néadrazi v Plzni. Byla odk4zéna na jiné TIC na ndmésti v Plzni. Tam
opét zadné propagacni materidly tohoto projektu nebyly vystaveny. Jednu brozuru
obdrZela az na pozadani, nicméné pouze v anglickém jazyce. A to je ptiklad pouze TIC
mésta Plzn€. Nabizi se tedy otazka, zda tomu tak je 1 v ostatnich. Z toho diivodu by bylo
vhodné se vice zaméfit na turistickd informacni centra v kraji. Vzdyt pravé TIC je
obvykle prvnim mistem, kam turista zamiti, aby se dozvéd¢l o turistickych moznostech
v kraji. Autorka dale navrhuje, aby v TIC byly k dostani vySe navrhované brozury
,Poznej pivovary Plzenského kraje”. Déle by zde mohlo byt upozorfiovano
1 na existenci svazu ucastnikii pivni turistiky Plzenského kraje pro piipad, Ze by si
turista natolik oblibil pivni kulturu a pivni produkty kraje, ze by se chtél 1 po ukonceni
sveho pobytu ucastnit aktivit pivni turistiky v Plzeniském kraji. RovnéZ by na pivni

turistiku mohlo byt vice upozoriiovano v ramci veletrhli cestovniho ruchu.

9.3.7 Televizni reportaz o Plzeniském Kraji z pohledu pivni turistiky
Televizni pofad vysilany Ceskou televizi, Toulava kamera, predstavuje krasy

nejrizngj$ich mist Ceské republiky. Autorka ho povaZuje za idedlni misto pro
prezentaci pivni turistiky v Plzeniském kraji. Potad sleduji lidé, ktefi radi cestuji,
inspiraci pro své vylety ziskdvaji pravé u jednotlivych reportazi. Reportaze vysilané
v televizi mohou divaci znovu shlédnout 1 na internetovych strankach potadu, coz
znamena, ze reportaz by se po odvysilani v televizi neztratila z dosahu vefejnosti. Sami
divaci mohou posilat ndméty na reportaZze ¢i pozvanky na nejriznéj$i akce. Z toho
divodu lze povazovat tento navrh za pomérné snadno realizovatelny, resp. alespon

zkusit s nim zaujmout tvirce potadu.

Reportdz by informovala v kratkosti o pivovarech v kraji, véetné dalSich pivnich
atraktivit nabizenych krajem. Vhodné by bylo zaclenit do reportaze 1 pozvanku
na nékterou z pivnich akci v kraji, naptiklad na PilsnerFest, ¢i na néktery z méné

znamych pivnich festivalti. Dale autorka navrhuje, aby soucasti reportaze byly kratké,
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ale vystizné rozhovory s nékterymi majiteli pivovard, ptipadné se star§Sim obchodnim

sladkem Pilsner Urquell - Vaclavem Berkou.

9.3.8 Vétsi propagace pivni turistiky Plzeniského kraje na veletrhu ITB
Berlin
Autorka navrhuje vétSi propagaci Plzenského kraje jakozto kraje pivni turistiky

na mezinarodnim uznavaném veletrhu cestovniho ruchu v Némecku, na veletrhu ITB

Berlin.

Tento navrh podporuje 1 stiznost Hanse Miillera, strojvedouciho Deutsche Bahn, ktery
také navstivil Cesky stanek na veletrhu v Berlin€é. Vzhledem k upoutani jeho pozornosti
ochutndvkou tradiéniho plzenského piva Pilsner Urqeull mu chybéla jakakoliv

propagace Plzeniského kraje, resp. Plzefiska. [52]

Pro nasledujici ro¢nik proto autorka navrhuje vice informovat u ceského stanku
o Plzenském kraji, soucasné s ochutnavkou. Pivo, zejména to plzeniské, patii k nasi
narodni kultufe. OcCividné si to uvédomuji 1 ti, ktefi Cesky stanek na tomto veletrhu
pfipravuji. Nicméné pouha ochutnavka nestai, je potifeba o kraji vice informovat,
naldkat na pivni atraktivity kraje. Vzhledem k tomu, ze se veletrh ITB Berlin kona
v sousednim Némecku, které je velmi blizké Ceské republice, resp. Plzefiskému kraji,
je potiebna vyssi intenzita propagace nez jen ochutnavka nejznameéjs$iho ceského piva.
Refenim je multimedialni prezentace kraje zpohledu pivni turistiky, doplnénd jiz
zminénou ochutnavkou, propagacnimi letacky atd. Je vhodné stavét na pivu Pilsner

Urquell, nicméné nesmi se zapominat ani na dal$i pivni znacky v kraji.

9.3.9 Rozsireni PilsnerFestu

Pivni festival PilsnerFest jiz byl vpraci popsan. Velkou ptednosti, ktera dodava
festivalu jedineCnou atmosféru, je kondni festivalu pfimo v aredlu pivovaru. Aredl
pivovaru je sice rozlehly, pfesto poslednich par let je pro navstévniky pomérné maly,
coz autorka povazuje za jednu zoblasti, kterda by byla potieba zlepsit. DalSim

problémem, se kterym se ale setkava vétSina venkovnich festivalil, je pocasi. [23]

Jelikoz za nejvétsi problém je povazovan nedostatek mista pro navstévniky, autorka
navrhuje rozsitit festival ¢aste¢né 1 mimo aredl pivovaru. Bylo by vhodné vyuzit nové
vybudovanou lavku vedouci zpivovaru pies feku Radbuzu. Rozsifeni by bylo
smérovéano ke Struncovym sadiim, kde by se festival propojil s nékterymi fotbalovymi

aktivitami. Uz mé své misto na festivalu napt. golf, ktery je sponzorovan znackou
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Pilsner Urquell. Stejny prostor by autorka dala 1 znacce Gambrinus, kterd sponzoruje
prvni fotbalovou ligu, a to rovndZ napf. ve formé trenazéru. Zaroven by ve Struncovych
sadech mohla vyriist nova hudebni stage a vznikl by tak dalsi prostor, kde by se mohli

navstévnici festivalu ,,rozprostiit®. [23]

Ptestoze se festival kond na konci 1éta, z vlastnich zkuSenosti doporucuje autorka se
vice pripravit na pocasi, které posledni dobou nebyva k festivalu ptili§ pfiznivé. I kdyz
festival nabizi nejriznéjsi ptistfeSky a stany, stejné jejich kapacita neni dostacujici.
Velkou Skodou potom je, kdyZ se navstévnici festivalu rozejdou kviili Spatnému pocasi
schovat do klasické restaurace, kterou mohou navstivit kdykoliv jindy béhem roku
- bud’ do restaurace pifimo v aredlu (Na Spilce), nebo do centra mésta. Z jedine¢né
atmosféry festivalu uz tak moc zazitki nemaji. Z toho divodu autorka navrhuje
vybudovat vice vétSich stanti, kde by se mohli navstévnici schovat pred nepiizni pocasi,
a zaroven by tam pro né¢ byl piipraven hudebni a kulturni program a stejné¢ kvalitni
obcerstveni. Za velmi dobry letoSni napad autorka povazuje Ctyfi mensi stany v ramci
projektu ,,Cesta historii Pilsner Urquell®, kdy kazdy byl zafizen jako pivnice v ur¢itém
historickém stylu. Bohuzel kapacita byla zna¢né¢ nedostacujici, do jednoho piistieSku
se sotva veslo 15 lidi, pfestoze zajem o posezeni byl skute¢né obrovsky. Z toho divodu
autorka navrhuje kapacitni rozsifeni prave téchto stand, které by urcité¢ nemély zistat

jen jako vzpominka na oslavy 170 let piva PilsnerUrquell. [23]

Realizace téchto navrhii by byla vyhradné v rukou spole¢nosti Plzenisky Prazdroj, a.s.,

protoze festival je pofadan praveé touto spolecnosti.
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Zavér

Gastronomicky cestovni ruch je zac¢inajicim trendem v oblasti cestovniho ruchu. Mezi
ceskou vetejnosti toto slovni spojeni jeSté neni piili§ vzité, prestoZze se ho jiz nékdy
zUcCastnila vice neZ polovina respondentli dotaznikového Setfeni. O to zajimavéjsi
je fakt, ze ncktefi lidé se tohoto typu cestovniho ruchu ucastni, aniz by o tom védél.
Diivodem je pravé neznalost vyrazu gastronomicky cestovni ruch. Produkta
gastronomického cestovniho ruchu je nabizeno velké mnozstvi, o vétSin€ z nich

informovala teoreticka  ¢ast prace. Problém tedy neni vnabidce, nybrz

v neinformovanosti potencionalnich ucastnikii gastronomického cestovniho ruchu.

Gastronomicky cestovni ruch byl popsan za pomoci odborné literatury, internetovych
zdrojii a vlastnich zkuSenosti. Bohaty vycet moznosti gastronomického cestovniho
ruchu dokazuje, ze Ceska republika ma co nabidnout turistim z hlediska gastronomie.

Préace okrajoveé informuje i o gastronomickém cestovnim ruchu v zahranici.

Postoj vefejnosti ke gastronomickému cestovnimu ruchu byl zjiSt€én pomoci
dotaznikového Setieni, kterého se zucastnilo 258 respondentii. Vysledky ptinesly vice,
¢1 méné ocekavané skutecnosti, kterych bylo vyuzito (spolecné s provedenou SWOT
analyzou Plzeniského kraje a vlastnimi zkuSenostmi autorky) v zdvére€né ndvrhové casti

bakalarské prace.

Autorka pfichazi celkem sdeviti navrhy vedoucich k posileni pivni turistiky
v Plzenském kraji. Za stéZejni je povaZovan ndvrh cestovni kancelafe, nabizejici
zajezdy za pivem do Plzeniského kraje. Takova cestovni kanceldi by mohla byt feSenim
zejména pro podporu riistu pivni turistiky v kraji, ktery je kvalitnim pivem vyhlaseny.
Zaroven by mohla ¢astecné vyiesit soucasnou problematiku ubytovacich zatfizeni mésta

Plzné a okoli.

Tento typ cestovniho ruchu mutze byt ptilezitosti jak pro podnikatele, tak 1 pro samotné
fyzické osoby. A to jak zpohledu novych pracovnich pftilezitosti, tak z pohledu
uspokojeni specifickych potteb turistii. Nabidka, ktera lakala turisty lonsky rok, nemusi
lakat 1 letos. Ztoho lze vyvodit doporuceni pro vSechny podnikatele v oboru. Je
nezbytné nutné Cas od casu pfiméfené¢ obmeénovat produkty a sluzby souvisejici
s gastronomickym cestovnim ruchem, aby byly pro turisty stale ptitazlivé - napt. menu

v zazitkovych restauracich €1 program gastronomickych festivali.
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Piiloha A: Primyslové pivovary Ceské republiky

Kraj Pivovar
Pivovar Ostravar
Moravskoslezsky kraj )
Pivovar Radegast
Zlinsky kraj Uhersky Brod

Olomoucky kraj

Pivovar Holba
Pivovar Litovel

Pivovar Zubr

Jihomoravsky kraj

Pivovar Cerna hora
Pivovar Starobrno

Pivovar Vyskov

M¢stansky pivovar Havlicktiv Brod

Pivovar Poutnik

Vysocina Pivovar Jihlava
Pivovar Chotébof
Pivovar Bernard
Méstansky pivovar v Policce
Pardubicky kraj Pivovar Pernstejn

Pivovar Rychtat Hlinsko

Kralovéhradecky kraj

Pivovar Broumov
Pivovar Krakonos
Pivovar Tambor
Pivovar Nova Paka

Pivovar Nachod

Liberecky kraj

Pivovar Konrad
Pivovar Rohozec

Pivovar Svijany

Stiredocesky kraj

Pivovar Bakalar Rakovnik
Pivovar Herold Bfeznice
Pivovar Hubertus
Pivovar Ferdinand

Pivovar Klaster




Kralovsky pivovar KruSovice
Pivovar Nymburk
Pivovar Podkovan

Pivovar Velké Popovice

Pivovar Vysoky Chlumec

Praha Staropramen

Budéjovicky méstansky pivovar
Pivovar Bohemia Regent
L . Pivovar Budéjovicky Budvar
Jihocesky kraj Pivovar Eggenberg
Meéstsky pivovar Platan

M¢stansky pivovar Strakonice

O 6 ke Pivovar Velké Biezno
stecky kraj N
Y Zatecky pivovar

Karlovarsky kraj V soucasné dobé zadny pramyslovy pivovar

Pivovar Plzensky Prazdroj
Plzernisky kraj Pivovar Gambrinus

Rodinny pivovar Chodovar

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Pivovary. Sdruzeni ptatel piva [online]. 2012

[cit. 19.3.2013]. Dostupné z: http://www.pratelepiva.cz/pivovary/




Priloha B: Dotaznik
Dobry den,

zadam Vas o vyplnéni nasledujiciho anonymniho dotazniku na téma gastronomicky cestovni
ruch. Data budou zpracovana pro ucely mé zavérecné prdce, kterou ukoncuji bakaldrskée
studium na Zapadoceské univerzité v Plzni.

Pokud budete mit zajem o zaslani vysledkii tohoto dotazniku, nezapomente prosim uvést Vasi
e-mailovou adresu na konci dotazniku.

Predem déekuji za Vas cas a ochotu.

1) Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
o Zakladni

o SttedoSkolské bez maturity

o SttedoSkolské s maturitou

o Vyssiodborné

o Vysokoskolské

2) Laka Vas gastronomicky cestovni ruch (v¢éetné napf. i pivniho ¢i vinarského
cestovniho ruchu)?

Urc¢ité ano

SpiSe ano

SpiSe ne

Rozhodné ne

3) Zucastnili jste se nékdy gastronomického cestovniho ruchu?
o Ano
o Ne

4) Pokud jste jiz byl/a ucastnikem gastronomického cestovniho ruchu, jak jste
se 0 mozZnosti této turistiky dozvédél/a?

o Internetové stranky

o Rodina, pratelé

o Televize, radio, tisk

o Cestovni kancelat, cestovni agentura

o Jiné

5) Myslite si, Ze je gastronomicky cestovni ruch finan¢né naro¢néjsi

v porovnani s béZnymi typy cestovniho ruchu?

Urc¢ité ano

SpiSe ano

SpiSe ne

Urcité ne

j
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6) Napada Vas alespoii jedna Ceska cestovni kancelai/agentura, ktera nabizi
zajezdy v ramci gastronomického cestovniho ruchu?

o Ano

o Ne

7) Povazujete nabidku gastronomickych zajezdu ze strany CK/CA
za dostacujici?

o Ano
o Nevim
o Ne

8) Ocenili byste vétsi nabidku gastronomickych zajezdu ze strany CK/CA?
o Ano

Nevim

o Ne

)

9) Je podle Vaseho nazoru gastronomicky cestovni ruch v soucasnosti vice
realizovan v zahranici nez v Ceské republice?

o Ano
o Nevim
o Ne

10) M4 podle Vaseho nazoru Ceska republika co nabidnout zahrani¢nim, resp.
domacim turistim z hlediska mistni gastronomie?

o Ano
o Nevim
o Ne

11) Navstivili jste nékdy gastronomicky festival v Ceské republice ¢i
v zahranici?

o Ano

o Ne

12) Pokud ano, o jaky festival se jednalo?
o Gastrofestival/kulinarska show

o Pivni festival

o Vinafsky festival

o Jiné

13) Navstivil/a jste nékdy zaZitkovou restauraci v Ceské republice &i
v zahranici?

o Ano

o Ne

14) Pokud ano, o jakou restauraci se jednalo?
o Historicka kréma o Etnické restaurace
o Vinny sklipek o Jiné



15) Povazujete Plzenisky kraj za kraj vhodny pro pivni turistiku?
o Ano

o Nevim

o Ne

16) VyuZzili byste nabidky vikendového zajezdu do Plzefiského kraje, ktery by
byl zaméi'en na pivni turismus?

Ano

Nevim

Ne

Zalezelo by na cené

© © O O

17) Pokud ano, s kym byste cestovali?
o Sam/sama

o S partnerkou/partnerem

o S rodinou

o S prateli

18) V pripadé, Ze by zdjezd za pivem byl nabizen na nékterém ze slevovych
serveru se 40% slevou, uvazovali byste vice o nakupu tohoto zajezdu?

o Ano

o Ne

19) Vzbudil ve Vas tento dotaznik vétsi zijem o gastronomicky cestovni ruch,
pokud jste se o néj drive nezajimali?

o Ano

o Ne

V pripadé, Ze budete mit zajem o zaslani vysledkii tohoto dotazniku, uved’te
prosim Vas e-mail:

Zaverem bych chtéla podékovat za Vas cas, ktery jste vénovali vyplnéni tohoto
dotazniku. Veronika Kistanova



Priloha C: Grafy k dotaznikovému Seti'eni

Grafé. 1

Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

5,04% 4,26%
) ()

/' 10,08% Lo ) .
’ M Stredoskolské s maturitou

L1 Vysokoskolské

L1 StFredoskolské bez maturity
21,32% M Vyssiodborné
M Zakladni

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Grafé. 2

Laka Vas gastronomicky cestovni ruch?

2,70%

14,35%

M SpiSe ano
L1 Urcité ano
L1 SpiSe ne

H Rozhodné ne
36,83%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013



Grafé. 3

Zucastnili jste se nékdy gastronomického
cestovniho ruchu?

34,11%

H Ano

L4 Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Grafé¢. 4

Pokud jste jiz byl/a ucastnikem
gastronomického cestovniho ruchu, jak jste se o
této moznosti dozvédél/a?

3,90% 2,93%
M Rodina, pratelé

L1 Internetové stranky

L1 Televize, radio, tisk

32,68%

H Jiné

H Cestovnikancelai/cestovni
agentura

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013



Grafé. 5

Myslite si, Zze je gastronomicky cestovni ruch
financné narocnéjsi v porovnani s béznymi typy
cestovniho ruchu?

7,36% 9%

M SpiSe ano
17,83% L1 Spise ne

L1 Nevim

H Urcité ano

H Rozhodné ne
30,62%

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Grafé. 6

Napada Vas alespon jedna ceska cestovni
kancelar/agentura, ktera nabizi zajezdy v ramci
gastronomického cestovniho ruchu?

o 18,22%

H Ne

L1 Ano

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013




Grafé. 7

PovaZujete nabidku gastronomickych zajezdt ze
strany cestovnich kancelafi/agentur za
dostacujici?

.

15,50%

M Ne
L1 Nevim
L1 Ano

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Graf¢. 8

Ocenili byste vétsi nabidku gastronomickych
zajezdui ze strany cestovnich kancelafi/agentur?
13,95%
H Ano
17,83% I Ne

L1 Nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013




Grafé¢. 9

Je podle Vaseho nazoru gastronomicky cestovni
ruch v soucasnosti vice realizovan v zahranici
nez v Ceské republice?

11,63%

12,01% H Ano
L1 Nevim
L1 Ne
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013
Graf ¢. 10
Ma dle Vaseho nazoru Ceska republika co
nabidnout zahrani¢nim, resp. domacim
turistim z hlediska mistni gastronomie?
6,59% 3,49%
H Ano
LI Ne
LI Nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013



Graf ¢é. 11

Navstivili jste nékdy gastronomicky festival
v Ceské republice ¢&i v zahraniéi?

H Ano
1 Ne
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013
Graf ¢. 12
Pokud ano, o jaky festival se jednalo?
]
Pivni festival 45,08%

Gastrofestival/kulinaiska show 29,53%

J

Vinafsky festival 21,24%

Jiné

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013




Graf ¢. 13

Navstivili jste nékdy zazitkovou restauraci
v Ceské republice ¢&i v zahraniéi?

41,47%

H Ano

L4 Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Graf ¢. 14

Pokud ano, o jakou restauraci se jednalo?

Historicka kr¢ma 42,25%

Vinny sklipek
Etnicka restaurace

Jiné

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013



Graf ¢é. 15

Povazujete Plzensky kraj za kraj vhodny pro
pivni turismus?

1,93%

6,97%

H Ano
L1 Nevim

L4 Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Graf¢. 16

Vyuzili byste nabidky vikendového zajezdu do
Plzenrnského kraje, ktery by byl zaméfren na pivni
turismus?

H Ano

LI Ne

22,09%

L1 Zalezelo by na cené

H Nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013



Graf ¢, 17

Pokud ano, s kym byste cestovali?

3,17%

10,32%

M S prateli
L4 S partnerkou, partnerem
L1 S rodinou

38,00% H Sam/sama

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013

Graf ¢. 18

V pripadé, ze by byl zdjezd za pivem nabizen na
nékterém ze slevovych servert se 40% slevou,
uvazovali byste vice o nakupu tohoto zajezdu?

30,23%

H Ano

LINe

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013



Graf ¢. 19

Vzbudil ve vas tento dotaznik vétsi zajem o
gastronomicky cestovni ruch?

39,15%

H Ano

L4 Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2013




Priloha D: Specialni snidafiové menu pro uc¢astniky pivni turistiky

Specialni snidanové menu pro

ucastniky pivni turistiky

| W Zazvorovy, matovy &aj
“ % 10 Sklenice studeného mléka
i Bananovy koktejl
' i Mrkvova §tava
i Pramenit4 voda - jemné perliva, neperliva
i 1 Nealkoholické pivo

i Silny hovézi vyvar s domacimi nudlemi
| & Poctiva silna Gesnecka

i Tygfi v 1ahvi (utopenci s cibuli), chléb
{ ' Domaci skvarky, chléb

i Michana vajicka s Gerstvym pe¢ivem

.7 @ Toasty s medem

i Banany




Abstrakt

Kistanova, V. Specifické typy cestovniho ruchu — gastroturistika a kulinarsky turismus.

Bakalatska prace. Plzen: Fakulta ekonomicka ZCU v Plzni, 79 s., 2013

Kli¢ova slova: gastronomicky cestovni ruch, marketingovy vyzkum, SWOT analyza,

navrhy zlepSujicich opatieni, Plzenisky kraj

Bakalatskd prace pojednavd o jednom =ze specifickych typti cestovniho ruchu,
o gastronomickém cestovnim ruchu. Zacatek prace pfipravuje teoretické zaklady
pro nasledné detailni sezndmeni s gastronomickym cestovnim ruchem. Z divodu
piehlednosti je pracovano s rozdélenim na jidelni a ndpojovy cestovni ruch. Nasleduje
dotaznikové Setfeni na téma gastronomicky cestovni ruch a SWOT analyza Plzeniského
kraje. Prace je uzavirdna deviti ndvrhy zlepSujicich opatieni, které by mohly vést
k posileni pivni turistiky v Plzenském kraji. Za stézejni je povazovan navrh cestovni

kancelafe, nabizejici zajezdy za pivem do Plzeniského kraje.



Abstract

Kistanova, V. Specifics types of tourism — gastrotourism and culinary tourism. Bachelor

thesis. Pilsen: Faculty of Economics, University of West Bohemia in Pilsen, 79 p., 2013

Key words: gastronomic tourism, marketing research, SWOT analysis, suggestions

of improvement measures, Pilsen region

Bachelor’s thesis analyzes one of the specific types of tourism - “Gastronomic
Tourism”. The introduction of the thesis sets theoretical base for the following detailed
analysis of gastronomic tourism. The gastronomic tourism is further differentiated
into the dining tourism and the tourism of beverage degustation due
to the organizational purposes. The gastronomic tourism analysis is followed by survey
results on the same subject and SWOT analysis of Pilsen region. The thesis is concluded
by nine different proposals enhancing the precautions that could lead to the expansion
of beer tourism in Pilsen region. The offer made by the travel agency offering beer tours

to Pilsen region is a key proposal.



