FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA EKONOMICKA . v
o Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

P> ziranoteske

UNIVERZITY
V PLZNI
HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2012/2013
Jméno studenta: Katefina éepelové
Studijni obor/zaméFeni: Management obchodnich ¢innosti - POS
Téma bakalaiské prace: Navrh pro tvorbu marketingového plinu vybrané
hotelové spolecnosti

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlucho¥, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, droveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikaénim stupném: velmi dobfe

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Bakalafska prace se zabyva konkrétni lazefiskou spoleCnosti v Karlovych Varech. Cilem prace je
piedevsim analyzovat soucasny marketingovy plan spolecnosti a navrhnout zlepseni pro dal3i obdobi.
Analyza se tyka predevSim komunika¢niho mixu spolecnosti, ale i nékterych daldich aktivit
spole¢nosti. K naplnéni cile prace dochazi predevsim v kapitole 6, dalsi diléi malo rozpracované
navrhy nalezneme v kap. 7. Autorka spolupracovala pfimo s marketingovou manazerkou spole¢nosti,
takze méla pristup k internim informacim, zaroven bylo realizovana malo rozsahlé Setfeni mezi hosty
spolegnosti (toto neni zcela dobfe vyhodnoceno). Aktualni marketingovy plan obsahoval mnoho
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nedostatkli (jak je spravné sumarizovano vtab. 1), a byt nebylo cilem prace vypracovat
novy/vylepSeny marketingovy plan a pfestoze autorka vkap. 6 navrhuje doplnéni obsahu
marketingového planu, povazoval bych za velmi pfinosné vzorové zpracovat alesponi jednu diléi ¢ast
marketingového planu. V analyze soucasnych marketingovych aktivit by bylo vhodnéj$i postupovat
podle v teorii pfedstavené¢ho marketingového mixu.

Autorka v praci pfedstavuje mnoho dil¢ich a zajimavych informaci, ale nedokaZe jich dostate¢né dobre
vyuzit. V praci je téZ nékolik pfeklept a formulaénich nepfesnosti.

S dostupnymi informacemi bylo mozno zpracovat kvalitnéjsi a logi¢téji koncipovany vystup.
Navrhuji klasifikovat prace je§té velmi dobie.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Pokud byste mohla v oblasti marketingové komunikace realizovat pravé dveé nové aktivity, jaké byste
pro zkoumanou spole¢nost zvolila?

Je realné, aby spole¢nost pfildkala jinou neZ rusky mluvici klientelu? Co by pro to mohla/méla udélat?

L. Pl

V Plzni, dne 24. kvétna 2013 U’f’odpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodn&ni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.

3 Stru¢né zdiivodn&ni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& aZ tfi otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v p¥ipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pripadé chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



