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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni G4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavery prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzen - neni plagiét X
Posouzen - podeziela shoda ]
Posouzen - je plagiat ]
Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikagnim stupném:> dobfie

Struéné zd@vodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka predlozila praci zaméfenou na vyznamny aspekt podnikatelského prostiedi. Praci nelze upfit
origindlni p¥istup co se konstrukce ty&e - zamér doplnit jednotlivé analyzované body piiklady z praxe i
iniciativu pfi samotném zpracovani. Na druhou stranou jsou v praci momenty, které nelze nekriticky
prejit. Predevsim v cili prace je avizovan souhrn problematiky podnikatelského prostiedi - to je
problematika velmi $irokd, zaméfeni na vztah mezi obchodnim zéastupcem a spottebitelem - o tom
nakonec prace vyhradné neni atd. atd. Jednotlivé ¢asti by bylo vhodné uvést tak, aby byla zfejma
logika - napf. ¢ast 3. Ochrana spotfebitele.
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Préce vyzaduje pomé&rn& zna¢nou hloubku abstrakce a Casto i filosoficky piistup. Na s. 19 etika se
zabyva tim, co je dobré a co je spravedlivé, na s. 21 se uvadi v citaci spravné-nespravné. Na s. 21
Morélni zékon.... zakon tika.... Je kodifikovan tak, aby mohl néco fikat?

Autorka se opird o neptimé citace, uvadi-li Je. pak se s nimi ztotoZiuje a akceptuje. Mus{ je tedy byt
schopna obh4jit jejich pouziti. Na s. 22 uvidi, Ze se podnikatelska ¢innost a morélka velmi &asto
navzajem vyluduji - mysli to skutedns varng? Obdobné tamtéZ konflikt mezi maximalizaci zisku a
spravedlnosti - bude i toto nutno vysvétlit u obhajoby! Nas. 22 ... "z mého pohledu" a pak nasleduje
odkaz na zdroj. (1?). Co si predstavit pod spolecensko-podnikatelskym poslanim?

S.23 - mravn{ hlediska v modern{ dobg v ekonomii silng potladena? - prosim autorku u obhajoby o
vysvétleni, doloZeni, obdobng jako vysvétleni obsahu "citové stranky ekonomie", rozdilnost
ekonomického a inZenyrského pristupu, orientace maximalizaéni funkce atd. atd. Nelze tedy uzivat
pojmy, ndzory a dal3i bez jasného umistén{ v textu, v souvislostech, s vysvétlenim postoje autorky.
Vyznamnym pochybenim je nespravné ¢islovani jednotlivych praktik!

Otazky a p¥ipominky k bliz$imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaky je rozdil mezi nekalou obchodni soutéf a praktikou (viz s. 25)?
Jak chapete kauzuisticko-abstraktni Upravu?

Je skuteéné klamavou praktikou nedodrovéni etickych kodext?

s. 29 ptiklad z praxe - vystihuje neopravnéné tvrzeni o povoleni....?
s. 30 priklad z praxe - vabivé nebo klamavé reklama?

s. 38 piiklad z praxe - pyramidové programy vs. IFP

s. 47 ptiklad z praxe - pojistné naroky vs. piiklad

P

V Plzni, dne 22.5.2012 Podpis hodfiotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagi4torstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pfi odGivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutfm na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeti.

* Strugné zdvodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vé&t,

4 Otézky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dve az tr otazky.

Posudek odevzvdejte spolu s bakala¥skou/diplomovou praci na sekretarigt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU ~ v pipads plzetiské casti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pripad€ chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



