FAKULTA EKONOMICKA

KULTA EK ICKA . i
FERLLA ECONDRIERR Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

ZAPADOCESKE
UNIVERZITY
¥ PLZNL

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2012/2013

Jméno studenta: Jana Bubnova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalaiské prace: Generace 55+ marketingova strategie ve financnich
sluzbach

Hodnotitel — oponent: ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Podnik - firma: FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clendni préce (do kapitol, podkapitol, odstaveir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)

F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace ]
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Prace svym nazvem deklaruje orientaci na marketingovou strategii, finanéni sluzby a segment trhu
obyvatele od 55 let véku, obsah préce je avizovan zdsadami pro zpracovani, cil prace je viak
formulovén nedostate¢ng a v rozporu s ndzvem a zasadami - nahlédnout do Zivota star$i generace ...
zhodnotit tento segment ....I proto zavér nemiZe vyznit jinak, nez je formulovan, tedy bez diirazu na
strategické kroky bankovni instituce v oblasti marketingu. Vyraznym pozitivem (a hodnotou) prace je
ale samotné zpracovani (rozsahem i obsahem) vychodisek problému, aviak v rozsahu téméf celé prace.
Chybi ale vystupy (strategie) ze SWOT analyzy, fada konstatovani o sledované skuping obyvatel neni
podloZena (s. 47), vlastni strategii je vé€novana jen ¢ast 7.5. Prace v8ak spliiuje celkové pozadavky
kladené na kvalifikaéni préci tohoto stupné, Ize ji hodnotit jako dobrou aZ velmi dobrou.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:3

Vysvétlete diivod zamé&feni na skupinu 55+.

Jaké je Vase stanovisko k tvrzeni o mytech v marketing.komunkaci se star§{mi lidmi a dal3ich
tvrzenich na s. 49 (literatura 26). Pro¢ by mély reklamy zobrazovat star3i lidi s mlad$imi resp. d&tmi?
Umite vysvétlit vechny nazory, které nepfimymi citacemi v textu piebirate? (bez patfiéného vlastniho
stanoviska!). Povazujete vékovou skupinu od 50 let za seniory?
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V Plzni, dne 20.5.2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznadmky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otéazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobg — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskow/diplomovou praci na sekretarit Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pripadg chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



