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A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clené&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:’ velmi dobre

Strué¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika&éniho stupné:’

PredloZena prace se zabyva komunitnimi weby, v ndvrhové ¢asti pak primarné Facebookem. Autor na
zaklad€ analyzy aktivity konkurenénich spole¢nosti na Facebooku, navrhuje (ale malo konkrétné pti
takto jasné vymezeném tématu) opatfeni a postupy pro prezentaci analyzované firmy na Facebooku.

Z prace je patrné, Ze autor problematice rozumi, coz je patrné z vhodné zpracovaného teoretického
uvodu préce.

Urc¢ité nedostatky spatfuji ve skladbé vét a formulacich, napt. cil prace je nadefinovan formulainé
nejasné. Podkapitoly bez nasledovnikl by se nemély v praci objevit napt. 6.2.1, 6.4.1.

K analytické ¢4sti autor piistupuje zodpovédn€ a je nutno konstatovat, Ze zde odvadi vybornou praci.
Naopak v navrzich - kap. 8 - je autor spiSe obecnéjsi, o¢ekaval bych mimo jiné i konkrétni (kreativni)
navrhy). Navic je kap. 8 sepsana tak, jakoby firma Stranku na Facebooku neméla (viz déle otazka
niZe). I z tohoto divodu navrhuji praci hodnotit klasifikaénim stupném velmi dobfe.
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OtazKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:’

Na str. 32 popisujete typického navitévnika stranky zkoumané firmy, jak jste doSel k takovému popisu
(co bylo zdroji informaci)?

Jste si jisty (stit. 47), Ze firma Gre$ik postupuje dle promyslené strategie?

Pokud se nemylim, existuje Stranka zkoumané firmy na Facebooku od srpna 2012, pro¢ o tom neni
v praci zminka, vZdyt se dalo se strankou pracovat, napi. od bfezna 2013 (po skonceni analyzy) a mit i
hmatatelné vystupy Vasich navrhti?

Jak by bylo mozné hodnotit pfinos stranek na Facebooku ve srovnani s vynaloZenymi ndklady (byt
pravdépodobné implicitnimi)?

A ANS

V Plzni, dne 30. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupen.
f Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéntho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,
? Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvé& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadg plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pFipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



