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HODNOCENi BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2012/2013
Jméno studenta: Marek Zelenka
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Piima volba prezidenta prizmatem politického
marketingu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, KMO, Zapadoceska univerzita v Plzni
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

(D

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupngm:> vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Predkladana prace svym charakterem ptesahuje naroky, které jsou na tento typ absolventské prace
kladeny. Na prvni pohled v&tSi rozsah neni znamenim toho, Ze by autor nebyl schopen téma uchopit
efektivng, naopak. Rozsah pracovni zpravy je v tomto smyslu v pofadku, na délku prace maji vliv
vhodné zatazené pfilohy. Autor téma uchopil tak, Ze zpracovani jde i nad ramec pivodné
definovanych zasad (misto analyzy nékolika kampani analyzovat kampané prakticky vSech kandidét®).
Dotaznikového Setfeni pro zjidténi postojii zastupcl cilového segmentu se ztcastnilo ptes 270 lidi, coz
je vzorek s dostate¢nou vypovidaci hodnotou. Cilovy segment byl téZ spravné definovan, je relativné
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{zce zaméfen. S ohledem na zad4ni, piistup k praci, metodice i dosazenym vysledkim lze fici, Ze
celkové jde o praci vyjimecnou.
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Otsazky a pripominky k plizéimu vysvétleni pfi obhajobé:4

1. Jaké jsou podle Vaseho nézoru rozdily mezi postoji zvolené cilové skupiny a star$ich voli¢t?
2. Myslite si, Ze dv& jasn& oddélené gasti kampang Karla Schwarzenberga (cilené na segmenty mladi a
star¥{ voli¢i) mély skombinované dohromady spise pozitivni nebo negativni efekt?

V Plzni, dne 14. 5. 2013 Podpis hodﬁnotigele
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Metodické poznamky:

! Oznadte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodngte nize pti odéivodnéni
Klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupen.

3 Gtruéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.

* Otazky a ptipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobg — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripade plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzett 306 14; v ptipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



