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Jméno studenta: Barbora Stejskalova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Komplexni hodnoceni internetové prezentace

managementmania.com

Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Tlu¢ho¥, Ph.D.
Podnik — firma: ZCU - FEK - KMO
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:*

PredloZend prace se zabyva hodnocenim webovych stranek managementmania.com. Z prace je patrné,
Ze se studentka problematikou podrobné zabyvala, pfedev§im analyticka &ast (hodnoceni zkoumaného
webu) je poméme dobie zvladnuta (pfipominky dale), oviem oblast navrhova (a ta je z hlediska cile
kli€ova) je nedostate¢né rozpracovand a piinasi spiSe mozné ndpady pro rozvoj ne? propracované
navrhy.

Po formalni strance mam k praci n€kolik pfipominek - n€které ¢4sti maji spide charakter vypisek, nez
souvislého textu, odsazeni Gvodnich fadkid neni potfebné (a i tak je piilis velké), nekteré kapitoly
nemaji nasledovniky (3.1.1 a 4.1), nael jsem téZ nékolik pieklepu.

U analytické Casti bych spide ocenil pfehledové tabulky s bodovym hodnocenim, které umoini lepsi
srovnani, navic je fazen{ informaci o bodovém hodnoceni chaotické (&ast je v kap. 2, néco v kap. 4),
podobné i metodika je pfedstavovéna na vice mistech textu.

I kdyz autorka hodnoti web managementmania.com z pohledu cilové skupiny studentd, nepovazuji za
vhodny konkuren¢ni subjekt server primat.cz. Podle mé& jsou MDA obou servert a jejich mozné
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pouziti (a redlné vyuzivani) pro cilovou skupinu natolik odlisné, Ze je pouze sloZité lze povaZovat za
konkurenty (kromé& toho, Ze cili na stejnou skupinu uZivatell). Obecné povazuji za velmi odvazné
zabyvat se ve vysokodkolské kvalifikaéni praci pravé serverem primat.cz, s ohledem problematiku
obsahi - napf. z pohledu autorského zédkona, plagiatorstvi a podobnych aspektl - aniZz by tento
problematicky aspekt serveru byl v praci zminén.

Celkové je tieba konstatovat, Ze autorka odvedla velky kus prace, ale nedokéaZe zcela jasné a do jisté
miry i struéné prezentovat vystupy a vyuZit jich dostate¢né v oblasti navrhové. Navrhy navic sméfuji i
mimo analyzovanou cilovou skupinu studentd.

Prace je pro mé z hlediska hodnoceni na pomezi klasifikaénich stupiiti dobfe a velmi dobfe.
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Otézky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:
Vysvétlete, prosim, blize VasSe ndvrhy z oblasti affiliate marketingu. Kdo by mohli byt affiliate
partnefi, jaké odmény by odhadem mohli dostavat (a z jakych piijmu by je mél

managementmania.com financovat)?

MuZe managementmania.com né&jak ovlivnit zafazeni linku na blogy, které ¢erpaji informace od nich
(viz str. 61)? Jak?

Ktera klicova slova pro PPC reklamu portalu povaZzujete za vhodnéjsi (viz str. 62)?

L, il (.
V Plzni, dne 30. kvétna 2013 >0dpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupeii.
? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vit.
? Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétlen pti obhajobé — dvé aZ tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskow/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



