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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2012/2013

Jméno studenta: KateFina Bosakova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalirské prace: Konkurenéni analyza firmy Orsay
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlep3i, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos préce (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréice autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podeziela shoda
Posouzen - je plagiat

LICX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préaci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:’

Studentka préci jiZ od pofatku zpracovévala svédomité a kvalitng, je z ni zfejmy nejen zajem o danou
problematiku, ale rovné€Z odborna znalost. Studentka provedla anketérni etfeni mezi zakazniky,
ocetiuji rovné€z podrobnou analyzu konkurence provedenou formou mystery shoppingu. Navrhovana
opatfeni jsou spiSe obecného charakteru, oviem vzhledem k nutnosti dodrZovani stejnych z4sad

v ramci celého fetézce Orsay adekvatni.
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Na strané 33 popisujete uvaZované rozsifovani distribudni sité v Ceské republice formou
franchisingu. Kterd mista by podle vés byla k vytvofeni poboéek touto formou vhodna?

2. Z vasi bakalatské prace vyplyva, Ze se firma Orsay vénuje problematice CSR a vidi v nf uréitou
konkure¢ni vyhodu. Ktery z popisovanych konkurenti (i nepfimych) mé spolegenskou odpovédnost
z marketingového hlediska nejlépe zpracovanou? Predstavte komisi jeho hlavni aktivity v této oblasti.
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V Plzni, dne 22. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagitorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pi odfivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupeii.

* Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a p¥ipominky k blizsimu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorunim podpisem modFe (pro rozeznéni
origindlu}.



