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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhor¥i, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, troveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fe§eni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilli prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky préace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakaléfskou préci klasifikadnim stupnsm:!

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:*

Student v bakalé¥ské praci fesf problematiku tvorby cen v autobusové firmé, zaméfuje se pfedevsim na
ceny v oblasti dopravy. Formaln€ nachdzim n&kolik problémi v élenéni kapitol (napt. kap. 1),
v upravé textu a v préaci je téZ nékolik pfeklepd a nedostatkli ve vzorcich, dile také "neukondenou”
kap. 8. Cile prace jsou definovany velmi ambiciézné a autor je do urité miry nedokézal naplnit.
V teoretické &asti by pravdépodobné bylo vhodn&jsi vénovat se nejdifve segmentaci trhu a a poté
oblasti cenové.

Nékteré ¢éasti prace nejsou provézané, napi. kap. 6 a kap. 7. Autor bliZe rozebfra tvorbu cen
pfiraZkovou metodou (ostatni jsou pouze okrajové zminény). V kalkulaci je kliovy "kilometrovy
najezd" jednotlivych autobustl, pomoci kterého autor pfepoditivé fixni ndklady, nicméné toto &islo
neni v préaci vysvétleno (je to kliové, jednd se v podstaté o bod zvratu, ktery je ve firmé stanoven). Ke
kalkulaci je tak pfistupovéno ne pfili§ standardnim zplisobem (v podstat® jsou v ni fixni naklady
variabilizovany pomoci kilometrového néjezdu, takZe jejich d&leni neni aZ tak podstatné). Z hlediska
vyse poloZek jsou podle mého nazoru podcenény mzdové néklady. Déle neni moZné posoudit redlnost
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n€kterych poloZek (napf. rezijni néklady, opravy a udrzba), pravdépodobns vychdzeji z redlnych &isel
ve spoleCnostl, ale nelze to v préci zjistit,

Za segment zdkaznik( nelze povaZzovat pravidelnou linku do Zelezné Rudy - to je produkt spoleénosti.
Autor popisuje u jednotlivych segmentii (kap. 10) fakt, Ze firma upravuje ceny napfiklad podle délky
partnerstvi apod., aviak jiZ to ddle nespecifikuje, stejn& tak v praktické ¢4sti nefedi oblast strategie
stanovovani cen. Autor vypotital cenu piirdZkovou, aviak tuto cenu nepouZivé pfi porovnéni
s konkurenci, ani nijak neverifikuje cenu, kterou firma nabidla v mystery shoppingu. Neni déle
vysvétlena volba firem pro mystery shopping, nelogicky je vynechéna nejvétsi dopravni autobusova
firma v regionu CSAD Autobusy Plzef a.s.

Névrh provozovani pravidelné linky Plzefi-Praha je sice fakticky sprévny (dobie stanoveny jizdni fad),
aviak nejsem si jisty, Ze na dané lince existuje dostatednd volnd kapacita zékaznikfi. Pt vypodtech
nebyla napiiklad zohlednéna riznd cena do riznych stanic, stejné tak autor neuvaoval o riznych
cenovych variantach s ohledem na moZnou niZ§{ vytiZenost.

Celkové price sice Te§i zadanou problematiku, ale autor nedokézal do zkoumané problematiky
dostate¢né proniknout a dostateéné ji zanalyzovat.

Praci navrhuji jeSt€ hodnotit klasifikadnfm stupndm dobte, avSak price je na hranici uznani.
Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Pokuste se provést analyzu bodu zvratu pro konkrétni typ autobusu (vyjdéte z pirazkovs stanovenych
cen, oviem bez pfepocitdni fixnich nékladi na jednotlivé kilometry).

Jak byste si poradil s poZadavkem zdkaznika na uvadéni jedné sazby kilometrd (pro dany typ autobusu

a naptiklad pro zdjezdy po CR), tato sazba by méla zahrnovat veskeré néklady (nocleh, stravné, mytné
atd.)? Jak by se zménila pfiraZkova kalkulace?
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Metodicke poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikadni stupefi.
? Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,
? Otazky a pripominky k blizg§imu vysvétlenf pfi obhajobs — dv& aZ tFi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretarigt Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnorunim podpisem mod¥e (pro rozeznani
origindlu).



