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0 Uvod

Tématem pedloZzené bakaidké prace je vyzkum kulturnich peb obyvatel résta
Plzre se zamsienim na konkrétni vybranou skupinu ¥esini generaci, tedy na &ny

meésta Plzi ve wku 30 az 49 let.

Pro ntsto Plzé a jeho obyvatele je téma kultury a kulturni nalyigksowtasné dob
velice aktualni, zejména Zidodu probihajicichifprav projektu Plze Evropské hlavni
mesto kultury 2015.

Téma bakal&ské prace jsem si tedy zvolila avabdu aktualnosti a také proto, Ze kultura
a kulturni produkty jsou vice nebo méésoltasti Zivota kazdého z nas. Kultura a jeji
produkty nas obklopuji ze vSech stran a je jenvéeniclovéka, jak kulturni nabidky
vyuzije. Nekteti lidé se kultiie vnuji intenzivrgji, jini méng, ale kulturni paeby jsou
pro lidstvo spoléené. Kultura m& ve spalaosti nezastupitelné misto, rozviji
intelektualni, emocionalni a moralni stranku osabind<ultura je stara jako lidstvo

samo a je zakladem vadnosti lidi.

Cile prace

Prace ma hlavni cil a dilcile. Hlavnim cilem bakatéké prace je analyzovat kulturni
potteby obyvatel Plz&ive wku 30 az 49 let. Jednim z &ith cili je porovnat kulturni
potieby stedni generace Plaani s ostatnimi ¥kovymi kategoriemi obyvatel #ésta.
DalSi diki cil je charakterizovat vybranou skupinu fesini generaci. Posledni dikil

je specifikovat faktory ovliiujici kulturni poptavku.

Metodika

Ke splreni cili bakaldské prace jsemfiistoupila nejprve seznamenim se s danym
tématem. Prostudovala jsem odbornou literatururakige k problematice vztahuje
(seznam pouzité literatury je uveden v&avbakaléské prace). Vyhledala jsem dalSi
vhodné knihy a &ebnice a nakonec jsem vyuZila internetové zdrapenBtky z &chto
pramerti jsem zhodnotila a zapracovala do logické struktMdsledg jsem zpracovala

teoretickouwcast této bakalgké prace.



Provedla jsem dotaznikové fati k tématu kulturnich pitb obyvatel résta Plzg,
vysledky jsem analyzovala, popsala a zanesla dfi.gixéle jsem vyuZila vysledky
dotaznikového Sggni — Vyzkum informovanosti, postop participace obyvatel ¢ata
Plzré na projektu Plzie - Evropské hlavni &sto kultury 2015, které bylo provedeno
spolenosti Plzé& 2015 o.p.s. ve spolupraci se studenty Fakulty ekocké Z-U.

Struktura prace
Prace jetlenéna do osmi kapitol, které se daji relitina teoretickou a praktickotast.

Teoretickoucast bakalgské prace tvio kapitoly 1 az 5 a kapitola 7. V teoretickasti
prace se &nuji kulture jako dilezité sowasti lidské spoknosti. Déle se zabyvam
lidskymi potebami, do kterych p#ti potreby kulturni, a poptavkoucetre faktori
ovliviujicich poptavku. Volnémucasu, jako jednomu zpdpoklad moZnosti
kulturniho vyZiti, je ¥novana dalSi kapitola prace. Charakteristika vy®rakupiny
(tedy stedni generace) je popsana v dalSi kapitole teksatisti. Dale se &nuji méstu
Plzni, kulturnim z&zenim a kulturnim akcim konanym v této zapmdé metropoli.
Na zavr teoretickécasti prace seinuji v sokasné dob hodre diskutovanému tématu

— projektu Plze - Evropské hlavni gsto kultury 2015.

Praktickou ¢ast tvdai kapitoly 6 a 8. Prvni polovina praktick&sti je ¥novana
dotaznikovému S&ni v oblasti kulturnich ptgb, zajni a preferenci obyvatel Pkn
véetre jejich spotebniho chovani na trhu kulturnich produkiDruhou ¢ast tvdi

dotaznikové Séeni, které bylo provedeno v ramci projektu BlzeEvropské hlavni
mesto kultury 2015.

V zawru prace se pokusim shrnout poznatky z teoretickgraktické ¢asti prace

a navrhnout op&tni na podporu kulturni nabidky vesi Plzni.



1 Kultura

Kultura je vice¢i méns sowasti zivota kazdého z nas. Je to postoj, je totdivstyl,
je to reco, coc¢loveka dusevd uspokojuje. O urni secasto hovéi jako 0 rEcem
vzneSeném. Pro kazdého ale znamena kultwa niného. Nkdo kulturou Zije,
je pro rgj dulezitou sowdasti Zivota a naplje jeho pani a pateby. Jini se kulturou

piilis nezabyvaji a je proémspiSe luxusem a zpésthim vSedniho Zivota.

KdyZz se zamyslime, zjistime, Ze nas v dneSnim nmbehes\été¢ obklopuje kultura skoro
na kazdém kroku a kulturni produkty na nassiige vSech stran. N&glad vezmeme-li
v potaz média. A uz je to televize, rozhlas, novinyi rizné plakaty a billboardy,
reklamy na dopravnich pra@sticich i uvnit nich, a zejména internet. VSude sé&Zeme
dozwdét néco o kulturnim dni a kultde kolem nasClovék se setkava s kulturou

denrg, & uz si to uédomujeci ne.

Vymezit pojem kultura ale neni jednoduché a jedatzé. Kazdy si pod timto pojmem
piedstavuje #&co jiného. | definic kultury najdeme v odborné iHieie negetné
mnoZstvi. Ale jeden aspekt je pro vSechny defirspel&ny a zasadni. Kulturnim
Zivotem a vnimanim kultury se lidé odliSuji odizai

Rovrez rozctleni kultury neni jednozrtaé. Swt kultury je velice rozmanity. Kulturu
muzeme rozdlit na kulturu nizSi arové, ktera slouzi spiSe k zalawa relaxaci
(popularni hudba, putovni divadla) a na kulturusiy8rovré (vdzna hudba, seridzni
divadla). Z institucionalniho pohledu se da hidtvo kulture komeéni a nekomemni.

A z hlediska profesionality fizeme kulturu d&it na amatérskou a profesionalni

(Bacuwcik, 2012).

Kultura nevznikA sama od sebe, jeipbt lidského faktoru, ktery kulturu vyiva
Kultura je spoléensky jev, ktery je doprovazenit¢i ¢innosti lidi a je stefastary, jako
lidstvo samo. Jeji nezastupitelna role ve spuisti je zakladem vzthnosti lidi
a rozviji intelektualni, emocionalni a moralni sk@ osobnosti. Kultura vyvolava

v lidech emoce.

Lidé kulturu vyhledavaji, protoZe kultura a kulturprodukty pro & predstavuji
nabidku, kter4 je najlje a dokaZze uspokojit jejich kulturni pelby. Nekteti

je uspokojuji vice, jini mén ale kulturni paeby jsou pro lidstvo spataé.



1.1 Kultura a ekonomika

Kultura ma &sny vztah s ekonomikou,tauz jde o zamstnanost v sektoru kultury
a nebo o vydaje sp@bitelr za kulturni produkty a sluzby. Kultura se pod#gi tworke
HDP a gispiva k celkovému ekonomickémistu statu.

Kulturu mizeme z ekonomického hlediska chapat jako produtddukty kulturniho
pramyslu maji charakter zbozi, které se dostava na jehschopné uspokojovat Sirokou
Skalu specifickych lidskych kulturnich geb. Kulturni produkty chapeme jako nabidku
pro zékaznika. Mohou mit hmotnou i nehmotnou foriMuhmotné podob kulturni
produkty gredstavuji muzea, galerie, pamatkové objekty¢laoka dila, designove
a modni ateliéry, film, apod. Nehmotnou formu zpsjurizné sluzby, kulturni udalosti

a s nimi spojeny zazitek, ale také myslenky a krat(Tittelbachova, 2011).

Ve spojeni s udrzitelnym rozvojem sp@iesti a hospoddkym fistem statu také
mnohdy dochazi ze strany statu k pag@pdkultury z véejnych zdroji. Diskuze
0 podpde kultury z véejnych zdroji vyvolaly zajem o neni ekonomického dopadu
kulturniho pfimyslu. Studie dokladaji Sirokéfiposy kultury pro hospodsky st
(Tittelbachova, 2011).

1.2 Kaultura a mistni rozvoj

Kultura ma dlezitou roli v mistnim rozvoji. Kulturni gmysl ma pimé a nefimé

ekonomické dopady na lokalitu.fifmé dopady zahrnuji ifpmy a zamgstnanost
v kulturnim sektoru. Neapmé dopady fedstavuji pijmy z kulturniho turismu. Navic
kulturni aktivity maji vyznamny dopad nasgto i po socialni strance.

Inovace v kultiéie hraje kléovou roli v ziskavani investic pro pomoc redioiultura
téZ mildka radu turist a réekdy i tvarci talenty. Mésta potebuji disponovat Sirokou
kulturni nabidkou, dobrymi podminkami pro Zivot @htel a dobrou image. Kultura
je dulezity faktor pro posilovani atraktivnosti lokaliyittelbachova, 2011).



2 Lidskeé potieby, poptavka

2.1 Lidské potieby

,Lidské poteby definujeme jako pativany nedostatek. To zahrnuje i zakladigdné
potreby, jako je potrava, oSaceni, teplo a bégzpadale socialni péeby sounalezitosti
a citi; a poteby jednotlivce zahrnujici touhu po poznani a ssdleraci. Tyto pdeby
jsou nedilnou satasti lidskych bytosti. Pokud neni pelta uspokojenailovék zvoli

jednu ze dvou nasledujicich moznosti:

» vyhleda gedntt, ktery potebu uspokoji

* nebo se pokusi p@bu omezit.“ (Kotler, 2007, s. 40)

2.1.1 Frustrace, deprivace

Pokud je znemozmo dosazeni &akého cile a pdeba neni dlouhod@buspokojena,
muze dojit k frustracéi deprivaci.

K frustraci dojde, pokud seélovék setka s viceti meére negekonatelnou fekazkou

na své cestk uspokojeni pdgeb. Frustrace se @éenit na denni, Zivotni a existencialni.

Deprivace je zvlastni druh frustrace, ktery vznilalostatkemifleZitosti k uspokojeni
nékteré Zivotni pakeby po dlouhou dobu. Deprivaci existuje ci&da. Jednou z nich
je deprivace kulturni, ktera je &gpobena nedostatkem intelektového rozvoje

nebo gekazkou ke vz&lani (Jandourek, 2012).
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2.1.2 Maslowova teorie motivace

Jednou z nejznagjsich teorii motivace je Maslowova pyramida lidskypoteb.
Abraham Herold Maslow sestavil pomysinou pyramigeikteré hierarchicky uspéadal

lidské poteby dle dileZitosti.

1) Fyziologické pateby

2) Poteba jistoty a bez@é

3) Poteba lasky a sounalezitosti
4) Pofreba uznani a ucty

5) Poteba seberealizace (Kotler, 2007)

Mriviw s

e

k uspokojovani paeby na vy3si GrovniCili az kdyz &lovek uspokoji zakladni
fyziologické poteby, miZze uspokojovat pétby bezpé& a jistoty, spoléenské paeby,
potreby uznani a nakonec pelby seberealizace. Do posledni kategorie bychonlimoh
zaradit i kulturni poteby. Je #ejmé, Zeclovek, ktery trpi hlademi Zizni a nema

domov, jist nebude vyhledavat kulturni vyziti (Keller, 2007).

2.1.3 Primarni a sekundarni potieby

Lidské poteby mizeme také rozdit na primarni a sekundarni. Primarni neboli vyssi

vy

Primérni pateby jsou vrozené, sekundéarni ity ziskavatlovek v pribéhu Zivota
ve spolénosti (Cakirpaloglu, 2012).
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* Primarni (biologicke) potieby

Biologické poteby jsou prailovéka nezbytné a musi je uspokaijit, jinak je ohro&dmoj
Zivot. Jsou to nafklad poteba dychani, potravy, piti a spanRigan, 2010).

* Sekundarni (socialni) poteby

Socialni pateby nejsou Zivoth dulezité. Jsou spojeny stim, Zz&ovek Zije

ve spolénosti Rican, 2010) a poebuje lidsky kontakt, spaleost druhych lidfi,
komunikaci. Pokud nejsou uspokojeny socialniiglmg, mize dojit k frustraci. Do této
kategorie paf potreby kulturni.

2.2 Trh, nabidka a poptavka

Zakladni poteby lidi jsou omezené, avsak jejickapi jsou neomezena. ,Zdroje k jejich
splreni jsou vSak omezené.” (Kotler, 2007, s. 41) Poksodu pani podlozena
schopnosti zaplatit (kupni silou)igmi se mini v poptavku (Kotler, 2007). Nabidka a
poptadvka jsou u ekonaimnegastji pouzivané terminy. Dikyémto silam funguje
ekonomika. Nabidka a poptavkeedstavuji chovani lidi ve vzajemné interakci naitrh
Skupina prodavajicich udava nabidku a skupina kciohj Fedstavuje poptavku.
Nabidka je ochota prodavajicich nabizet n&té&m misg, v ugitém case k prodeji
uréité mnozstvi vyrobk za ugitou cenu. Poptavka je ochota z&kaznikupovat
v uréitém case, na witém mist a za uitou cenu Wwité mnozstvi vyrobk a sluzeb.
Plati, Ze¢im vySSi je cena, tim niZSi je poptavané mnoZzgwpujici ma obech zgjem
koupit zboZzi¢i sluzbu za co nejnizsi cenu. Vysledkermispbeni vzajemného tlaku
nabidky a poptavky na trhu je proces nazyvany trde€¢hanismus, ktery tuje, jaké
objemy zbozi budou vyréghy a prodavany (Mankiw, 1999, s. 85). Lidé,ikiedou do
kina, na koncert, do divadla nebo na festivétdstavuji stranu poptavky. Stranu
nabidky tvdi konkrétni kulturni z&zeni, organizace, napdivadla, muzea, kina,

kapely, divadelni spolky, knihovny a mnoho dalSich.
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2.3 Faktory ovliviujici poptavku

Faktory ovliviujici poptavku dlime na cenové a necenove. Musime rozliSovainzm
poptavky a zrénu poptavaného mnozstvi. Ke @ami poptavky dochazi, pokud cena
statku Astava konstantni a zmi se jiny faktor. Zmina poptavky se znazarje
posunem celé poptavkovéiikky. ,Pokud by ostatni faktory tstaly nemdnné,
pak znéna ceny daného produktu vyvola @m poptavaného mnozstvi (nikoli Zmu

poptavky), coZz znamena posun po poptavkdinek.” (Juréka, 2010, s. 58)

Poptavané mnozstvi ovhji tyto faktory: cena, ifjem, substituty a komplementy,

preference.

* Cena

Poptavané mnozstvi je némounerné vzhledem k ceén Za jinak stejnych podminek
pii zvySeni ceny statku klesne poptdvané mnoZzstvitoleztah plati pro &Sinu statk

a nazyva se zakon klesajici poptavky (Mankiw, 19%9¢na ceny vyvola pohyb
po poptavkové #vce, na rozdil od ostatnich prémmych, které zfisobi posun celé

poptavkové kivky.

Pokud nafiklad vzroste cena za vstupenku na koncéijigna tuto kulturni akci mén

lidi. Pokud klesne cena na filmovéepdstaveni v multiki&, shlédne tento film &Si

pocet divaki.
* Prijem

Také zm¢na dichodu spdtbitele ovliviuje poptavku. Pokudidhod vzroste, vzroste
I poptavka a naopak. Statek je normalni, kdyZ dgsskn pijmu klesne i poptavka
po tomto statku. ,Pokud poptavka po statku stougnmoklesem fjmu, statek

se nazyva paadnym statkem.” (Mankiw, 1999, s. 87)

Kulturni akce pat do kategorie statknormalnich. Pokud¢ba poklesne jedincifem,
bude mén chodit do divadla nebo do kina.
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* Substituty a komplementy

Pokud snizeni ceny jednoho statku snizi poptavku dpohém statku, jedna
se o0 substituty. Substituty jsou statky, které se spoteb: navzajem nahrazuji
(Mankiw, 1999). Kulturnim akcim by substitutem mpblyt jiné voln@asové aktivity,

nagiklad sport, posezeni $gteli nebo veéere v restauraci se svymi blizkymi.

Poptavka po statku klesne, pokud vzroste cenalehmplemeni. Komplementy jsou
takové statky, které se ve sfEit néjakym zpisobem dopluji - tvori nedilnou sotast
se zakladnim vyrobkem (Mankiw, 1999). Komplementedwstvy kina by mohl byt

zakoupeny popcorn a napoj.

* Preference

Pokud se zmni preference spigbitele, zmini se i poptavka. Pokud poklesnou

preference, klesne i poptavka a naopak (Mankiw9199

Kdyz jedinec ma &sSi zajem o kulturni vyziti (zemi své preference), vzroste poptavka

po preferované kulturni akci.

2.4 Vlivy pisobici na rozhodovani zakaznika

¢ Kulturni faktory

Kultura (ve smyslu hodnot a chovéni, ktetken spolénosti gejima od okoli)
mé& na spdebni chovani jedince nejt&i vliv. Lidské chovani je z velké&sti nadené.
Jedinci, kt& v ramci spolénosti sdileji podobnéi stejné hodnoty a vzorce chovani,
tvoii spol&enskou tidu. Kazda spotenska tida se pak vyzraje podobnym

¢i stejnym spaebnim chovanim (Jakubikova, 2009).
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* Spol&enskeé faktory

a) Skupiny
Skupiny, které majiiffmy vliv naclovéka a do kterych jedinedimo pati, se nazyvaji
¢lenské skupiny. Existuji primarni a sekundatenskeé skupiny.
V primarni skupig dochazi k pravidelné, ale neformalni interakcid(na, gatele,

sousedé a spolupracovnici). Sekundarni skupinyfooalrejSi a jejich interakce neni
pravidelna (Kotler, 2007).

b) Role a statusy

Clovék v pribéhu svého Zivota projdéadou roli. Role ovlifuji spotebni chovani
zakaznika a 4jsob traveni volnéhdasu. Spdtbu ovliviuje i status, ktery je formovan
praw urcitou roli ve spolénosti. Potom spéebni chovani odpovida staiins

a postaveni na spa@kenskem Zeticku (Johnova, 2008).

* Osobni faktory

a) Zzivotni cyklus

Clovék behem Zivota mini své zajmy, preference a motivaceinostem pray

podle toho, jakym Zivotnim stadiem p&gprochazi (Johnova, 2008).

b) Zivotni styl

Lidé si vytvéeji s\ij Zivotni styl, ktery odrédzi jejich osobnost a wgejich chovani.
Je vyjadovan zajmy, aktivitami a nazory (Kotler, 2007).
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Zivotni styl je z@isob, jakélovek Zije, jak se chova, co si obléka, jak travijswolny
¢as, kde pracuje, jakou hudbu posloucha atd. Kultarrintelektuald orientovany
Zivotni styl je dan kulturnimi aktivitami, mezi k& miZzeme zahrnout nawsiu

divadelnich pedstaveni, koncert acetbu literatury (Kubatova, 2010).

| jednotlivci s podobnym kulturnim zdzemim a pozbidci ze stejné spalenské tidy,
a teba i ti, kt¢i maji stejné povolani, mohou vést zcela odliSnyotri styl.”
(Johnova, 2008, s. 78) Zivotni styl ovliye osobnost a to, jak sdovek vidi a jak

by se chil vidét. To vede k pohnutce sgiebovavat kulturni statky.

c) zamestnani

Povolani ovliviuje spotebni chovani a druh zbozi a sluzeb, kteréispdel zakoupi.
Zejména u vySSich spdienskych vrstev se stala orientace naédispv povolani
a neustalé vagavani Zivotnim stylem (Kotler, 2007).

d) ekonomické podminky

Ekonomicka situace a ekonomické podminky také aujivwwolbu produkd. V kulturni
oblasti je to #ejmé zejména na trhu wmi, kde jsou ceny vySSi nez hitglad u muzei,

galerii a knihoven (Johnova, 2008).

« Psychologické faktory

Mezi psychologické faktory, které oviivji kulturni spotebu jednotlivce nzeme
zahrnou motivaci, vnimanigeani a postoje. Lidé si na zaktadeni a jednani vytiaji

staly nazor a postoje (Johnova, 2008).
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3 \olny ¢as

K zakladnim pedpokladm kulturniho vyzZiti lidi paf volny ¢as a dostatek fin&nich
prostedki.

Volny ¢as je ¢ast mimopracovni doby, ve ktetdovék nemusi vykonavat zadnou
nutnoucinnost. Volnyéas vyuziva jedinec dle vlastniho uvazeni pro ¢k, rozvoj

osobnosti a pro zajmowgnnosti (Jakubikova, 2009).

Volny ¢asu utime tak, Ze z mimopracovni dobydsnimecas nezbytny proigpravu
do zamgstnani a na nakupy, k vykonani domacich pra¢dsavénovany k uspokojeni
potreby jidla, spanku a dalSim zakladnim ukon(Jakubikova, 2009).

Volny ¢as je relativa staly. Lidé maji tendenciémovat swj volny ¢as vzdalani,
rozvoji svych duSevnich &lesnych schopnosti a na n&aprani socialnich funkci
(Jakubikovéa, 2009). Volba mimopracovniinnosti zavisi vice na osobnich

nez \¥kovych charakteristikactlovéka.

Struktura vyuziti volného ¢asu

» Vzdelavani, spoléenskatinnost

» Aktivni odpatinek (etba, poslech rozhlasu, naws kina)
e Zajmovacinnost

* Vychova dti

» Télesna vychova a sport

» Pasivni odptinek (Jakubikova, 2009)

Kultuie se ve volnéntase mohou lidédnovat aktivié i pasivre. Ne kazdy vSak zvoli
tuto moznost traveni svého volnétasu. Zalezi na preferencich kazdéloweka, jakou
volno¢asovou aktivitu si zvoli. Bkdo ugednostiuje Zivot s rodinou a nejréjil travi

svij volny ¢as se svymi blizkymi. Jini se ve svém voln&mse ¥nuji svym konékiam

Vv s
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3.1 Volny ¢as v minulosti

V minulosti byl volnyc¢as spiSe privilegiem bohatych vrstev spotesti. V rozvojovych
zemich tento jev fietrvava dodnes. S ekonomickym a socialnim vyvojemgstouci
arovni mezd a se zlepSenim pracovnich podminekstem fondu volnéhatasu
a rozvojem dopravy se kultura stava dostupnouatonsh vrstvam spotaosti. Kultura
se stala jednou ze zékladnich lidskychiglot(Jakubikova, 2009).

3.2 Volny ¢as dnes

Dnes je volnycas traven mnohem rozmafjitnez tomu bylo #@ve. Lidé maji vice
volného c¢asu, ktery je rovnommngji rozlozen. Jedinec fize travit volny ¢as
dle vlastniho vybru, nabizi se vice alternativ, \Wje volnsjSi a &tSi. Volnatasové

aktivity maji vyznamny vliv na vyvoj osobnosti pelg Zivot.

3.2.1 Volnodasové aktivity

Spole&nost Ppm Factum Research s.r.0. provedla vyzkumoyasovych aktivitteské
populace aeskych uzivatdl internetu. Vysledna zji&i uvedla spoknost v tiskové
zpraw zroku 2010. Zvyzkumu, ktery vychazi z praviddéloévyzkumu Zprava

o ¢eském internetu, vyplyva, Ze nejrae$EjSim zpisobem traveni volnéh@asu
jsou pasivni aktivity. \Ceské republice se ve volnérase lidé nejvic zabavi
sledovanim televizéi surfovanim po internetu. Sledovani televize s€kem zvySuje

a totéz plati wetby. Mezi dalSi volngasové aktivity pa&t posezeni s rodinodgetba

a poslech hudby. Aktivni trAveni volnéliasu jsou pravidelnodinnosti proctvrtinu
populace. Pravidetnsportuje piblizné¢ 13% obyvatel (Ppm Factum Research s.r.o.,

2010).
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3.2.2 Vyzkum spol&nosti Incoma GfK

Spole&nost INCOMA GfK, s.r.o. realizuje vyzkumné projekty stedni a vychodni

Evrops v oblasti obchodu a ndkupnich zvyklosti.

Vyzkum spolénosti INCOMA Research ,LEISURE 2006“ za&teny na volnycas
Cechi potvrdil, Ze v poslednich letech obyvatel Ceské republiky volnéha@asu
piibylo. Dle tohoto phizkumu v roce 2006 i CeSi ve ¥ku 15 — 44 let prmarng
31 hodin volnéh@asu tyd®, o 4 roky dive to bylo v ptmétu o 3 hodiny méa Zeny
maji mér volnéhocasu nez muzi. Neg¢Simu fondu volnéh@asu se &i mladi lidé
do 21 let, kté& uvedli 37 hodin tydé&

Z praizkumu spolénosti Incoma GfK vyplyva, Ze nejoblibggim kulturnim zézenim
je kino, které pravidetnavstvuiji tfi ¢tvrtiny Cechi. Mladsi obyvatelé navdtuji kino
¢astji neZ stedni a starsi generace. Dale&Si radi ve svém volnérsase ¥nuji
sportu, ndv&v¢ restauraci se svymi blizkymi a nakop (Incoma, 2006).

Obr.¢&. 1: Frekvence nawdt kulturnich akci

Frekvence navstev kulturnich akci

1009
viibec ne
23
80% - s - - woaroey
[ a0 53 L] méns fasto
T3 T3
60% - 21 g1 1-2 % rofné
& b
400 - 19 = = 1x za ctvrt rola
25 23 23
| - B B1lx mésicné a
20% 3z 10 i0 - 11 13 tastéji
q
| N EEE .
0% N— =
kino divadle galerie, muzikily koncedty koncerty foll,
wystavy ldasd:a rock, pop country

IS sl .

Zdroj: Incoma GfK., 2006
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4 Stiredni generace

Vyvoj dosggléhocloveka Ize rozdlit do 4 etap:
e C¢asna dosflost (20-29 let)
» stredni dosplost (30-49 let)
* pozdni dosg@lost (50- 65 let)

» st&i (nad 65 let) (Langmeier, 2006)

V této bakaléské praci jsem se zaiila na stedni v¥kovou kategorii, tedy na do&g
lidi ve veéku 30 az 49 let.

4.1 Charakteristika a trendy stiedni generace

4.1.1 Charakteristika

Lidé stedni w¥kové kategorie (30 - 49 let) jsou z psychologickétediska osobnostn
zrali, dochazi k upewni jejich identity. Clovék méa stanovené jasné osobni cile
a aktivre je vyhledava. Lidé stdni generace jsou iz ekonomicky nezavisli na lsvyc
rodi¢ich, maji své za#stnani, jsou samostatni a spoléhaji se sami na Zektdaji
rodiny, jsou odpo¥dni za vychovu svyché&ti. Ve vyvojové etap stredni dosplosti
dochéazi k psychickému rozvoji a uglavani osobnich potenci, seberealizaci a rozvoji

osobnich zajr (Langmeier, 2006).

Lidé ve wku 30 az 49 let majiéSinou stalé zawstnani, tedy i stalyfsun pegznich
prostedkl, které mohou vyuZivat. Zivotthto lidi je vyrazg ovlivnén odpowdnosti

za rodinu a vychovuddi.

Je ovSem mozni namitat, Ze pataadnyclovék nesphuje nikdy v plné nie vSechna
uvedena kritéria — a Ze tedy jde spiSe o idedknkuz seclovék vice nebo mén
priblizi.“ (Langmeier, 2006, s. 170)
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4.1.2 Trendy

Lidé vtomto ¥ku c¢asto maji tendenci zit stereotypnMaji ustaleny Zivotni styl
a WtSinou se neodvazuji k radikalnim amam. nuji se zardstnani, aby uZivili
rodinu, a nezbyvéa jim na sebél§ volnéhocasu. \&tSinou je to vSak na ukor svého
volnéhoc¢asu. Stereotypni a rutinni igob Zivotaclovéka nenapluje a niize se citit
duSevrt prazdny. Proto jetdezité, aby si na sebe jedinec naSel vedleésamani volny
case a wnoval ho gjakeé cinnosti, zalild nebo relaxaci. Bkdo swij volny cas travi
pasivnim odpéinkem u televize, radia nebo §itace, jini proZiji volnyc¢as aktivi.

Castou mimopracovriinnosti je sport a kultura.

V posledni dob dochazi k uiitym spol&enskym trendm u této ¥kové kategorie.
Zejména od roku 1989 se oddaluje vstup do manZedsharozeni prvniho potomka.
Rodiny maji mé# déti, ¢asté jsou rodiny s jednim potomkem nebo bt pary.
Je mén svateb a vice rozvachez tomu bylo tive (Langmeier, 2006). Tyto skdteosti
jsou mozna zfisobeny pra¥ tim, Ze v dnesni délse lidé¢asto ¥nuji primarré svému

zamestnani a karie, aby naslednmohli zaopait rodinu.

4.1.3 Mlada a stredni generace

Na rozdil od minulosti, kdy mlada afetini generace tvily naprosto izolované
skupiny, na p&atku 21. stoleti k s@nemaji daleko. Lidé &dni wkové kategorie
se vrhaji do novych zaziik sleduji médni trendy, upawji svou kariéru nebo Zmaji
novou. Dnesniticatnici actyricatnici jsou flexibil@jSi a vitalr€jSi. Dokazou se bavit
stejre jako mladSi jedinci. Neexistuje dnes témadna ¥kova a mezigenetai bariéra,
jako tomu bylo dive, kdyZ tyto generace tkity dva odliSné sty (Kubatova, 2010).
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4.2 Spotiebni chovani

Obyvatele Plz& stedni generace oviiwji ve spotebnim rozhodovani na trhu
kulturnich statk stejné faktory, jako vSechny ostatni kategorielivGuje je cena,

substituty, komplementy, preferenceiggm.

Tato skupina lidi se vyzgaje v ptiméru vySSimi pijmy nez mladSi a starSi generace.
vySSi cenu nez jejich mladsi spoldahé, kt& napgiklad studuji a nemaji stalé
zanestnani. Dale jsou na trhu ouligvani substituty. Je jen na kazdém jednotlivci,
zda své uspory utrati za kulturni akci neboéjiada jinou voln@asovou aktivitu,

nagiklad sport nebo posezeniiggeli¢i rodinou v restauraci.

5 Plzei

5.1 Mésto Plzai

Plzei je statutarni rsto, které bylo zaloZzeno roku 128&skym kralem Vaclavem II.
Tato zapadeeska metropole je vyznamné kulturni, dopravninprslové a hospodské
centrum. Vyrobky Plzgského pivovaru a strojirenského podniku Skoda phpsl
po celém s#té. V prvni polovirg 19. stoleti doSlo k mohutnému rozvojésta a pray
vtomto obdobi byl zaloZen &itfansky pivovar i strojirensky podnik Skoda
(Mésto Plza, 2010).

Historické centrum w®sta Plz® a obdélnikové nadésti bylo v roce 1989 prohlaSeno
meéstskou pamatkovou rezervaci. Na r&th se nachazi gotické, rene&aina barokni
budovy, kterym dominuje renesam radnice a katedrala sv. Bartolgjm ze 14. stoleti
(Mésto Plza, 2010).

Plzeai je ¢tvrté nejwtsi mssto Ceské republiky a druhé Gechach. V této zapadeské

metropoli Zije témt 170 tisic obyvatel. Primatoremésta Plzé je Martin Baxa.
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5.2 Kulturni za rizeni a kulturni akce v Plzni

Kultura je jednou ziednosti Zivota ve #st. Plzer disponuje vysokym pidem
kulturnich z@izeni a nesetnym mnozstvim kulturnich akci afpdi. Nabizi tak svym
obyvateim mnoho pilezitosti, jak uspokojit své kulturni geby. Kulturni nabidka

v této zapadieské metropoli je velice rozmanita a myslim sikagdy olgan si niize
vybrat to, co je mu blizké. Pltesvou kulturni nabidkou ldka nejen své obyvatele,

ale takeé lidi z okoli.

5.2.1 Kulturni za¥rizeni

Ve spolupraci Utvaru koncepce a rozvojésta Plzg, Odboru kultury Magistratu
mésta Plzg a spolénosti Plzé 2015, o.p.s. vznikl dokument ,Kulturni iZzeni nésta

N G

Plzrs“. Dokumentace obsahuje informace o vice nez stoitich z&izeni v Plzni.

V Plzni je pges deset kulturnich center, migad Mestanskd beseda v Kopeckého
sadech nebo kulturniach Peklo v Potezni ulici. Pokud se rozhodneme pro né&wst
divadla, nizeme si vybrat téZ z vice nez deseti moznosti. f¢apmrEjSi je Velké
divadlo — Divadlo Josefa Kajetana Tyla ve Smetaobvygadech. Nevyhovujici
Komorni divadlo bude nahrazeno rowybudovanym modernim divadlem v blizkosti
centra ndsta. V Plzni jsou také loutkova divadla. Za hudtsmu d4 v Plzni vyrazit
do mnohych klub nebo kavaren a také do divadel a synagogy. &/ dét pdadaji
hudebni koncerty nebo festivaly v amfiteatru Loéhatebo Plaza. Pro shlédnuti filmu
lze vyuzit multikina, jedno je v obchodnim centrlyi@pia a druhé v obchodnim centru
Plaza. Samadejm¢ jsou zde i klasicka kina. Na vystavy nebo verresgé nizeme jit
podivat do galerii, kterych je v zap&dské metropoli tégk tiicet. Navstivit nizeme
téZ muzea, kterych v Plzni najdeme deset, meznaepgsi pati Zapaddeské muzeum
v Plzni v Kopeckého sadech. Pokud mametchtecist si réjakou knihu, nizeme
vyrazit do jedné z plaskych knihoven. Na vys mame Knihovnu rsta Plz& nebo
mnoho specializovanychgdeckych a studijnich knihoven @gto Plzé, 2012a).
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5.2.2 Tradi¢éni kulturni akce

Plzexr nabizi po cely rok Siroké spektrum kulturnichigmli a programi. Mezi ré pati
také tradini kulturni akce a festivaly, kterych je celdda. Plz# je unikatni svou
koncentraci festival a poultnich produkci. Od Gnora do prosince se Mstinstale

néco dtje. Rada festival je v celorepublikovém kontextu mirfainych.

Mezi tyto tradéni akce paf nagiklad Smetanovské sny, filmovy festival Finale,
Majéles, Slavnosti svobody, Ziva ulice, PilsnertFdsizz bez hranic, Divadelni léto
pod plzéasskym nebem, Animanie, slavnostni rozsviceni vafto stromeéku a zpivani
koled na naresti Republiky (Msto Plzeé, 2012b).
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6 Dotaznikove Sekeni — Kulturni potireby obyvatel Plzré

V praktické c¢asti této bakaidké prace jsem zjidvala kulturni pdeby a zimy
obyvatel ngsta Plzg v oblasti kultury a kulturniho vyzZiti.

Zantila jsem se na obyvatele Ptzie wku 30 az 49 let. Cilem vyzkumu bylo ziskat
dostatek pdebnych informaci, ze kterych bych mohla vyvodit &§va vzorce
spotebniho chovani obyvatel Pkrstedni generace na trhu kulturnich produkt
Zjistovala jsem celkovy postoj ke kutia pozici kultury v Zivat obyvatel Plzg, dale
vztah k jednotlivym oblastem kultury a frekvencivatvnosti kulturnich z&zeni

a kulturnich akci v Plzni.

Vyzkumna metoda

Jako vyzkumny nastroj jsem pouzila dotaznik, ktebsahoval 36 otazek. Otazky
se tykaly kultury obea) vztahu obyvatel Plznke kultde a jednotlivym kulturnim
oblastem a vyuzivani plaskych kulturnich zazeni. Dotaznik je nestandardizovany,
byl vytvoren pouze pro dané vyzkumne&ely. Otazky jsou #Sinou uzaiené,
ale dotaznik obsahuje kkolik otewwenych otdzek. Nachteré otazky byla jen jedna
mozna odpodd’, u jinych otazek bylo moznosti viceélderé otazky byly do dotazniku
zarazeny pouze pro zji&ti v rdmci bakalégké prace a pouZity v jinych souvislostech.

Vzor dotazniku viz filoha A.

Dotazniky jsem rozesilala respondent pres internet, zejménaigs socialni s
coZz je pohodiné jak pro respondenty tak pra. nDotazovani on-line pt
k nejrychlejSim a nejdostupidim metodam. Respondenti maji moznost dotaznik
vyplnit v pohodli domova a ve chvili, kdy majas a naladu. Vyplmé dotazniky
mi nasled® poslali respondenti na e-mail nebtep socialni st Dotaznik ochot&

vyplnila vétSina dotdzanych obyvatel Pzrzejména proto, Ze dotaznik byl anonymni.
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Vyzkumny soubor

Zakladni vyzkumny soubor tvito 100 respondeidt— obyvatel Plzé ve wku 30-49 let.
Patet respondeidtpovazZuji za postaljici, avSak nelze ziskana data zobecnit pro celou

veékovou skupinu obyvatel Plzn

Pro porovnani vysledka \tSi vypowdnost ziskanych dat jsem provedla dale¢jest
vyzkumné Séeni pomoci stejného dotazniku i pro mladsi obyeakdzré (15-29 let)

a pro starSi generaci Pfisei (50-79 let). Tyto dopikové vyzkumné soubory tvibo
100 respondefitv kazdé kategorii.

Vyhodnoceni dotaznikového Séeni

Pro vyhodnoceni jsem pouzila kvantitativni metodNejprve jsem odpadi
vyhodnotila zaznamenanim vSech ziskanych datéroa papir a naslednsem pouzila
program MS Excel 2003. Vypdala jsem pomoci zakladnich qeinich operaci
procentuelni zastoupeni odgoV u jednotlivych otazek a vysledky jsem v programu

MS Word graficky znazornila.
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6.1 Hlavni zjisténi

Kulturni nabidku v Plzni vidi naprost&tgina Plzéam stedni ¥kové kategorie velice
pozitivré. Ténti dewt z deseti respondent(88%) je s kulturni nabidkou v Plzni
spokojenych. Kultura je pro téth kazdého druhého ¢hna (48%) dlezita sodast
Zivota a kulturni vyZziti povazuje za jednu iegnosti Zivota v Plzni vice neZ polovina
(57%) respondeiit NejwtSi prednosti je pro obyvatele rozmanitost ZéarSiroka sSkala
kulturnich pdadi, které se v Plzni konaji po cely rok. Jen 12% albglstedniho ¥ku

je s kulturni nabidkou v Plzni nespokojenych, vyyknedostatek muzikal balefi,
koncerfi vazné hudby a gadx pro ckti.

Témet 70% tazanych si mysli, Ze Pizesvou rozmanitou kulturni nabidkou laka
i navstvniky mesta a turisty. Kulturni pady v jinych néstech navétuje Sest z deseti
(63%) obyvatel ve &ku 30-49 let, zejména v Praze a Karlovych Varech.

Ackoliv pro valnou ¢ast obyvatel Plzh je kultura dilezitd soddast Zivota, sami
se na kulturnim &hi a pdaddani gjaké kulturni akce aktivh spolupodilelo jen @
procent Plzeani sfredniho ¥ku. Jedna fketina (33%) respondent uvadi,

Ze ugrednosiiuje mistni unilce.

Plzen nabizi Sirokou Skalu kulturnich famii a progrand. Obyvatelé této moZnosti
vyuZivaji a témy ctyii z deseti respondeit(39%) uvadji, Ze rEjakou kulturni akci
navstivi alespo jednou za résic, téndf tiicet procent tazanych pak za kulturou vyrazi
nékolikrat za rok. Vice nez avpétiny (41%) respondefitse domniva, Ze naesuji
kulturni akce stejacasto, jako jejich vrstevnici.

Nejcastji navstvovanymi kulturnimi akcemi jsou koncerty, divadldilen. Vystavam,
pirednaSkam, literarnim padim a tanénim predstavenim se Plzané ve ¥ku
30-49 let moc neinuiji.
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Obyvatelé Plz& za kulturou nevyrdzi sami, ale v doprovodikaho z jejich okoli.
Na kulturni akce je &tSinou doprovéazi partner (65%), rodina (49%)ratgé (42%).
Dopravuji se autem ( 44%) neb@&sgy (30%), ale valna &Sina (87%) nejastji
vyuziva nestskou hromadnou dopravu. Celkovjsou respondenti s dopravni
dostupnosti spokojeni (85%). Vstupenky na kultyraifady si respondenti nigjstji
kupuji v gredprodeji (87%), na mistkonani akce (76%Xi si listek rezervuji
pies internet (65%). Slev a boriusa vstupné prostdnictvim Plzaské karty vyuziva
jen malé procento tazanych (11%). Majitetegplatného do divadla na koncerty

je jeden z deseti obyvatekad stedni wkoveé generace (12%).

Vice nez ti ¢tvrtiny (77%) respondefitma pocit, Ze jsou dost&ét®@ informovani
0 moznostech kulturniho vyziti v Plzni a pro sedmbeseti obyvatel (71%) je snadné
zjistit si dostatek informaci o kulturni nabidcePlzni. Informace neépsgji cerpaji
z tisku (81%), letak a plakat (75%) nebo se o akci damli od zndmych (62%)
¢i z rozhlasu (48%) . Jen &pstiny (43%) respondefituvadi, Ze si péebné informace

vyhledavaji na internetu.

Tretina (33%) obyvatel PlZnve wku 30-49 let se nefize wnovat kultde tak,
jak by chtla. Pro tyto respondenty je néfgi bariérou navéty kulturni akce
nedostatekéasu (77%). Pro dalsi skupinu jeegazkou nedostatek financi (41%).
Dopravni nedostupnosii nedostatek informaci pro respondenty ieeistavuji teré

Zadny problém.

Plzenanim stedniho ¥ku je nejblizSi oblasti kultury hudba (87%). Scégiaunmeni
a divadlo povaZzuje za nejblizsi oblast kultury 6/&8ponderit. Film (45%) a literatura
(51%) se &Si u olkkani sttedniho ¥ku priblizné stejné oblis. Nejmér atraktivni
oblastni je pro dotazované vytvarné amn (20%). Ztoho vyplyva,
Ze nejnav&vovargjSimi aktivitami jsou koncerty, divadelnitgdstaveni a filmova
piedstaveni v kinech a multikinech. Ty jsou nasledgvdavstvami knihoven, galerii,

muzei aiiznych vystav a vernisézi.
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Vice nez polovia responderit (51%) je nejblizSim hudebnim stylem popularni raudb
Koncerty a hudebniipdstaveni navdtuji respondenti jednou za rok a niée@0%)
nebo rkolikrat za rok (39%).

Ctyfi z deseti (42%) obyvatel tét@kové kategorie chodi do divadla jen jednou za rok
a mért. Nékolikrat za rok se do divadla vypravi té&hstejny péet respondeiit(37%)

a castji navsStvuje divadlo jen jedna gina ¢ast obyvatel (21%). Nejoblib&sim
divadelnim Zanrem je drama (52%). Skoro stejnébsbse tSi komedie (50%)
acinohra (43%).

Filmy negastji obyvatelé Plza ve wku 30-49 let sleduji doma v televizi (80%)
a na DVD (64%). Kino nav&tuje jen ti z deseti (32%) respondént dw tietiny
(65%) uvadi, Ze film v ki& shlédnou jen jednou do roka a méwétsSina (79%)
responderit se nejradji diva na komedie. Dale jsou oblibenym filmovymnigm
thrillery (40%) a historické filmy (36%).

Nejvice (35%) Plzgani z kategorie $edniho ¥ku uvadi, Ze fectou ti az gt knih za
rok. Ténei tfi z deseti (29%) f&te Sest a vice knih, naopak ani jednu knihu za rok
nepecte celych dvanact procent responderRlzeiané nejragji ¢tou romany (51%),
historicka dila (33%), detektivky (29%) a cestopi§30%). Cten&em plzeiské

knihovny je pouze Sest respondeskedni generace ze sta (6%).

Naprosta ¥tSina obyvatel $edniho ¥ku uvadi, Ze galeri¢i muzea navstivi pouze
jednou za rok (43%) nebdibec (41%).

V televizi sleduje kulturni programy téth polovina (48%) respondent Vice
nez polovina (54%) respondémiosloucha &aké kulturni psady v rozhlase.
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6.2 Stredni generace

Kulturni nabidka v Plzni

Kulturni nabidku v Plzni je vnimana obyvateli véku 30 az 49 let velice poziti¢n
Jak vyplyva z Grafu 1, deév z deseti respondantje s kulturni nabidkou v Plzni
spokojeno. Nejvice jsou 6@né Plzy spokojeni s rozmanitosti kulturnich fadh,
bohatou nabidkou kulturnich akci a velkym #gm iznych Zani kulturnich péada.
S kulturni nabidkou v Plzni je nespokojena jednsetiea respondeint Nektefi z €chto
.nespokojenych” obani vSak nedokazali uvést konkréfnco jim v kulturni nabidce
schézii co jim nevyhovuje. Ostatni zminili, Ze v Plznigb@daji muzikaly a balet, dale
uvedli nedostatek gadi pro cti a koncert vazné hudby. i ¢tvrtiny responderit

vnimaji nabidku kulturnich akci v Plzni jako dostat rozmanitou, jak ukazuje Graf 2.

Obrg. 2: Graf 1

wJste celkov é s kulturni
nabidkou v Plzni spokojen(a)?*

Ne
12%

Ano
88%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Obrg. 3: Graf 2

»~Je z VaSeho pohledu nabidka
kulturnich akci v Plzni
dostate ¢éné rozmanita?“

Nevim
14%

Ne
11%
Ano

75%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
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Pro vice neZ polovinu respondérgtrednino ¥ku je kultura dlezita sodast Zivota
(Graf 3). Z Grafu 4 je patrné, Ze kulturni vyZigi pro Sest z deseti obyvatel jednou

z prednosti zivota v Plzni.

Obr¢. 4: Graf 3

»~Je pro Vas kulturad ulezita
sou €ast zZivota?*

Nevim
19%
Ano
Ne 56%
25%

Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013

Z Grafu 7 je vidt, Ze sedm z deseti respondese domniva, Ze Pliesvou kulturni
nabidkou laka i navdtniky mgsta a turisty. Vice nef#itpétiny responderit navsévuje

Obr¢. 5: Graf4

»Je pro Vas kulturni vyziti
jednou z p fednosti Zivota v

Plzni?"
Nevim
25%
Ano
Ne 57%
18%

Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013

kulturni akce i v jiném st (Graf 6), nejvice v Praze a Karlovych Varech.

Obre¢. 6: Graf 5

.Myslite si, Ze Plze n laka svou
kulturni nabidkou i navst évniky
mésta?"

Nevim
19%

Ne

12%
Ano

69%

Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013

Obrg. 7: Graf 6

.Navst évujete kulturni akce i
jiném m ésté?"

Ne
37%

Ano
63%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
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Navstvnost kulturnich akci

Z Grafu 7 vyplyva, ze dvpétiny Plzerani ve wku 30-49 let navstuji kulturni akce
jednou n¥siéné a rekolikrat za rok vyrazi za kulturouitz deseti obyvatelCtyiicet
procent respondeinse domniv4a, Ze ve srovnani se svymi vrstevnikgthayji kulturni
programy stej&casto (Graf 8).

Obr.¢. 8: Graf 7 Obr¢. 9: Graf 8

.~Jak €asto navst évujete kulturni
akce v Plzni?"

.~Jak &asto navst évujete
kulturni akce ve srovnani s

45 1 39 VaSimi vrstevniky?"
40 4
35 4 28
-+ 5y o
o\o 20 . 16 40 T
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@Qp AN (0406 ) f&\\\ 5 -
s
AN & S \\\l-\ 0 T T T 1

Stejné Nevim Méné Castéji
¢asto ¢asto

Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013 Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Ackoliv je pro zn&nou ¢ast Plzéan kultura dileZitd sodést Zivota, ne kazdy setie
navsévam kulturnich z&izeni a petadi vénovat v takové nité, v jaké by chd. Dvé
tretiny respondeidt ziad stedni generace uvadi, Ze sdzaou kultde wnovat tak,
jak chgji (Graf 9). Tretina obyvatel by se kulte chtla wnovat vice, ale bohuzel
ji vtom reco brani. NejastjSi prekazkou je pro respondenty nedostatagu a druhou
nejwtsi bariérou ne nedostatek financi (Graf 10).
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Obr.¢. 10: Graf 9

.M GZete se vénovat kultu fe v
takové mi fe, v jaké byste
chtél(a)?"

Ne
33%,

Ano

67%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Obrg. 11: Graf 10

.Pokud ne, co je pro Vas nejv  étsi
pirekazkou? (Je mozné vice

odpov édi)"
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Z odpowdi respondetit vyplyva, Ze obyvatelé #ésta Plzg ve wku 30-49 let n&jastji

navstvovanymi kulturnimi akcemi jsou koncerty, divadidilen (Graf 11). Na kulturni

akce nejastji chodi respondenti v doprovodu partnefia partnerky, ¢lent rodiny

nebo s pateli (Graf 12).

Obr¢. 12: Graf 11

.Které kulturni akce navst évujete

nejcastéji? (Je mozné vice

Obrg. 13: Graf 12

.Kdo Véas v étSinou doprovazi
na kulturni akce? (Je mozné

odpov édi)" vice odpov édi)"
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Informovanost

Ctyti pétiny responderit maji pocit, Ze jsou o moznostech kulturniho vyxitlzni
dostateén¢ informovany (Graf 13)a pro té&fhtii ctvrtiny obyvatel je snadné si zjistit

dostatek informaci o kulturni nabidce v Plzni (Gk4j.

Obr¢. 14: Graf 13 Obrg. 15: Graf 14

.Mate pocit, Ze jste dostate ¢né
informovani o moznostech
kulturniho vyziti v Plzn?"

»~Je pro Vas snadné zjistit si
dostatek informaci o kulturni
nabidce v Plzni?"

Ne
23% Ne
29%
Ano Ano
77% 1%
Zdroj: vlastni zpracovani, 2013 Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Informace o kulturnich akcich rejstji cerpaji z tisku, zletdk a od znamych.

Dvé petiny obyvatel vyhledavaji informace na internetudfsl5). Vstupenky zakupuji

Plzerané v pedprodeji.

Obr.¢. 16: Graf 15 Obr¢. 17: Graf 16
,Odkud &erpate informace »Jak nej asteji kupujete
o kulturnich akcich? (Je mozné vstupenky na kulturni akce? (Je
vice odpov &di)" mozné vice odpov édi)"
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2013 Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
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Dopravni a cenova dostupnost

Jak ukazuje Graf 17, pro sedm z deseti itime ve wku 30 az 49 let jsou kulturni
porady v Plzni ceno¥ prijatelné. S dopravni dostupnosti je spokojeéi@ina obyvatel
mésta (Graf 18). Dest z deseti respondentse za kulturou dopravuje astskou
hromadnou dopravou, d\pétiny responderit vyrdzi autem &itz deseti Plzgani chodi

peSky. Mezi dalSimi moznostmi zaslo kolo ¢i taxi sluzby.

Obr¢. 18: Graf 17 Obr¢. 19: Graf 18
»~JSou pro Vas kulturni akce v »Jste spokojen(a) s dopravni
Plzni cenov é pfijatelné?" dostupnosti na kulturni akce?"
Ne
Ne 15%
32%
Ano
68% Ano
85%
Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013 Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Obre¢. 20: Graf 19

»~Jak se dopravujete na kulturni akce
v PIzni? (Je mozné vice odpov édi)"

1007 g7
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40 A 30
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MHD Autem P ésky Jinak

Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013
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Oblasti kultury

Plzeaanim stedniho ¥ku je nejblizSi oblasti kultury hudba, jak ukazupeaf 20.
DalSimi oblibenymi oblastmi jsou scénické éamha divadlo, literatura a film. Vytvarné
umeéni se pilis velké oblilE netSi. Tretina respondefit upiednostiuje na plzéské
scért mistni urglce (Graf 21).

Obr.¢. 21: Graf 20 Obrg. 22: Graf 21
"Jaké oblast v kultu Fe je Vam "Up Fednostvﬁujete mistni
nejbliz8i? (Je mozné vice umélce?"
odpov édi)"
100 4 87
28 64 51 45 . Ano
< Nevim 33%
40 |_| 20 38%
20
g B S B
& O X4 O W
& o\“q’b Q}'v@ < S Ne
N NI 29%
K 0
&
Zdroj: vlastni zpracovani, 2013 Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
Hudba

Oblibenost hudebnich stiylzobrazuje Graf 22. Nejoblibg8im hudebnim stylem
je popularni hudba, kterou uvedl kazdy druhy regpgon Vice neZtvrtina Plzéani
uvedla rockovou hudbu. Pro Sestnéct procent oblyPdtes je oblibenym stylem jazz.
Mén¢ oblibené hudebni Zanry jsou vazna hudba, lidovdbaumetal, elektronicka
hudba a country. Mezi dalSimi oblibenymi styly ziirespondenti folk a dechovku.
Koncerty a hudebniipdstaveni navdtuji ¢tyfi z deseti Plzgani nekolikrat racné,
tiicet procent jednou za rok a iéédedna gina respondeidtchodi na koncerty jednou
za nmesic. Mizivé procento dotazovanych nawdije hudebni fedstavenicast)i

nez jednou za tisic (Graf 23).
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Obr.¢. 23: Graf 22 Obr.¢. 24: Graf 23

"Jaky styl hudby je Vam nejblizsi? (Je "Jak Casto navst évujete koncerty a
mozné vice odpov &di)" hudebni p Fedstaveni v Plzni?"
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Divadlo

Divadelni zanry a jejich oblibenost ukazuje Graf NejobliberjSim divadelnim
zanrem obyvatel Plznve wku 30-49 let je drama a komedie., které uvedla ook
responderit. Témer stejné oblib se &Si ¢inohra. T z deseti respondeaintuvedli
tragédii a muzikal. Do divadla chodiyti z deseti Plzgani jednou do roka a mén

nebo rikolikrat za rok Castji zavita do divadla jengtina respondefit

Obr.¢. 25: Graf 24 Obr.¢. 26: Graf 25
"Jaky divadelni Zanr mate "Jak €asto chodite do divadla?"
nejrad &ji? (Je mozné vice
odpov édi)" 45 - A2
w1 ¥
35 -
60 952 50 30 -
50 ° 25 4 18
40 S 20 -
15 A
£ 30
20 191 ‘ \ 3
18 0 L] L] L] 1
T T ! 160 6{. J((Q; 160
> . o > 2 Q < v\(! X
Q& 6\ \t—f‘) &S SN &2 & &
QIS @& & & F & & LS
O > N Q&
N +1’ ol I
W oo &
Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013 Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013
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Film

Filmy sleduji Plzéané stedni ¥kové kategorie néastji v pohodli domova. Osm
z deseti respondentsleduje filmy v televizi a tést dw tretiny obyvatel se diva na
DVD. V kin¢ pravidelr& shlédnou film jenit z deseti dotazanych (Graf 26).

Kino a multikino nav&vuji dwé tretiny respondeiit jednou réné¢ a mér. Ptina
obyvatel chodi do kina¢kolikrat za rok a jeden z deseti Piagsi shlédne film v ki

¢i multiking jednou ndsicné.

Obrg. 27: Graf 26 Obr.¢&. 28: Graf 27

"Kde nej ¢astéji sledujete

) RS "Jak €asto navst évujete kino €i
filmy? (Je moZné vice

mulitkino v Plzni?"

odpov édi)"
709 65
90 -
80 60 -
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0 T T 1 1xroéné a Nékolikrat 1x mésiéné Castéji
TV DVD Kino méné za rok
Zdroj: vlastni zpracovani, 2013 ddwlastni zpracovani, 2013

Jakeé filmoveé zZanry Plzané upednosiiuji ukazuje Graf 28. Nejoblib&$im filmovym
Zanrem je bezkonkurén¢ komedie, kterou uvedlo osm z deseti resporideDéle

Plzerané radi sleduiji thriller, historicky film a drama.
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@r. &. 29: Graf 28

"Jaky filmovy Zanr up Fednost nujete? (Je mozné vice
odpov édi)"
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Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013

Literatura

Tretina obyvatel Plzhve wku 30-49 let uvadi, Zzefgite za rok pimérné tii az et
knih. Kazdy feti Plzéian geste rainé Sest a vice kninCtvrtina respondeiit za rok
pieite jednu aZ dvknihy a jeden z deseti dotazanyckteevibec (Graf 29)Ctendem

n¢jaké knihovny v Plzni je pouze Sest obyvatel zgGiaf 30).

Obr¢. 30: Graf 29 Obrg. 31: Graf 30

"Kolik knih p Feétete pr imérné za "Jste ctenafem(kou) n éjaké

rok?" plze iiské knihovny?"
Zadnou AI:)O
15% 3az5 6%
32%
laz2
25%
6 a vice
28% 94%
Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013 Zdroj: vlastni zpracovani, 201
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Z Grafu 31 je patrné, Ze nejobligim kniznim Zanrem je roméan, ktery uvedla
polovina respondefit Tretina obyvatel radate oddechovou literaturu, historicka dila

a detektivky. Btina obyvatel uvedla cestopisy a krasnou literaturu

Obrg. 32: Graf 31
"Jaky knizni zanr ¢&tete nejrad éji? (Je mozné vice odpov édi)"
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Galerie, muzea

Jak vyplyva z Grafu 32, galerie a muzea nejsiiliSpnavsévovanym cilem Plagani
ve wku 30-49 let.Ctyii z deseti respondehtuvedli, Ze do galeri¢i muzea v Plzni

zavitaji jednou za rok a #\pétiny tyto instituce nenavdtuji vibec.

Obr.¢. 33: Graf 32

"V jaké mi fe navst évujete galerie €i muzea
v Plzni?"

%07 43 41
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1x za rok V abec Nékolikrat  Nékolikrat
za rok mésiéné

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
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Televize, rozhlas

Kulturni programy v televizi sleduje necela polavinrespondeiit (Graf

a téngt stejny péet obyvatel posloucha kulturniiaaly v rozhlase (Graf 34).

Obr¢. 34: Graf 33 Obr¢. 35: Graf 34
"Sledujete n éjaké kulturni "Poslouchate kulturni po fady v
pofady v televizi?" rozhlase?"
Ano Ne
Ne 0 Ano
52% 48% 6% 54%
Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013 Zdroj: vlastni zpracovéani, 2013
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6.3 Porovnani

Obyvatelé Plz& vSech ¥kovych kategorii se shoduji na tom, Ze jsou s kaitu
nabidkou v Plzni vicemé&€nspokojeni. Nej¥tSi plus je pro Plzazeany rozmanitost
kulturnich akci a Siroké spektrum nabizenych &&uiturnich pdadi. Kazdy si niize
vybrat takovy kulturni piad, ktery nejlépe splije jeho pozadavky a uspokoji jeho
kulturni poteby. Ve spokojenosti s rozmanitosti kulturnich ak&llzni se také nazory
jednotlivych wkovych kategorii nerozchazeji. Nespokoje€aat respondetitstedniho

véku uvadi, Ze jim v Plzni schazi muzikaly arady pro dti.

Stredni ¥kova kategorie navdtuje kulturni akce ve srovnani s mladSi generaaiémé
¢asto. Je to zejména auwbdu, Zecasto tito lidé uz maji rodinu nebo ji prarakladaji

a wnuji tak swj volny ¢as a penize jinym aktivitam. Také lidé v tomtkw na rozdil
od mladych travi &Sinou vicecasu v zamsstnani a na kulturni vyziti jim tak nezbyva
tolik ¢asu a sily. Kulturni akce na¥stiji jednou ndsicné a mért, zejména v doprovodu
partnera a rodiny. Lidé ve¢ku 30 — 49 let nav8tuji negasgji koncerty a divadlo.

Na rozdil od mladSi generace nenawvdji tak casto filmova pedstaveni v kinech.

V informovanosti o kulturnim &hi se generace takéils neliSi. \KtSina respondeiit
se domniva, Ze jsou dostate informovani. Stedni generace vyhledava informace
negasgji vtisku ¢i na plakatech a letacich. Vice neZedhi generace vyhledavaji
informace na internetu mladi obyvatelé RlziStarSi Plzgané se o kultte v Plzni

dozvidaji vice z rozhlasu neZesini generace.

Pro obyvatele Plzhve wku 30 — 49 let jsou kulturni akce nejvice cehqiijatelné,
zejmeéna proto, Ze maji z&stnani. Pro mladsi a starSi obyvatele je cendyatginost
padesatiprocentni, kdezto @estni generace je to téinsedmdesat procent. Ve Wh
kulturni oblasti, kter4 je respondentovi nejblizgi,pro vSechny kategorie na prvnim
mis€ hudba. Pro #edni i starSi generaci pak literatura a scénické&niimhlavre

divadlo. MladSi generace tguinosiiuje pred €mito kulturnimi oblastmi film.

V hudebnim Zanru zwitil ve vSech kategoriich pop. Popularni hudba jenvs
obyvatetim nejblizSi. U dedni a starSi generace je také oblibena vazna hutiba
se u mladych obyvatekilis velké oblikE netsi.
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Specifické styly hudby, jako je metal, ska a elekitka hudba, jsou také spiSe
pro mladSi obyvatele. Koncerty a hudebiédstaveni navdtuji Plzeiané stedniho
véku merg casto nez mladsi, ateastji nez starSi obyvatelé PlznV mistnich klubech
secasto konaji koncertyasto i mistnich ugici a kapel. Toho vyuZzivaji zejména mladi
lidé a studenti. Pro takovéto udalosti je typickgimem patek, sobota, ale v Plzni je to
také steda. Steda je typicka pro studenty a studentské akcen@tzeve ¥ku 30-49 let
priliS akce tohoto typu nevyhledavaji a navsii spiSe ¥tSi koncerty ptadané v Plzni

a poslouchaji kapely jim zanréblizké.

Do divadla chodi lidé s¢dniho ¥ku ¢asgji nez mladSi generace &lgizné stejreé ¢asto
jako starSi generace obyvatel. &&EjSi odpowdi bylo, Ze nav&wuji divadlo
minimalné jednou za rok. Nejoblib&sim divadelnim Zanrem je drama a komedie.
U stredni generace seési oblike i ¢inohra a muzikaly. Bkolik responderit zminilo,

Ze jim v kulturni nabidce #sta schazi muzikaly.

Filmy vétSina respondefitvSech kategorii sleduje doma v telewizina DVD. MladSi
generace sleduje vice filmy na DVD a n&ipagi. Presto chodtastji do kina nez lidé
stredni kové kategorie. Nejragl obyvatelé Plza shlédnou komedii. Plaané
ve wku 30-49 let se také radi podivaji na thrilleryistdricke filmy.

Plzerané stedni generace uvd, Ze pectou nefastji tii a vice knih za rok.

U mladSich obyvatel je to mé&nStarsi generace ale ¥ni knih vede, nejvice procent
responderit uvadi, Ze pecte Sest a vice knih za rok. Nejoblibgim zZanrem vSech
kategorii jsou romany. U igtdni generace jsou pak oblibené také detektivigrékt
mladSi obyvateléfiis netou. V televizi sleduje kulturni programyibplizné polovina
stredni generace a stejny qgd obyvatel této &kové kategorie posloucha kulturni
porady v rozhlase. dnto aktivitam se vicea&nuje starSi generace, naopak mladSi toto

kulturni vyziti @ilis nevyhledavaji.
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6.4 Zavér k dotaznikovému Seteni

Dotaznikové Séeni nElo za cil zjistit hlavni vzorce sp@bniho chovani obyvatel Pkn
ve wku 30-49 let na trhu kulturnich stétkzjiStovala jsem kulturni zajmy obyvatel,
spokojenost s kulturni nabidkou a preference vatbkaltury. Vysledky jsem nasledn

porovnala s ostatnimilovymi kategoriemi Plzgana.

Z dotaznikového Sini vyplynulo, Ze Plazeané stedni \ekové kategorie jsou s kulturni
nabidkou v Plzni spokojeni a maji pocit, Zze nabidkdturnich akci je dostataé
rozmanita. Térxr polovina respondetitpovazuje kulturu zatdezitou soddast Zivota.
AvSak kulturnimu vyziti se mohouémovat d¢ tretiny respondeiit v takové mie,

v jaké chiji. Zbyla tretina vidi nej¥tSi prekazku v nedostatku volnékiasu.

Stredni generace Plaani navstvuje kulturni akce ve svém &sié jednou za résic
nebo alespd n¢kolikrat za rok. Nejastji si ze Siroké nabidky kulturnich progrém
vyberou koncert, divadlo nebo filmové&egnlstaveni. Na tyto akce vyrazeji obyvatelé
Plzré sttedni generace se svym partnerem, rodinou nebdételip Za kulturou

se po Plzni dopravuji &stskou hromadnou dopravou nebo autem.

NejblizSi oblasti kultury g&dni generace je hudba a divadlo. Respondentijisicig
poslechnou popularni hudbu. Z divadelnich #ger nejoblibenjsi drama a komedie.
Filmu se ¥nuji Plzéiané stedni kové kategorie spiSe pasiyrprotoze upednostiuji

shlédnuti filmu, nejlépe komedie, v pohodli domova.

Ve srovnani s mladSi generaci navgje stedni generace kulturni akce miétasto,
ackoliv disponuje vysSimi ijjmy. Pro stedni generaci jsou kulturni akce nejvice
cenow prijatelné. Pro mladSi a starSi generaci Rdré predstavuje neptSi prekazku

v kulturnim vyZziti nedostatek financi, zatimco tedhi generace je to nedostataku.
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7 Plzei - Evropské hlavni nEsto kultury 2015

7.1 Evropské hlavni mésto kultury

Titul Evropské hlavni wsto kultury (EHMK) je kazdy rok ulen a profjéen
Evropskou unii (EU) jednomii vice vybranym rastim z ¢lenskych stat EU. Jedinym
organem opravwmym udlovat titul EHMK je Rada ministr EU. Zvolena nista pak
maji cely kalendéni rok moznost fedstavit celé Evrapswij kulturni Zivot a jeho
rozvoj. Ripravy jsou pro zvolené &sto velkou pilezitosti po kulturni, socialni
i ekonomické strance. Daji novy impuls ke kulturaigivotu ve mdsté, zvysi tak prestiz
v ocich svych obyvatel a zviditelni se na mistni, nafod nadnarodni Udrovni.
S pibyvajicimi léty stoupa pasdomi Evropaf o projektu a o p#ivé piipravenych
kulturnich programech, které akci provazejiedth, ktera se stala kulturni metropoli
pro dany rok, jsou vyhledavanym turistickym cilenmaha lidi z iznych zemi sita

a reprezentuji tak nejen sebe, ale i celou zenis{Plz&, 2013).

S myslenkou sbliZit evropskéésta fFisla v roce 198%ecka ministryd kultury Melina
Mercouri, ktera koncipovala agdstavila projekt Evropskeédsto kultury na RagEU.

Prvni titul Evropskeho #sta kultury byl udlen v roce 1986 a ziskaly ltecké Athény.
Dale ziskalo titul az do roku 1999 kazdy rok gridno evropské #sto.

Od roku 2000 se projektgmenoval na Evropské hlavniéato kultury a v tomto roce
ziskalo titul 9 ndst, mezi nimi i Praha. five se titul udloval spiSe dle sa@asné
kulturni situace a kulturniho zazemi, dnes jsoéstmn spiSe vybirana dle projékt

a vyhledi do budoucnosti.

Prozatim ziskalo titul vice nez 40 evropskycéstnmezi nimi Florencie, P&, Berlin,
Madrid, Dublin, Brusel, Helsinky a mnoho dalSicletdsni rok se pysni titulem EHMK

meésta Marseille a KoSice (European Commision, 2013).

Pro rok 2015 ziskala titul EHMK dunésta — Plz# a belgické misto Mons.
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7.2 Plzei - Evropské hlavni nésto kultury 2015

Ceska republika byla oprasma uspadat celorepublikovou satit msst o titul EHMK
pro rok 2015Ridicim organem bylo Ministerstvo kultury. Do séig se fihlasila i
mésta — Hradec Krélové, Ostrava a Rilze

V prvnim kole posoudila komisefiplasky # kandidatskych rst a do dalSiho kola
postoupila jiz jen d¥ z nich - Ostrava a Pliae Pred uskuténénim druhého kola
probihla nav&tva obou postupujicich #at. Delegaci tviili ¢lenové vylgrové komise,
zastupce Ministerstva kultury a zastupce Evropskéige. Za¥recné jednani se konalo
v Praze dne 8. ¥a2010 a zoastnilo se ho ¢ evropskych a Sest narodni¢kena
vybérové komise. Komise ocenila vysoce profesionalfistpp i snahu obou &st
a projekty uznala za zajimavé. Nicndéprojekt Plzg byl vyhodnocen jako lépe
odpovidajici danym dim a kritériim.

Po intenzivni diskuzi prainlo hlasovani, ve kterém Plzeziskala ¥tSinu hlas.
Nasledi jedenactilenna mezinarodni komise dopdita jmenovat Plz& Evropskym

hlavnim ngéstem kultury pro rok 2015.

19. kwtna 2011 byl Radou ministrkultury EU oficialré Plzni udlen titul EHMK pro
rok 2015 (Plza 2015,© 2013a). V piib¢hu prvniho kola kandidatury dsta Plzg
vznikl slogan ,Pilsen, Open Up!“. Weské verzi se nejvice uchytila podoba sloganu

,Oteviete si Plzal“.

Kritika projektu

V posledni dob se projekt Plz& EHMK 2015 setkava s kritikou. Kritizuje se zejména
finantni stranka projektu, organizace, struktura projektufunkce vrcholového
managementu. N&zeni projektu rélo také nefiznivy vliv odstoupeni dvouediteli

z funkce, které oslabilo efektivitu spoluprace tiktymu.
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7.3 Program rozvoje kultury ve mésté Plzni na Iéta 2009-2019

Vznik Programu rozvoje kultury ve &st¢ Plzni na léta 2009-2019 (Gzce souvisi
s kandidaturou #sta na titul EHMK. Msto se vtomto desetiletém planu zavazuje
k ¢innostem a projekin, které maji podpdt rozvoj kultury a ungni v Plzni. Zabyva

se take financovanim kultury.

Vize

.Plzen je ote¥ena a komunikujici metropole s kvalitni kulturnueéleckou scénou,
vlidné nesto peéujici o swij vzhled, o své kulturni @lictvi, obyvatele i nav8vniky.
Je provokujici, inspirujici a lakajici, &sto p@ijemné pro Zivot, résto, které musite
vidét, meésto, kde budete chtit zit.* (Piz€015,0 2013b)

Opatieni

V Programu rozvoje kultury ve &t Plzni na léta 2009 - 2019 jsou stanovena

opateni, kterd maji vést k rozvoji kultury a &m ve nest.

Jendo z opaeni je Spikova produkce v Plzni. B&to chce vytviit podminky pro vznik
unikatnich undleckych projeki a vytvd&et pilezitosti pro nezavislé subjekty

a jednotlivce (staze, stipendia, rezitieinpobyty).

Mésto si je ¥domo, Zerada festival a poulénich produkci, které ve &t probihaji
témet po cely rok, jsou unikatni v celorepublikovém kextu. Ale také si usdomuje,
Ze je poateba neustéle posilovat kvalitu stavajicich festivataké festivalovou nabidku

rozsikovat.

DalSimi opatenimi jsou nafiklad multikulturni a alternativni projekty s cojn&sSim
zapojenim viejnosti a s mezinarodnicasti a rezidemi pobyty s delem gitahovat
do mesta nové tirce, mySlenky a napady a zaraveoskytnout prostor mistnim
tvircam (Plzei 2015,0 2013b).

Dale chce mssto udlovat Uneleckou cenu résta Plzg a Mezinarodni cenu Ladislava
Sutnara. Ladislav Sutnar, ikona moderniho desigati, mezi s¥tové znamé plzeske

rodaky.
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Kulturni infrastruktura ve vlastnictvi m ésta

V Programu rozvoje kultury ve st¢ Plzni na Iéta 2009-2019 seisto Plzé zavazuije,
Ze chce pokrvat v projektovych fipravach zarra obsazenych v Integrovaném
planu rozvoje résta Plzé. Konkrétnimi projekty jsou: nové divadlo, 4X4 QCuial
Factory, Knihovna wsta Plz&, kulturni objekt Peklo, Patton Memorial Pilsen
a vodarenskadz (Plzer 2015,0 2013b).

+ Novostavba divadla

Roky planovana originalni stavba v blizkosti centnésta vznikne mezi Palackého
nameéstim a Jizdeckou ulici. Budovaéstského divadla bude slouZit i pro koncertni
¢innost Plzéské filharmonie a pro baletni Skolu a managemenada J. K. Tyla.
Divadlo také zajisti paeébné prostory pro doposud nerealizovatelné produRdey
moderni novostavbbude mozné opustit budovu nevyhovujiciho Komorndhadla.
Projekt bude kolaudovan vroce 2013 az 2014 @Pl12615, © 2013b). Jedna
se o mim@adnou udalost, protozeGeské republice bylo divadlo naposledy postaveno

pied ticeti lety.

e 4x4 Kultur Fabrik (4x4 Cultural Factory)

V arealu byvalého pivovaru a kasarerét®var vznikne na ploSe o rozloze 5 hektar
nadregionalni multikulturni centrum, nové ulice esitkami byli, méstsky archiv
a muzeum designu a zivotniho stylu. Kulturni faarika nabizet prostory pro kulturni
neprofesionalni organizace v Plzni, pro alternatwméni, untlecké dilny a zarove
prostory pro rezidemi umglecké pobyty. Rekonstrukci nevyuzivaného industiié
objektu vznikne multifuné&ni budova, kterou budou vyuzZivategevsim mistni spolky,
kulturni iniciativy a experimentalni uici. Vramci budovy bude kapacita
pro rezidegni pobyty undlci. Kolaudace objektu by &a prokEhnout nejpozdi v roce
2015. Redpokladané nakladyini 100 milioni K¢ a hlavni finafini zdroje pedstavuje
rozpaiet mesta Plzg a fondy EU (Plz& 2015,0 2013b).
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+ Knihovna mésta Plzng

V Plzni vznikne multimedialni centrum pro informaee vzdlavani, jehoz funkce
nebude pouze govani knih studefitn a seniokm. Budova by mda pcitat
s prostorem minimatpro 330 tisic knih, pro 800 na¥shiki denrg, se 100 misty
v konferergnim sale, s 30 misty v literarni kavar se 100 misty ¥itarné s gristupem
na Internet. Nejpozgi v roce 2019 by réfly z&tit stavebni prace (Plze015,0 2013b).

e Kulturni objekt Peklo

Pamétko¥ chrarény objekt Peklo je v nevyhovujicim stavu. ZejméndyX v jeho
sousedstvi bude postavena moderni a prestizni hudtivadla. Msto uvaZzuje
o pronajmuwi prodeji Pekla nebo o vraceni objektu statu (PR2@15,© 2013b).

+ Patton Memorial Pilsen

Ve mest vzniknou nové prostory expozice tykajici se oswamd Plzg, Il. swtové
valky a odsunu Zidovskych rodin a expozice Muzeality. Objekt bude provozovan
obecrt prosgsSnou spolénosti American Center Plizes dot&ni podporou résta.
V roce 2010 bylo planovano ot@ni expozice Patton Memorial Pilsen a nej@fzd
v roce 2015 maji byt otégny ostatni expozice (Pi2015,0 2013b).

 Vodarenska &z

Ve vodéarenské &i, ktera nebyla nikdy ifistupna veéejnosti, maji vzniknout expozice.
Zaroven ma byt vodarenska ¢z propojena s prohlidkovou trasou pigkého
historického podzemi (Plze2015,© 2013b).

49



8 Dotaznikové Seteni — Plzés EHMK 2015

Druhé empirické Séeni této bakaigké prace se tyka projektu RPiz&EHMK 2015.

Cilem vyzkumu bylo zjistit, jak obyvatelé Plkztento projekt vnimaji.

Pro tyto &ely jsem pouzila vysledky dotaznikovéhoi8at — ,Vyzkum informovanosti,
postoji a participace obyvatel #ésta Plz& na projektu Plage EHMK 2015“, které bylo
provedeno spotamosti Plzé 2015 o.p.s. ve spolupraci se studenty Fakulty ekocké
ZCU. Vzor dotazniku viz filoha B.

Vyzkumny soubor tvilo 976 respondeit Zanttila jsem se oft na stedni ¥kovou
kategorii (lidi ve ¥ku 30-49 let), kterou v tomto §ehi zastupovalo 321 respondent
Data byla zpracovana do popisnych statistik. Vystepziskanych dat byl proveden
pro vSechny respondenty dohromady a dale bylyssitati rozdtleny podle pohlavi,
deélky pobytu respondein Plzni, wkovych kategorii, vzélani a zapojeni do projektu.

8.1 Hlavni zjisténi

Naprostéa ¥tSina obyvatel Plzhstedni \kkové kategorie vi, Ze v roce 2015 bude RIze
evropskym hlavnim g&stem kultury. AvSak pouze necelad polovina respotiden
se domniva, Ze je o projektu dostateinformovana. Obyvatelé se o tomto projektu

negastji dozvidaji z tisku a na internetu.

Plzeiané stedni \Ekové kategorie si mysli, Ze prossio bude finosné, Ze bylo zvoleno
evropskym hlavnim &stem kultury. Nej¥tSi pinos vidi v roz&eni a zkvalitgni
kulturni nabidky v Plzni a ve zvySeni golomi o néstt doma i v zahradi, coZ souvisi

s rozvojem cestovniho ruchu.

Ackoliv obyvatelé Plz& spatuji v projektu ginos, o aktivni Sast na pipravach nejevi

Plzerané ilis velky zajem.
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8.2 Stredni generace

Evropské hlavni mésto kultury

Naprosta wtSina obyvatel Plzhve wku 30 -49 let si je &@doma faktu, Ze Plzebude
pro rok 2015 evropskym hlavnimeéstem kultury. Tento fakt ukazuje Graf 35.

Obr.¢&. 36: Graf 35

"Vite, Ze Plze i bude v roce 2015
evropskym hlavnim m éstem kultury?"

Ne
8%

Ano
92%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Informa éni zdroje

Jak ukazuje Graf 36, o projektu Riz&015 se lidé népstji dovidaji z tisku
a nebo se odm daitou na internetu. Menvyuzivanym zdrojem je televize nebo radio.

Nejmére se o projektu Plzané dovidaji odifbuznych a znamych lidi ze svého okoli.
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Obr.¢&. 37: Graf 36

"Ze kterych zdroj @ se o tomto
projektu dovidate?"

Znami TV
13,1% 19,6%
'gtjg‘;t Radio
970 15,9%
Tisk
26,4%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Informovanost

Jak je patrné z Grafu 37, necela polovina respdiide®m domniva, Ze je o projektu
Plzen EHMK 2015 dostatné informovana, a dva z deseti Riagi si mysli,

Ze o projektu dostatek informaci nemaiji.

Obr.¢. 38: Graf 37

"Myslite si, Ze jste o projektu Plze n 2015
dostate €éné informovan(a)?"

Nevim
32,0% Ano
45,3%
Ne
22,8%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
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Prinos projektu

Téner ti ctvrtiny responderit si mysli, Ze pro Plzeje dobré a finosné, Ze bude

evropskym hlavnim gstem kultury pro rok 2015 (Graf 38).

Obr.¢&. 39: Graf 38

"Myslite si, Zze je dobré ap Finosné, ze
Plzen bude evropskym hlavnim m éstem
kultury pro rok 2015?"

Nevim
19%

Ne
9%

Ano
72%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Konkrétni p ¥Finos pro mésto

Jak vyplyva z dotazniku, nejvice Phaei (ténei jedna gtina) ve ¥ku 30 - 49 let
spatuje pinos pro Plze v rozSfeni a zkvaliténi nabidky kultury a ugni ve nest.
DalSi @inos vidi respondenti ve zvySeni zndmostésta a jeho kultury doma
i v zahranti a v rozviji cestovniho ruchu. Dvanéact procent \aigl Plz& si mysli,
Ze Plz&é nebude uZz vnimana jen jakoapryslove, ale také jako kulturni centrum
a zneni se tak jeho imagefiBlizné stejné procento se domniva, Ze visthbude tSi
verejna podpora kultury a uni. Jeden z deseti respondesgpatuje vyhodu ve zvyseni
kvality Zivota ve miste, osm lidi ze sta ma nejlepSi pocit z vyoi novych pracovnich
prilezitosti v oblasti kultury a uémi. Jen ii procenta respondentuvadi za nej#tSi

piinos rozvoj neziskoveho sektoru. Toto je zaneseGoaju 39.
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Obr.¢. 40: Graf 39

"V €éem konkrétn & spatfujete p fFinos projektu pro Plze A?"

25% ~
20% 19,2%
o -
15,9%
13,7%
15% - 11,9% 12,3%
0
10% A 92% 8.4%
50 3,1%
0% T T T T T T T | l
RozSifenia  Vétsi vefejna ZvySeni kvality  Vytvoreni Rozvoj Zvyseni Zména image Rozvoj
zkvalitnéni podpora Zivota ve novych cestovniho zndmosti  mésta — Plzert neziskového
nabidky kultury a mésté pracovnich ruchu mésta a jeho bude vnimana (ob&anského)
kultury a uméni ve prilezitosti v kultury doma i nejenom jako sektoru
uméni ve mésté oblasti kultury v zahranic¢i pramyslové,
mésté a umeéni ale také jako
kulturni
centrum

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Zapojeni do projektu

Do projektu Plzé¢ EHMK 2015 a do jeho fifprav je zapojeno jen malé procento
responderit, konkrét 4,4%. Res @t procent Plzgéami ve wku 30 -49 let zatim
do projektu zapojeno neni, ale uvazuji o tom. NsigrogtSina obyvatel PlzhvSak
zapojena do projektu neni. Témpolovina o zapojeni do projektu ani nema zajem

actyii z deseti obyvatel uvedli, Ze o tom ani neuvazioygtaf 40)

Obr.¢. 41: Graf 40

"Jste n éjakym zp Gsobem zapojen(a) do
pFipravy projektu Plze n 2015, resp. do
pfFipravovanych kulturnich a um  éleckych

akci?"

0f =
60% 47,7%
50% A 41,1%
40% -
30% A
20% A
10% A 4,4% 5,3%

0% L] L] L] 1
Ano Zatim ne, ale Ne, nemam Nevim,
chtél(a) bych zajem nepfemyslel(a)
se zapojit jsem o tom

Zdroj: vlastni zpracovani, 2013
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9 ZAavér

Kazdyc¢lovék ma ukité poteby, které uspokojuje. Jednou z lidskychiebtje i poteba
kulturni. Kulturni poteby jsou pro lidstvo spaleé a je jen na kazdém jedinci, jak tyto
potieby uspokoji. Lidské pteby jsou omezené, alg¢gmi lidi nemaji hranice. Lidské
piani se mni v poptavku az tehdy, je-li podlozeno kupni sildedy schopnosti
spotebitele za vybrany statek zaplatit. Poptavku awljv cenové a necenové faktory.
Na poptavané mnozstvi ma vliv cena statkujjepm spotebitele, substituty
a komplementy (statky, které maji k poptavanémuzizbiosluzbs vztah) a preference
lidi. Dale na rozhodovani zdkaznika maji vliv koftiy spol€éenské, psychologické
a osobni faktory. Jednim Z#gupoklad kulturniho vyziti a tim i uspokojovani
kulturnich poteb je volnyéas. Dnes maji lidé vicgasu nez tomu bylo v minulosti
a také se jim nabizi vice mozZnosti, jak ho stritlture se ve svém volnértase
mohou lidé ¥novat aktivig i pasivré. Ne kazdy se vSakime kultde wnovat v takové
mire, v jaké by clid. Nedostatek volnéhdasu je jednou z nejisich bariér kulturniho

vyziti, dalSi pekazkou je nedostatek financi.

V praci jsem se za#tila na stedni ¥kovou kategorii, tedy na osoby vesku
30 az 49 let. Lidé p#ti do této generace jsou z psychologického hledadobnosth

zrali, maji stanovené jasné zivotni cile a aktipdvyhledavaji.

Clovék ve stednim wku je ekonomicky nezavisly na svych réigh, ma své
zanestnani a spoléha sam na sebe. V tomto obdobi jedaldadaji rodiny a jsou
odpowdni za vychovu svychéti. Toto je vSak jen obecna charakteristika a jiSes

o idedl, ke kteremalovek inklinuje.

Jak jsem jiz v praci zminila, isdni generace se vyzhge tim, Ze disponuje vysSimi
piijmy nez ostatni &kové kategorie. Lidé gdniho ¥ku maji stalé zagstnani a tedy
i piisun pegznich prostedki. Primarg se vSak ¥nuji zaopateni své rodiny a vycheév
potomki. Z provedeného dotaznikovéhoigei vyplynulo, Ze obyvatelé Pkrstredni
generace vnimaji kulturni nabidkuésta velice pozitivéh a nejvice jsou spokojeni
s rozmanitosti kulturnich akci. Pro vice neZz palavrespondefitve wku 30-49 let
je kultura dileZitou sodasti Zivota a kulturni vyZiti je proérjednou z pednosti Zivota
v Plzni. Ne kazdy se vSakibe wnovat kultde tak, jak by si fal. Pro stedni generaci
Plzerani je nejwtSi bariérou v kulturnim vyziti préwnedostatek volnéhgasu. Akoliv

se tato generace vyzhge stalymi pijmy, ¢tyii z deseti respondeinuvedli, Ze nejutsi

55



piekadzkou je nedostatek financi. S dopravni a cendestupnosti jsou obyvatelé Pé&zn
ve wku 30 az 49 letiwvazre spokojeni. Jak vyplynulo z pzkumu, za kulturou stdni
generace Plzani vyrazi jednou résicné nebo alespd neékolikrat za rok. Nejastji

navstévovanymi kulturnimi akcemi jsou koncerty, divadléilmmova predstaveni.

Navrh opatieni na podporu kulturni nabidky

V Plzni v sodasné dob probihaji gipravy projektu Plz& — Evropské hlavni gsto
kultury 2015. Pro isto a jeho obyvatele je to jedimé @ilezitost, jak podpit kulturu
a uneni ve néstt a zapsat se do kulturni mapy Evropy. Obyvatelé®Pstedni kove
kategorie maji o tomto projektu kladné wha mysli si, Ze ziskani titulu Evropské
hlavni mésto kultury pro rok 2015 je pro &sto dobré a finosné. NejutSi pinos

spatuji v rozsteni a zkvaliténi kulturni nabidky.

Projekt Plzé 2015 jist podpdi, zkvalitni a roz&i nabidku kultury a ugni ve nést,
zejména vybudovanim novych kulturnichéizani jako je nové divadlo, 4x4 Cultural

Factory (kulturni fabrika Sitovar), multimedialni knihovna &sta Plzi a dalsi.

Do za&atku roku 2015, kdy cely projekt Piz&vropské hlavni gsto kultury vyvrcholi,
zbyvaji necelé dva roky. Poté by se dalo téma kuilth poteb obyvatel rssta Plzg
dale zkoumat, zejména z hlediska spokojenosti tsikail nabidkou, zem preferenci
v oblasti kultury, vztahu ke kulta a kulturnimu vyZiti jako volri@sové aktivit.

56



10 Seznam tabulek a obrazk

Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.
Obr.

¢. 1: Frekvence navBt KUIUINICH @KCH........ooiiviiiiiiiiiie e 19
L €1 - | ST U TR 30
L S C1 - | ST TR 30
o S 1 - | PP EPT 31
LS €1 - | SR T TR 31
L I C1 - | ST U TR 31
o A €1 - | PO EPT 31
Lo S S €1 - | AT TR TP 32
Lo B €1 - | i ST U U T U 32
Lo K L C T | I PP PRURPPRPPRR 33
o R ] - 0 IO PP UP TR PRI 33
Lo 2 ] - | 0t I PP PUUP TSRO 33
o T C T | N RO PRRR 33
o S ] - 1 PP U UP TSRO 34
Lo R ] - | U PP U PP TRP RPN 34
o ST C T | N L SO PRRR 34
o A ] - 0 PP P UUP TR PRI 34
Lo S ] - | U PPUUP TR PRI 35
o R L C T | N PO PRRR 35
o2 O ] - 0t K PP PUUP TR PRI 35
Lo R ] - | 2 O PP UUPTR PPN 36
A C Ty | I P TPSRR 36
Lo M ] - PP PR PP TSP 37
o ] - | 2 PP PR UP TSP 37
o ST C T | 2 R TPRRR 37
Lo N ] - | B PP PUUP TSP 37
R R ] - | I PP PUUP TR 38
oA T C T | A PR PRRR 38
Lo ] - B2 - PP PUUP T RPN 39
oS [ 1= | U PRRR 39
o J €T | 10 RSP PRRR 39
Lo ] - | 1 1 PP PR PP TSP 40
oG 1 T T | I TR PRRR 40
oS 7 S C T | I P PRRR 41
Lo 1o N ] = IV PP PUUP TR 41
o ST 1= | 11 TR 51
o A C 1= | 11T RO RRRR 52
Lo 1S M ] = | I PP PR PP TR PRI 52
e T T | I O P PRRR 53
o L C T | 1 PR PRRR 54
o N ] = L0 PP UPP TR 54



11 Seznam pouzitych symbal a zkratek

apod.— a podobé&

atd. — a tak dale

EHMK — Evropské hlavni gsto kultury
EU — Evropska unie

HDP — hruby domaci produkt

0.p.S.— obeck pros@sna spolénost

S.r.0.— spol€nost s rdenim omezenym
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Vazeny respondente,

dovoluji si Vas pozadat o vypini dotazniku, ktery slouzi ke zisi kulturnich poteb obyvatel @sta
Plzre. Vysledek Séeni pouziji pro svoji bakal&skou praci.

Dotaznik je anonymni.

Dékuji za pomoc a za Va&s oketovany k vypleni tohoto dotazniku.

Markéta Trojanova
Zapada@eska univerzita v Plzni - Fakulta ekonomicka

1) Jste celko¥ s kulturni nabidkou v Plzni spokojen(a)?
Ano Ne

Pokud ano, §im jste Nejvice SPOKOJEN(A) 2. ... ...irie et e e e e e e e e e ——
Pokud ne, CO KONKIé&EmMOSITAGAIE ...t e e e et e e e e e e e e e e aen e e e

2) Je z VaSeho pohledu nabidka kulturnich akci v Bhi dostate®né rozmanita?
Ano Ne Nevim

3) Je pro Vas kulturni vyZziti jednou z grednosti Zivota v Plzni?
Ano Ne Nevim

4) Myslite si, Ze Plz# laka svou kulturni nabidkou i navsgvniky mésta?
Ano Ne Nevim

5) Navsgvujete kulturni akce i v jiném mésté?
Ano Ne

Pokud ano, kde n&stji?

6) Je pro Vés kultura dilezita sowéast zivota?
Ano Ne Nevim

7) Jak ¢asto navstvujete kulturni akce ¢i zarizeni?
Nékolikrat tydng 1x tydrg Neékolikrat mgsicng
1x meEsiené Nekolikrat za rok 1x za rok a méh
8) Ve srovnani s Vasimi vrstevniky, jakéasto navSEvujete rizné kulturni akce a z&izeni?
Castji Mérg casto
Stejre ¢asto Nevim

9) Z nabidky vyberte, které kulturni akce navSévujete nejéastji. (Je mozné vice odpokdi)

Koncerty Prednasky

Divadlo Literarni pdady
Film Taneni predstaveni
Vystavy, vernisaze Jiné — Jaké?

10) Kdo Vas wtSinou doprovazi na kulturni akce? (Je mozné vicedpovédi)
Pratelé Rodina Kolegové z prace
Spoluzaci Partner(ka) Nikdo
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11) Mate pocit, Ze jste dostai@é informovani o moznostech kulturniho vyziti v PlznP
Ano Ne

Pokud ne, égem konkréts nemate moznost ziskat dostatek informaci?

12) Odkud ¢erpate informace o kulturnich akcich? (Je mozné vicodpowdi)
Tisk Internet Od znamych
Letaky, plakaty Rozhlas, TV Jinde — kde?

13) Je pro Vas snadné zjistit si dostatek informaa kulturni nabidce v Plzni?
Ano Ne

14) Jsou pro Vas kulturni akce ceno¥ prijatelné?
Ano Ne

15) Jak se dopravujete na kulturni akce? (Je moznéce odpowdi)

Autem MHD
Pesky Jinak — Jak?
16) Jste spokojena s dopravni dostupnosti na kultai akce?
Ano Ne
17) Mizete se ¥novat kultufe v takové mfe, v jaké byste chtl(a)?
Ano Ne
Pokud ne, co je pro nejisi p'ekazkou? (Je mozné vice odpoi)
Nedostatekasu Dopravni nedostupnost
Nedostatek financi Casovéa nedostupnost
Nedostatek informaci Jiny — Jaky?

18) Jak negastji kupujete vstupenky na kulturni akce? (Je mozné ice odpowdi)

Rezervace ifes internet Zakoupeni fes internet
V predprodeji Na mist konani akce
Pres znamé Jinak — jak?

19) Vyuzivéate slev na vstupné a bontigrostfednictvim Plzaiské karty?
Ano Ne

20) Jste majitelem jakého predplatného do divadla¢i na koncerty?
Ano Ne

21) Spolupodilel(a) jste se nadpaké kulturni akci?

Ano Ne

22) Jaka oblast v kultute je Vam nejblizsi? (Je mozné vice odpédi)
Hudba Film
Divadlo, scénické ugmi Literatura
Vytvarné ungni Jina — jaka?

23) Jaky styl hudby je Vam nejblizsi? (Je mozné vécodpowdi)
Pop Elektronicka hudba Country
Rock Lidova hudba Jazz
Metal Vazna hudba Jiny — jaky?
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24) Jak ¢asto navSévujete koncerty a hudebni gredstaveni v Plzni?

Nekolikrat tydre

1x mesicng

25) Jakasto chodite do divadla v Plzni?
Nekolikrat mssicng

1x za rok

Neékolikrat za rok

Nékolikrat mssicng
1x za rok a méh

Nekolikrat roing

vubec

26) Jaky divadelni zanr mate nejrad;ji? (Je mozné vice odpoidi)

Drama
Komedie
Fraska

27) UpFednostiujete mistni umélce?

Ano

Absurdni drama
Muzikal
Jiny — jaky?

Ne

28) Kde nefastéji sledujete filmy? (Je mozné vice odpaidi)

TV
DVD

29) Jak ¢asto navSevujete kino v Plzni?
Nekolikrat tydrg

1x mesicng

Neékolikrat za rok

Kino

Jinde — kde?

Nékolikrat mssicng
1x za rok a méh

30) Jaky filmovy zanr uptednostiujete? (Je mozné vice odp@di)

Drama
Horror
Pohadka
Akeni film

31) Kolik knih p Fectete primérné za rok?

6 a vice
1-2

Fantasy
Historicky film
Dobrodruzny film

32) Jaky knizni zanr¢tete nejradéji? (Je mozné vice odpokdi)

Romany

Historicka dila

Pohadky

Krasna literatura —
beletrie, poezie

33) Jstectenarem(kou) néjaké plzeiiské knihovny?

Ano

34) V jaké mite navStvujete galerie¢i muzea v Plzni?
Nekolikrat mssicng

1x za rok

35) Sledujete rjaké kulturni po fady v televizi?

Ano

36) Poslouchate kulturni patady v rozhlase?

Ano

Sci-fi, fantasy

Odborna literatura Horory

Jiny — jaky?
3-5
Zadnou
Detektivky
Oddechova literatura Veédecka literatura
Jiny

Ne

Neékolikrat roing
Vibec

Ne

Ne

Dékuji za spolupraci.
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tazatel:
datskacast:
¢islo dotazniku:

Vyzkum informovanosti, postoji a participace obyvatel nésta Plzng
na projektu ,Plzen — evropské hlavni ngsto kultury 2015

Dobry den, studenti Fakulty ekonomick€d v Plzni ve spolupréaci se spéiesti Plz& 2015
0.p.s. realizuji dotaznikové #emni obyvatel résta Plzg zangrené na jejich informovanost,
postoje a participaci ha projektu RizEHMK 2015. MiZzeme Vam v této souvislosti poloZit
nékolik otdzek?

1. Zijete aktualné v Plzni?
ano ne
2. Jak dlouho v Plzni Zijete?
od narozeni 6 let a vice

do 5 let

3. Vite o tom, Ze Plzé bude v roce 2015 evropskym hlavnim &stem kultury?
ano ne

4. Pokud ano, ze kterych zdrofi se o tomto projektu dovidate?Je mozné vice odpédi.

televize internet
radio od rodiny, patel, znamych
tisk

5. Myslite si, Ze jste o projektu Plzé 2015 dostaténé informovan(a)?
ano ne nevim

6. Chybi Vam néjaké informace, o které byste nil(a) zajem? Jaké konkrétrg?

7. Myslite si, Ze je dobré a pinosné, Ze Plz# bude evropskym hlavnim néstem kultury
pro rok 20157
ano ne nevim

8. Pokud ne, wem vidite problém? Prosime o konkretizaci:
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9. Pokud ano, véem konkrétné spatiujete prinos projektu pro Plzei?
Je mozné vice odpéuli.
rozSieni a zkvaliténi nabidky kultury a ugni ve nést
vétSi verejna podpora kultury a umi ve nést
zvySeni kvality Zivota ve wst
vytvoreni novych pracovnichipeZitosti v oblasti kultury a uémi
rozvoj cestovniho ruchu
zvySeni pocitu sounalezitosti & s méstem
zvySeni znamosti #sta a jeho kultury doma i v zahrani
zmena image résta — Plz#é bude vnimana nejenom jakaipryslové, ale také jako
kulturni centrum
rozvoj neziskového (atanského) sektoru
jiny piinos, prosime dopte

10. Myslite si, Ze kultura a uméni patéi k vyznamnym sowéstem VasSeho Zivota?
rozhodrié ano rozhodr ne
spiSe ano nevim, nepemyslel(a) jsem o tom
spiSe ne

11. Jste njakym zpuasobem zapojen(a) do Fipravy projektu Plzein 2015, resp. do
pripravovanych kulturnich a uméleckych akci?
ano ne, nemam zjem
zatim ne, ale chil(a) bych se zapojit ne, nevim, ne@myslel(a) jsem o tom

12. Pokud ano, jak jste zapojen(a)? Prosime popiste:

vzkaz:

15. Jaky je Vas wk?

15 az 29 let 50 az 64 let
30 az 49 let 65 a vice let
16. Pohlavi
muz zena
17. Jaké VaSe nejvy3Si dosazené ddni?

zakladni
stredni

vySS8i odborné
vysokoSkolské
Dékujeme za spolupraci.




ABSTRAKT

TROJANOVA, Markéta.Vyzkum kulturnich pgéb obyvatel wsta Plzw. Bakaldska
prace. Plz&: Fakulta ekonomicka@U v Plzni, 2013.

Kli ¢ova slova kultura, poteby, volnycas, Plzé

PredloZzena bakatéka prace se zabyva vyzkumem kulturnichigimtobyvatel résta
Plzre a je zamfena na $edni generaci Plaani; tedy na obyvatele ve ¢ku
od 30 do 49 let.

Duvodem vyléru daného téma je fakt, Ze kultura je &mii Zivota vSech lidi a také
se podili na celkovém ekonomickémstu statu. Navic pro #&to Plzé a jeho
obyvatele je téma kultury v stasné dob velice aktudlni, a to diky projektu
Plzexr — Evropské hlavni gsto kultury 2015.

Ke zpracovani bakalgké prace byla vyuzita odborna literatura a dalBihyk
a internetové zdroje vztahujici se kdanému tématyzkum byl proveden

prostednictvim dotaznikového eni.

Hlavnim cilem prace byla analyza kulturnich tpbt obyvatel Plz& ve wku
30 az 49 let. Prace nabizi nové poznatky o pobtdjizeiani ke kultue, preferencich

v ramci jednotlivych kulturnich odtvi a spotebnim chovani na trhu kulturnich stiatk



ABSTRACT

TROJANOVA, MarkétaResearch of cultural needs of inhabitants of Pil&mchelor
thesis. Pilsen: Faculty od Economics Universityéelst Bohemia in Pilsen, 2013.

Key words: culture, needs, leisure time, Pilsen

The presented bachelor thesis deals with the m&sedrcultural needs of inhabitants
of Pilsen and is focused on the middle age gemeraif these inhabitants; it means
people of age 30 to 49.

The reason for choosing this topic is the fact thature is a part of everyone's life
and at the same time culture takes part in theatlveconomic growth of the state.
In addition to this, nowadays the theme of cultgrhighly topical for the city of Pilsen

and its inhabitants because of the project Pilsearepean Capital of Culture 2015.

Scholarly literature and other books and intermsiources connected with the given
topic were used for processing this thesis. Theareh was accomplished by the means

of questionnaire survey.

The main aim of this thesis is the analysis of uralt needs of inhabitants of Pilsen
at the age of 30 to 49. The thesis offers new giefanformation about the attitude
of inhabitants of Pilsen to culture, their preferenwithin the individual cultural

branches and consumer habits on the market ofraltjoods.



