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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
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Jméno studenta: Barbora Saidlova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich &innosti - MOS
Téma bakalarské price: Zhodnoceni moZnosti vstupu na trh s novym

produktem cestovniho ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tludho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovéni cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zéklad prace (reSer¥ni ¢4st)
D) Clenénf préce (do kapitol, podkapitol, odstavct)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovani price
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahraniéni literaturou, iroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fefeni a price s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSenf problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzen - neni plagiat
Posouzen - podezield shoda
Posouzen - je plagiat
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni nayrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZend prace fe§i pom&mé sloZité¢ téma pfipravy nového produktu. Autorka spolupracovala
s konkrétni firmou, takZe se jedna o feSeni redlného problému, ktery je pomé&rmné sloZité uchopitelny.
Zvolené4 metodika je vhodnd, autorka Cerpala internich informaci firmy, a zérovert provedla uchézejici
hodnoceni konkure¢nich (ale vlastng vzhledem k typu produktu i partnerskych) produkti. Zvolenou
metodiku je moZno povaZovat za pomémé jednoduchou (nejsou vyuzivany sloZit&jsi pristupy napt.
k hodnoceni webovych strének, volba analyzovanych webovych stranek neni , nicméné vedla k jasnym

zavérim (=produkt neuvadét na trh).
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Charakter produktu navic vyZadoval odli$nou, neZ béZnou, interpretaci statistickych udajf, coz autorka
zvl4dla, av8ak bylo mozné vyuZit i dal$i sekundarnich zdrojt.

Jistym nedostatkem je, Ze nebylo provedeno (ani v malém rozsahu) pretestovani napf. ceny, ale i
produktové mySlenky na potenciélnich zdkaznicich. Provedené vypodty (néklady, vynosnost) se tak
zaklédaji pouze na odbornych odhadech. Navic je zptsob provedenych vypo&tl pom&mé nestandardni
a nepfili§ dobfe uchopitelny a pochopitelny. Autorka ve svych vypoétech dospéla k tomu, e zavedeni
produktu neni vhodné (finan¢ni hledisko), tedy i kap. 12 zpracovana odpovidajicim zptisobem.
Autorka se nevyvarovala dil&ich formalnich chyb (pfeklepy, &len&ni do kapitol).

Celkove lze konstatovat, Ze autorka zvladla toto sloZité téma velmi dobte, hlavni nedostatky nachazim
ve finangnich kalkulacich.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Co by muselo byt spln€no, aby mohla firma uvazovat o zavadeni produktu na trh?

Bylo by moZné zpracovat finanéni kalkulaci i jinym zpfisobem?
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V Plzni, dne 22. kvétna 2013 Pydpis hodnotitele

Metodické poznédmky:

' Oznacte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifikacniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupeii.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného kiasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysv&tleni pii obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a slu¥eb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzet 306 14; v piipad chebské &asti fakulty: Hradebn{
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz), Posudek musf byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznéni
origindlu),



