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Jm6no studenta:

Studijni obor/zamdieni:

T6ma bakal6isk6 prrice:

Hodnotitel - oponent:

Podnik- firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definov6ni cihi prdce
B) Metodickli postup vypracov6rri pr6ce
C) Teoreticky zdkladpr6ce (re5er5ni d6st)
D) elendniprhce (do kapitol, poclkapitol, odstavcfi)
E) Jazykovd zpracovdni pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracov dni prdce
G) Piesnost formulaci aprhce s odbornym jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prilce se zahranidnf literaturou, froveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkoqi postup ie5eni aprdce s informacemi
K) Zhvdry prhce a jejich formular:e
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odborny piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problernatiky pr6ce
O) Celkoqi dojem zprdce

Navrhuj i klasifiko vat bakalaiskou prlrci klasifi kadnim stupndm: I

Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:2

Piedkl6dan6 bakal6iskd priice zadind teoretickym fvodem, ktery je z pod6tku na velm
Autorka vhodnd kombinujer rizne zdroje, pracuje s definicemi a tvoii zil<Iadpro dal5i
dasu vSak citovanych zdrojfr ub!v6, ndkolik stran je pak derp6no pouze z publikace Si
kolem strany 27-32). Praktickd ddst pr6ce by si zaslouZila piesndjSi formulace, lep5i
cilovdho segmentu/segmentfi, dten6i se ve vykladuztrdci apr6ce prisobi dojmem
tlakem. Zhsada (). 4 - n6vrch projektu pak je splndna jen velmi okrajovd, nebot' autor
akci, kter6 probdhla v minulosti, mnoho konkr6tnich n6vrhri do budoucnanezaznivil.
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skvdllf, je velk6 Skoda, Ze nastaven6 {rroveil nepokradovala.Prdci hodnotim jako do
pr6ce byl
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FAKULTA EK NOMICKA
Katedra marketingu, u a sluZeb

hodnotitele

a sluZeb, Fakulta
fakulty: Hradebni

Otfzky a piipominky k btiZ5imu vysvdtleni pii obhajobE:3

1. Jak6 jsou cilovd segmenty dan6 firrny?
2. Jacijsou hlavni konkurenti firmy i z pohledu oblasti e-commerce?

V Plzni, dne 9. kvdtna 2013

Metodickd pozn6mky:

t Kliknutim na pole vyberle poLadovan! kvalifikadni stupeil,
' Shudnd zdrivodndni navrhovan6ho klasifikadniho stupn6 zpracujte v rozsahu 5 - 1 0 vdt.
3 Ottng a plipominky k bliZ5finu vysvdtlenl pli obhajobd - dvd a?tli otflilq.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldiskou/diplomovou praci na sekretari6t Katedry marketingu, obc
ekonomick6 ZeU - v pf{padE plzeilskd d6sti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pfipadd chebsk6
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zctt.cz). Posudek must b;ft opatlen vlastnorudnim podpisem
origin6lu).
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