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Jméno studenta: Denisa Fialova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Event marketing
Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Petrtyl
Podnik - firma: ZCU v Plzni, Fakulta ekonomicka, KMD
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad préce (reSerSni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, Urovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSen{ problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

<

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikadnim stupném:! dobi

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Ptedkladana bakalaiskd price za¢ind teoretickym tivodem, ktery je z po¢atku na velmi
Autorka vhodné kombinuje rizné zdroje, pracuje s definicemi a tvofi zaklad pro dalsi |
tasu viak citovanych zdrojii ubyva, nékolik stran je pak Serpano pouze z publikace Sir
kolem strany 27—32). Prakticka ¢ast prace by si zaslouZila presnéjsi formulace, lepsi |
cilového segmentu/segmentt, ¢tenaf se ve vykladu ztraci a prace ptisobi dojmem psan:
tlakem. Zasada ¢. 4 — navrh projektu pak je splnéna jen velmi okrajové, nebot’ autork
akel, kterd prob&hla v minulosti, mnoho konkrétnich navrhd do budoucna nezazniva. 7
skvély, je velka §koda, Ze nastavena tirovenl nepokracovala. Praci hodnotim jako dobrc
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:>

1. Jaké jsou cilové segmenty dané firmy?
2. Jaci jsou hlavni konkurenti firmy i z pohledu oblasti e-commerce?

ONOMICKA

hchodu a sluzeb

V Plzni, dne 9. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznémky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikadni stupeti.
% Strugné zdtivodn&ni navrhovaného klasifikagniho stupn zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a ptipominky k blizifmu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalétskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obcho
ekonomicka ZCU — v piipads plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v ptipad chebské &l
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mq
origindlu).
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