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1. Cilprace
(a jeho naplnéni):

Cil prace, jak z hlediska samotného zadani, tak vzhledem jeho uréeni autorkou samotnou byl spinén.
Hlavnim cilem autorky bylo ,vytvofit funk&ni vizualni identitu® malé rodinné firmy, jiZ je sama soucasti.
Tato-firma je- zaméfena na domaci vyrobu specifickych cukrafskych vyrobku tzv. ,cupcakes”, které
jsou znamé a oblibené zejména v USA.

Autorka se rozhodla pro samotnou firmu pouZit jako nazev foneticky prepis originélniho jména, pod
kterym jsou tyto cukrovinky znamé. To povaZuji za velmi vhodné, originalni a vtipné fe$eni zejména
s chledem na specifické zaméreni této rodinné firmy.

Autorka vytvofila jednoduchou znaéku na zakladé zminéného nazvu kapkejks". V ramci vizualniho
stylu ji déle kombinuje s dalSimi graﬁckymi prvky stylizovanymi tvary polev Znacka je jednoducha

pnbhzwe zamérfeni flrmy Cely vnzuélm styl je zaloZen zejména na praci s Jednoduchou vektorovou
grafikou, nekomplikovanou typografickou slozkou a na velmi specifické barevné skale.

2. Technologicka specifika
(technicka inovace):

s

Jednotny vizuaini styl se v jednotlivych aplikacich projevuje pomérné riiznorodé. Za silnéjsi stranku
prace povazuji navrhy oballl nez navrhy tiskovin. U tiskovin se projevuje urcita nejistota v oblasti
typografie. Re$eni b&znych tiskovin nejsou pfili$ originalni ani z hlediska celkové kompozice.

U navrhu oball ocenuji propojeni funkénosti a jednoduché estetiky. Autorka se neopomnéla zabyvat
financnimi naklady na zhotoveni jednotlivych oballl a volila feeni, ktera jsou finanéné dostupna i pro
takto malou rodinnou firmu.



3. Pfinos prace pro dany obor

Z hlediska grafick&ho designu jde o praci spise priimé&rnou, pokud bychom viak praci srovnali

s béznou reklamni produkci uréenou pro rodinné firmy podobného zam&fenl, Slo by o praci vymykajici
se priméru. Zjevna je inspirace zahraniénimi vzory. Touto inspiraci s€ v8ak autorka nijak netaji, je pro
ni pozitivnim vzorem.

4. Silné stranky dila
Oceriuji originélni FeSeni nazvu firmy, které autorka navrhla.

. Z grafickych variant znatky nejvice ocefiuji ¢isté typografickou znatku (bez dopliiujici grafiky) pouzitou
bud' samostatné v plose, nebo v kruhu.

Ze zakladnich pilith vizuaintho stylu, trojice znatka, typografie, barevnost povazuji za nejsiingjsi
soucast celého systému zvoienou barevnou Skalu, ktera odpovida zaméreni firmy, je pfijemné sladéna:
a velmi specificka.

Z aptlikact jsou podle mne nejvydafen&jsi prace na obalovém designu. Velmi pozitivné hodnotim jak
navrhy oballl (krabiCek, baliciho papiru) tak zejména navrh stojanu na cupcakes. Zde doslo k velice
pe&knému propojent véech zakladnich prvkél. Tady také vidim naznatenou cestu, jak by tento vizugini
styl moh! fungovat jako suverénné plisobici jednotny celek.

Z téchto velmi povedenych aplikaci 1ze odvodit zakladni principy, kterych by bylo tfeba se drzet pfi
tvorbé a definici tohoto vizuainiho stylu, protoZe prosté velice dobfe ,funguji“. Témito principy jsou
zejména uziti KONTRASTU (svétly versus tmavy, linie versus plocha, kontrast velikosti ad.)

a zaméfeni se na BOD (kompozice v plose jsou vytvafené z jednotlivych bodll, na které zaméfujeme
svou pozornost).

5. Slabé stranky dila

Za nejslabsi stranku celé prace povazuji jistou roztfisté&nost naznatengho vizualniho stylu. Myslim si,
Ze k négemu takovému by nemohlo dojit, pokud by sougasti zadani bylo rovnéz vytvoreni alesporn
zakladniho manualu znacky, ktery by autorku donutil cely systém jakkoli (byt tfeba jen velmi volng)
definovat.

Na rozdil od designu oballl, ktery povaZuji za velmi vydafeny, navrh tiskovin je slabsi. Projevuje
se zde urdita nejistota a to jak z hlediska kompozic tak zejména u typografie.
Také propagacni plakat a vyvésni &tit jsou velice nevyrazné. Tak by tomu byt viak vzhledem k jejich

funkci nemeélo, plakat i vyvésni stit by mély pfedevsim upoutat na prvni pohled, mély by byt vyrazné
a zaujmout i na vétsi vzdalenost.

Navic je 8koda, Ze autorka rezignovala na vytvoreni fotografické dokumentace samotnych cupcakes
a jejich vyroby. Jedina pouzita fotografie, kterou najdeme na plakatu, plsobi dosti nepresvédéive.
Kvalitni fotografie je dnes v oblasti gastronomie a prezentace gastronomickych vyrobkir zcela
nezastupitelnd, vyhybat se jejimu pouZiti povazuji za veliky hendikep.

6. Hodnoceni a navrhovana znamka

(vybornég, velmi dobfe, dobre, nevyhovéi):

Navrhuji znamku velmi dobfe.
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