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1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

K mym dosavadnim dilim patfi zejména ta, které jsem tvofila
b&hem svého studia, at iz tady na Ustavu uméni a designu v Plzni
nebo na stfedni Skole Nahorni v Praze, kde jsem studovala obor
Propagacni vytvarnictvi. Vénuji se pfedevsim grafickému designu,
nebot ho povazuji za nejlepsi vizualni prostfedek k vyjadfovani

nejen svého nazoru, ale i k pusobeni na vefejnost kolem nas.

Ve svém odborném zameéreni jsem si za 6 let vyzkousSela
Siroky rozsah ukolu. Vénovala jsem se pfedevsim tvorbé plakatu,
logotypu, merkantilnich tiskovin, pohlednic, brozur, knih, grafik a

ilustraci.

Vzdy se snazim dat do svych praci néco originalniho a
moderniho, avSak zaroven hledam a dodrzuji zakladni principy
grafického designu. Inspiraci pfedevsim ¢erpam v odbornych
publikacich a v dialogu s profesory a kolegy z oboru. Design je dle
meého nazoru predevsim o komunikaci at' uz s divakem ¢i s okolim,

které plsobi na mou tvorbu.

Bavi mne také umélecké obory tésné spjaté s grafickym
designem, jako fotografie, kresba a mé velice blizka knizni vazba,

ktera se stala mym velkym koniCkem.



2. Téma aduvod jeho volby

2.1. Presné definované téma

Jako téma své bakalarské prace jsem si zvolila ,Koordinovany

vizualni styl neziskové organizace - Diakonie Broumov*

Neziskova organizace Diakonie Broumov (ptvodné Diakonie
Upice) vznikla v roce 1993 jako ob&anské sdruZeni oteviené
ke spolupraci se vdemi lidmi dobré vdle, jinymi humanitarnimi
organizacemi, cirkvemi a dalSimi institucemi, jejichz soucinnost je

pro pomoc potfebnym nutna.

Poslanim organizace je pomoc lidem, ktefi se z riznych
davodu ocitli v krizové Zivotni situaci, na okraji spolec¢nosti, a to
s cilem jejich osamostatnéni tak, aby mohli najit své misto

ve spoleénosti.*

Diakonie Broumov je jedna z nejvétSich neziskovych
organizaci, ktera se zabyva sbérem textilu a nasledné jeho pouzitim
pro humanitarni pomoc. Své textilni kontejnery ma po celé Ceské

republice v desitkach mést a obci.

ZjednoduSené mohu cely systém popsat tak, Ze z mista, kde
jste své obnosené oblec€eni, boty, hracky nebo domaci textil
odevzdali, je vSechen material odvezen na nadrazi, prelozen
do vagonu a odvezen do Broumova. Tam je vSe uskladnéno

v prostorech organizace a dale dochazi ke zpracovani.

! Dostupné z: http://www.diakoniebroumov.org/O-nas.html [15.4.2013]
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Na zpracovani sbirek se podili zhruba 50 osob ze socialnich skupin.
Tito lidé diky tomu maji moznost pracovat v Castecné chranéném
prostfedi. Hodné z nich se takto pfipravuje na vstup do prace a

na navrat do spoleCnosti. Tyto pracovni programy vyznamnym

zpusobem pfispivaji k poskytovanym socialnim sluzbam.

Kontejnery na textil se u nas zacaly objevovat teprve pred
nékolika lety a od té doby se €im dal tim vic zapisuji do povédomi
bézné spoleCnosti. Dfive lidé své obnosené i nepotfebné véci vozili
slozité do center humanitarni pomoci, avSak dnes je to pravé diky
témto sbérnym kontejnerim daleko jednodusi. Dokonce se timto
zpusobem zapojuje do této prospésné Cinnosti mnohem vétsi ast

verejnosti.



2.2. Davod volby

Vybrat si téma ,Koordinovany vizualni styl neziskové
organizace” byla pro mne od zaCatku jasna volba, pfedevsim
z duvodu, Ze mé tvorba loga a merkantilnich tiskovin velice bavi.
Pomérné dlouhy Cas vSak zabralo hledani spravné organizace,
na které by bylo mozné dané téma aplikovat. Neziskovych
spoleénosti je samoziejmé v Ceské republice spousta, ale zaméfila
jsem se predevsim na ty, které pomahaji lidem ¢&i zvifatim v nouzi.
Nakonec jsem zjistila, Zze jsem mela celou dobu tu nejlepsi
organizaci pfimo pred sebou. Kazdy den totiz mijime zminéné
kontejnery na textil cestou do Skoly, do prace Ci za zabavou, jen je
Casto prehlizime pro jejich nevyraznost. Upozornila mé vSak na né
ma nejlepSi kamaradka, jejiz maminka, pani Wienerova, organizaci

s témito kontejnery vede.

Nasledné jsem se tedy sesSla s pani Wienerovou, oblastni
feditelkou Diakonie Broumov, abych ziskala co nejvice informaci
o této organizaci. Podrobné mé zasvétila nejen do struktury celého
projektu, ale i do problému s propagaci, se kterym se potykaji.
Shodli jsme se na zméné stavajiciho loga, které se nam jevilo
staromodni a nehodici se k modernimu designu dnesni doby.
Dostala jsem volnou ruku i co se ty¢e designu kontejneru, coz mi

vytvofilo idealni podminky pro tuto bakalarskou praci.

S nadSenim jsem se tedy této vyzvy ujala, protoze vidim velky
problém v nevyraznosti kontejner(i. Diakonie Broumov nakoupila
kontejnery, které maji oranzovozlutou Ci Cervenou barvu a jelikoz to
je neziskova organizace, nema prostredky na nakladné prebarveni

kontejnerd na barvu, kterou by si lidé nespojovali s plasty nebo



elektro odpadem. Je tedy nutné ozvlastnit kontejnery grafickym

zpUsobem.

Nevydélecné organizace se museji soustredit na vyjadreni svého
poslani a vize, pomoci nichz by pritahli sponzory a zajistili si
podporu. Vyjadreni téchto cilt je v podstaté prohlasenim nebo
dohodou o navrhu; diky tomu, Ze jsou od zacatku jasne, ma navrhar

mnohem snazsi a vdéénéjsi pozici.?

> HEALEY, M. Design loga. 1. vyd. Brno: Computer Press, a.s., 2011.
ISBN 978-80-251-3608-9. 176



3. Cil prace

Cil meé prace po konzultaci s pani Wienerovou byl jiz tedy dany
— vytvofit jednotny vizualni styl neziskové organizace Diakonie
Broumov a odliSit kontejnery na textil od ostatnich tak, aby nas

pfiméli vice vnimat tuto moznost pomoci socialné slabsim lidem.

Novy vizual by mél poukazat na to, abychom se zamysileli
nad tim, bez ¢eho se opravdu neobejdeme a nase pfipadné jiz

nepotfebné véci poskytli chudym lidem.

Neziskova organizace nepotiebuje velké mnozstvi
merkantilnich tiskovin, ale zakladni tiskoviny jako vizitky, dopisni
papiry a obalky jsou pro komunikaci s pfipadnymi sponzory a darci
velice dulezité. Kromé téchto tiskovin jsem vytvofila jesté piktogramy
na oziveni kontejneru, nalepky na propagaci a nakonec manual

celého jednotného vizualniho stylu.

K mému hlavnimu cili tedy patfi oslovit vefejnost, aby se vice
zacCala zapojovat do pomoci lidem, ktefi to potfebuji a pficinila se tim

i 0 ,navraceni“ téchto lidi do nasi spole¢nosti.



4. Proces pripravy

Béhem procesu pfipravy jsem se kromé kontaktu s oblastni
feditelkou Diakonie Broumov zameéfila i na zmapovani podobnych
Ceskych organizaci, které se zabyvaji sbérem textilu. Vysledkem
toho bylo, Ze Zadna z nich nema né&jakym zpusobem vyraznéjsi
design, sjednoceny vizualni styl ani nijak vizualné zajimaveé fesené

kontejnery.

MUj napad na oziveni kontejneru povazuji tedy za pomérné
novy pohled na véc a jsem velmi potéSena, ze jsem se v Diakonii

Broumov setkala s nadSenym pfijetim mého navrhu.

Diakonie Broumov mi poskytla velké mnozstvi materiall
od prezentaci s vysvétlenim jejich Siroké Cinnosti az po fotografie
kontejneru, tfidéni textilu a lidi, kterym je timto zpisobem
pomahano. Hodné informaci jsem ziskala i z jejich webovych

stranek, na které mé lidé z organizace odkazali.

Proces pfipravy spocival také v tom, ze jsem premyslela
0 zpracovani jednotného vizualniho stylu v ramci financnich
moznosti neziskové organizace, nebot bez moznosti realizace by

dané zpracovani postradalo do velké miry smysl.

Nakonec jsem jesté protfidila Satnik a Sla kontejnery sama

vyzkouset, peclivé si je prohlédnout a nafotit.



5. Proces tvorby

5.1. Tvorbalogotypu

Logotyp je pismova nebo slovni znacka, graficky znazornény

nazev spolecnosti, firmy, vyrobku, znacky apod.

Obvykle je pouZity charakteristicky fez (font) pisma (Casto vytvarné
upraveny, aby se odlisil a téz proto, Ze neupravené logotypy,

tvofené pouze prostym textem, nejsou predmétem copyrightu).

Pokud je logotyp disledné pouZivan (ve spojeni s dalSimi
propagacnimi prvky), muze se stat dulezitou soucasti propagacniho

stylu firmy, tzv. Corporate identity.

Pdavodné vyraz logotyp znamenal v typografii dvé nebo vice pismen
(znakut) na jednom odlitku pro urychleni ruéni sazby; patfi mezi né

tedy i ligatury.®

ZacCatek mé tvorby vSech zadani je vZzdy spojen se
skicovanim. TakZe jsem si pfipravila na velky format papiru par
poznamek, nalepila obrazky puvodniho loga, kontejneru a zacala

k tomu vytvaret kresebné navrhy na feSeni logotypu.

Mezi prvni myslenky patfily pfedevsim symboly tricek,
nataZzenych pomocnych rukou a oteviené naruce. Chytla jsem se
prfedevsSim zakomponovani triCek do textu. Ma snaha byla zejména
stylizovat stehy Siti do obrysu trika. Nakonec napad nevysSel dost
Citelné, ale pismo Rockwell, které mi pro tuto variantu vyhovovalo,

mne pfivedlo o krok dal.

* Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/Logotyp [20.4.2013]
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Rockwell mé zaujal pfedevsim svymi ostrymi serify u verzalek,
které by se daly rozpojovat a hrat si tak s mySlenkou steha a Siti
pfimo v pismu. Kreslila jsem si i zkouSela v pocitaci toto pismo

ruzné transformovat a to pfedevsim rozdélovat na ¢asti.

VSude oddélené serify vdak pusobily trochu rozbité, pomalu
jsem je ubirala a hledala citem cestu ke kompozici, ktera se mi bude
libit. V pfipadé pismen ,K* a ,O" jsem po konzultaci s vedouci prace
dosla k nazoru, ze neni nutné rozdélovat kazdé pismenko, jelikoz to
nedéla dobfe bud Citelnosti nebo konstrukci pismene. Serify jsem
sjednotila na jeden rozmér a udélala jsem z nich tak jasny bod

v logu, diky kterému véfim pusobi kompaktné.

DalSim dulezitym ukolem bylo dostat do stfidani bodu
dynamiku. Proto jsem naruSila fadu v horni ¢asti akcentem dolniho
CtvereCku u druhého pismene 1% které tak zaroven podtrhuje pouziti

Ctverce i u prvnich pismen jak ve slové Diakonie tak i Broumov.

Pfi vybirani barevnosti jsem se inspirovala oranzovou barvou
kontejnerd. Umistila jsem ji na ¢tvercové body a pismo jsem
nechala Cerné. Tyto dvé barvy se navzajem skvéle zvyraziuji a
dopliuji. Pro umisténi na oranZzovém podkladu kontejneru se

pouziva bila varianta s Cernymi body.



5.2. Tvorba piktogramu

Piktogram je graficky znak znazorniujici pojem nebo sdéleni
obrazové. Vétsinou jde o maly a srozumitelny nakres véci.
Piktogram je téZ nezbytnou pomuckou k zachycovani prostorovych

informaci do map.*

Piktogramy jsem se zacCala zabyvat soubézné s logotypem.
Hledala jsem zpusob, jak logo propojit s obrazky, které budou

ozivovat kontejnery.

Stale jsem se drzela napadu s proSivanim, jelikoz jsem byla
presvédcCena, ze toto je silny nosny prvek. Hodné inspirace jsem
hledala v knihach s krejcovskymi stfihy, kde je vSe detailné

nakreslené a popsané.

Nejdfive jsem vytvarela piktogramy jen v linkach a
zachycovala spravny a Citelny tvar. Musela jsem obrazky volit tak,
aby po umisténi na kontejnery bylo jasné, jaky druh véci se tam hazi

a nebylo nutné doplfiovat na boxy napisy typu: ,Pouzity textil®.

Kdyz sem méla piktogramy vyfeSené tvarove, zaCala jsem se
soustfedit na to, abych co nejlépe propojila prvek ¢tverce z loga
do téchto grafickych symbolld. U mySlenky prosivani jsem zustala,
jen jsem zvolila krat$i stehy ve tvaru &tvereCkl. Timto zpusobem
jsem vytvorila jedenact piktogramu, a to jmenovité triko, koSile,
kalhoty, kabat, spodni pradlo, boty, Cepice a ponozky, jakozto
zastupci oble€eni. Deka s polStafem vyjadfuje domaci lizkoviny a

textil, kabelka doplfiky a panenka hracky pro déeti.

* Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/Piktogram [20.4.2013]
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Pfi feSeni barevnosti jsem se opét musela fidit tim, ze
neziskova organizace nema mnoho finan¢nich prostfedku, a tak
pro umisténi piktogramu na kontejnery jsem zvolila bilou barvu,

ktera objekt rozzafi, hodi se ke stehum a je vkusna.

Piktogramy jsem nasledné pouzila i v dalSich materialech.

11



5.3. Tvorba merkantilnich tiskovin

Pro vytvareni merkantilnich tiskovin jsem pouzivala
piktogramy tvorfené na kontejnery a tim tak pfenesla motiv oblecCeni

I do papirové formy.

Piktogramy se objevuji na dopisnim papife a na obalce, kde
jsem jim dala barevnost, ktera se objevuje v logotypu, tudiz
oranzovou a ¢ernou. Zkous$ela jsem ruzné kombinovat a prekryvat

vybrané obrazky obleceni tak, aby doplnhovali logo a text.

Vizitky jsem fesSila subtilngji. Sice jsem vyzkouSela symboly
textilu dat i sem, ale podle mého nazoru neni tfeba tuto tiskovinu
zahlcovat. Dala jsem tedy prednost klasické jednoduchosti a
srozumitelnosti. Motiv Ctverce jsem naznacila jen oranzovou linkou
tvofenou body. Vizitku jsem si rozdélila siti po péti milimetrech,
abych se lépe orientovala pfi umistovani textu. Mé rozhodnuti davat
text na levou zarazku povaZzuji za nejCiteln€jSi a nejvice lahodici
oku. Hrala jsem si i s fezy pisma Ariel, které pouzivam ve vSech

merkantilnich tiskovinach.
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5.4. Tvorba grafického manualu

,Corporate Design manual (nebo také manual jednotnéeho
vizuélniho stylu) je "bibli" pro konzistentni aplikaci véech prvka

vizuélniho stylu ve vsech oblastech korporatni komunikace.”

Sestaveni grafického manualu pro mne byla zcela nova
zkuSenost. Zatim se mi moznost toto vyzkousSet nenaskytla. Jsem
tedy rada, ze pro jednotny vizualni styl Diakonie Broumov je tento
manual dulezity. Potfebuji dat jasna pravidla uzivani mého logotypu,
aby pfi realizaci pfipadnych dalSich propagacnich materialt
nedochazelo k chybam. Tomuto grafickému manualu jsem musela
vénovat hodné Casu, aby byl finalni vystup dostatecné jasny,

vystizny a srozumitelny.

ZacCala jsem zjiStovanim moznych informaci, co vie by nemélo
v tomto pravodci vizualnim stylem chybét. PrecCetla jsem velké
mnozstvi riznych firemnich manualud, abych této tiskoviné piné
porozuméla a orientovala se v jeji funkCnosti. Jelikoz jde
0 neziskovou organizaci a ne o velkou firmu, stacilo fesit manual

v s

na zakladnégjSi urovni.

V pocatku jsem si zvolila format celého manualu a opét se
vratila k symbolu Ctverce, ktery provazi cely styl. Dale jsem se
zameéfila na definovani zakladniho barevného provedeni loga a
udala jasné principy pouzivani logotypu na podkladovych plochach.
Do této kapitoly jsem dale zaradila rozmeéry, které jsem znazornila
barevnymi kétami a ochrannou zonu, ktera je pro manipulaci

s logem nezbytna. Z6nu jsem ohranicila ¢tvercovym rastrem

> ZARUBA, A.; RICHTR, M. CI.CZ 1990-2007 Firemni styl v Ceské republice. CI.CZ, s.r.0. a
Ogilvy CID, s.r.o., 2008. ISBN 978-80-254-1835-2: 50
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s méfitkem na vysku pismene ,D“. Tyto pokyny podtrhuji jesté

priklady zakazaného uziti.

DalSi ¢ast definuje barvy a typografii, a to pfesné zakladni a
doplnkové pismo organizace. Do manualu bylo nutné umistit i vzor
vizitky s pfesnym popisem velikosti pisma a mezer. Vlozila jsem

I ukazku dopisni obalky, hlavickového papiru a samolepek.

Poslednim bodem je vyobrazeni piktogramu a jejich vyuziti
pfimo na kontejnery, které jsem délala pomoci programu Adobe
Photoshop tak, aby pUsobili vérohodné a jako by uz byly

realizované.

Pfi tvorbé manualu jsem si pfipravila hodné podkladu
pro naslednou vizualizaci celého stylu na format B1, a tak si tim

usnadnila pomérné dost prace.
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6. Technologicka specifika

Kazda tiskovina je zpracovana pro digitalni tisk. Vzhledem
k nizkym finan&nim mozZnostem neziskové organizace jsem se

snazila volit vzdy levnejsi variantu pro realizaci.

U tiskovin uplatnuji barevny model v rezimu CMYK. OranzZova
barva v rezimu CMYK je C 0%, M 53%, Y 100%, K 0% a
v barevném rezimu RGB je to R 241%, G 142%, B 0%. Pro tisk
pfimou barvou pro pozdéjsi veétsi naklad jsem zvolila Pantone
Orange 021C. Cerna barva v rezimu CMYK — C 0%, M 0%, Y 0%,
K 100%, v RGB R 0%, G 0%, B 0%, u pfimé barvy Pantone Process
Black C.

Logo je tvorené pismem Rockwell, které patfi mezi egyptienky.
Tahy, které tvorfi pismeno, maji témér vSude stejnou tloustku a ostre
serify, které jsem oddélila a vytvofila tak nosny prvek loga. Volila

jsem toto pismo také z divodu jeho Citelnosti a Cistoté linii tahu.

Na tiskovinach je pouzito pismo Arial v fezech Regular,ltalic,
Bold a Bold Italic. Toto pismo jsem pouZzila jako doplnkove
z davodu, ze dany font je souc€asti vétSiny bézné dostupnych
textovych editord, takZe pfi psani dopist na hlavi¢kovy papir se
nebude tlouci s textem jiz pfipravenym v zahlavi a zapati. Je vhodné

i pro webové stranky.

Vektorovou grafiku v kfivkach jsem vytvarela v programu
Adobe lllustrator. Jmenovité tedy celé logo a piktogramy. P¥i tvorbé
manualu jsem pouzivala Adobe InDesign, kam jsem prevadéla

vektory v souboru EPS z lllustratoru. Na vizualizace kontejneru
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s umisténymi piktogramy jsem pouzila program Adobe Photoshop,

ktery mi umoznil nejlépe davat motivy do perspektivy.

Vizualizace jsou délané na format B1 707 x 1000 mm, manual
na Ctvercovy format 210 x 210 mm, hlavickovy papir klasicky
na A4 210 x 297 mm, obalka DL 220 x 110 mm, vizitka 90 x 50 mm

a samolepky 70 x 70 mm.

Co se tyCe vybéru tiskarny, rozhodovala jsem se zejména
na zakladé tiskovych zkousek, které jsem si vytiskla na vice
mistech. Vizualizace a vSechny propagacni materialy jsem tiskla
v tiskarné razitka Kral. S tiskem manualu mi velmi pomohl pan
Sichinger, kterého mam na pfedmét knihtisk, a vytiskl mi ho ve firmé
Typos, kde pracuje. Mimo to mi poskytl cenné rady, pfevazné

v oblasti predtiskové pfipravy a spravné komunikace s tiskarnou.
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7. Popis dila

Ma vysledna bakalarska prace je novy koordinovany vizualni
styl neziskové organizace Diakonie Broumov, jejiz hlavni Cinnosti je

sbér pouzitého textilu a pomoc lidem v nouzi.

Pro tuto organizaci jsem vytvorila soubor praci, do kterého
patfi logo, piktogramy textilu, vizitka, hlavickovy papir, dopisni
obalka, samolepky, graficky manual a také nasledné vizualizace

jednotného stylu.

Nosnym prvkem vizualni identity je Ctverec, ktery jsem
odvodila od oddéleného serifu pisma Rockwell pouzitého v logu.
Ctvere&ek charakterizuje nejen logotyp, ale stylizuje i efekt $itého
stehu, ktery jsem pouzila pro znazornéni piktogramu textilu. Tyto
obrazky jsem také pouzila v ramci vizualniho stylu na merkantilnich

tiskovinach.

Grafické prvky uplatriuji v nejvétSim rozsahu na kontejnerech
na textil. Diakonie Broumov ma dvé rizné velikosti kontejnert
v oranzovozluté barvé. Obé velikostni varianty jsem vyfeSila bilou
barvou piktogramU a bilym logem s Cernymi akcenty Ctverec€ku a
doplnénym sloganem organizace ,Nepotfebné véci potfebnym

lidem®, také v ¢erné barveé.

Graficky manual vychazi svym tvarem téz z Ctverce a je v ném
umisténo mnozstvi informaci pro pfipadnou praci s logem a

doplnujici grafikou.
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8. Prinos prace pro dany obor

Pokud pfihlédnu k faktu, ze grafickym designem na oziveni
kontejnerd se mnoho lidi nezabyva, mohla bych oznacit svuj pohled

na véc v jistém smeru za novy.

Nazorné ukazuiji, Ze i Cisté srozumitelny a finanéné nenarocny
napad dokaze na sebe upoutat pozornost lidi, a tak pfimét verejnost,
aby se vice zapojovala do sbéru obleCeni pro socialné slabsi

obcany.

Za nejvetsi prinos pro mé, jako pro autora, povazuiji, ze ma
prace bude diky spolupraci s pani Wienerovou z Diakonie Broumov

realizovana a najde tedy realné uplatneni i odezvu okoli.
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9. Silné stranky

Za silné stranky meého dila povazuji hlavné uspésné spojeni
logotypu a doplrikové grafiky na kontejneru, ktera komunikuje
s okolim, a tak jasné odliSuje kontejnery na plast, papir a sklo, které

se bézné vyskytuji v blizkosti boxu Diakonie Broumov.

Cista barevnost, ktera klade diiraz na proporce pisma v logu a

tim nahrazuje zastaraly logotyp organizace pouzivany doted.

Cely vizual se nese ve stejném duchu, tiskoviny jsou vzdusné

a mohou diky tomu poskytnout variabilni mozZnosti pfi dalSim pouZiti.
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10. Slabé stranky

Jak uz jsem zminovala, pfi tvorbé vizualniho stylu mé hodné
ovliviioval nedostatek financi neziskové organizace, takze
za nejvetsi slabou stranku povazuiji to, ze jsem nemohla udélat vétsi
rozsah propagacnich tiskovin a pfedmétu a musela jsem volit vzdy
levnéjsi variantu, jako napfiklad realizace pouze jednostranné vizitky

Ci pouZiti méné barev.
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12. Resumé

My bachelor thesis is about a new corporate identity of non-
profit organization Diakonie Broumov, whose main activity is

the collection of used textiles and help to people in need.

My main goals included distinguishing textile containers from the
others to encourage the society to be more aware of the opportunity
to help socially disadvantaged people and give non-profit
organization logo corresponding to the modern times in which we

live.

The new visual style is supposed to point out the need of the society
to think of what we really need and any unnecessary things provide

to people in need.

For this organization, | created a set of works, which includes
the logo, pictograms of textiles, business card, letterhead,
envelopes, stickers, graphic manual and the subsequent

visualization of the unified style.

The main element of the visual identity is a square, which | derived
from a separate Rockwell Serif font used in the logo. The square
characterizes not only the logotype, but also stylizes the effect

of sewn stitch that | used to illustrate the pictograms of the textiles.
These pictures | have also used within the visual style

for the mercantile printed materials.

| applied the graphic elements in the greatest extent to the
containers for textiles. Diakonie Broumov has two different sizes

of the containers in the orange-yellow color. | decorated the both
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sized variations with white pictograms and white logo with black
accents of squares and complemented them with the slogan

"unnecessary things to people in need," also in black.

The shape of the graphic manual is also created from a square and
includes an amount of information for possible further work

with the logo and additional graphics.

| present my work by visualization on the large format B1

with exception of the implemented printed materials.
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Priloha €. 1
Soucasné logo Diakonie Broumov

Zdroj: Diakonie Broumov
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DIAKONIE BROUMOV
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Priloha €. 2
Kontejnery Diakonie Broumov

Zdroj: Diakonie Broumov
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Priloha €. 3
Navrhy logotypu

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 4
Vyvoj tvorby logotypu
Vlastni tvorba
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Priloha €. 5
Finalni podoba logotypu, varianty

Vlastni tvorba
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Priloha €. 6

Piktogramy textilu

Vlastni tvorba
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Priloha €. 7
Pouziti piktogramu na kontejnerech

Vlastni tvorba

DIAKONIE

BROUMOV
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Priloha €. 8
Vizitka

Vlastni tvorba

DIAKONIE

BROUMOV
Mgr. Lenka Wienerova
oblastni reditelka
+420 603 411 229
diakonie@diakoniebroumov.org
www.diakoniebroumov.org Husova 319, 550 01 Broumov
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Priloha €. 9
Hlavickovy papir

Vlastni tvorba

DIAKONIE

BROUMOV

Husova 319, 550 01 Broumov : tel.: 491 524 342 : diakonie@diakoniebroumov.org : www.diakoniebroumov.org
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Priloha €. 10
Obalka

Vlastni tvorba

DIAKONIE

BROUMOV

Husova 319, 550 01 Broumov

tel.: 491 524 342 :

www.diakoniebroumov.org
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Priloha ¢. 11
Nalepky

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 12
Graficky manual

Vlastni tvorba

Graficky manual
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