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1 Moje dosavadni prace v kontextu specializace
V ramci studia na ZapadocCeské univerzité v Plzni bylo treba
kromé feseni zakladnich i obecnych zadanych Ukoll specifickych
pro grafiku predevsim také vyzkoumat obecné zplsoby pristupovani
k mimoradné problematice v odborné oblasti vytvarné tvorby grafiky,
vyvijet je a dale rozSifovat. Zpocatku byly posuzovany mozné formy
zviditelnéni prostorovych dimenzi pomoci riznych médii. Na to nava-
zoval proces zpracovani, ktery vedl ke spektru vrstev vytvoreni inter-
dimenzionalniho znazornéni, z ehoz vyplyvalo rozSireni individualné
selektovanych smérl a specializaci. K iluzionistickému vytvoreni
trojrozmérnosti v dvojrozmérném prostorut jsme dikladné zanalyzovali
zachazeni se zlatymi nastroji bodem, linii a plocha. Toto prvni rozsireni
osobnich schopnosti, které je specifické pro dany obor, se povazuje za
podstatny predpoklad v oblasti grafiky.
Krome toho byly zprostredkovany dalsi signifikantni aspekty jako
napriklad konfrontace s obrazovou kompozici — plsobeni ploch na-
vzajem, na sebe samotnou a na vytvoreny ramec v podobé formatu.
Zde vedly extrémné snadno vytvorené obrazoveé prvky, tfi zakladni
formy a jejich modifikace, v hravém vyzkousSeni usporadani, objemu a
mnozstvi k poznani jejich funkci ve vizualnim medialnim svete.
V dalsi &asti probihalo Skoleni na zachazeni s barvou. Rizné barvy a
skupiny spektra maji rizny kulturni vyznam. Mohou vyvolavat rdzné
emoce, asociace, hloubku mistnosti a pfipadné dokonce i orientaci.
Doplrikove a k upevnéni zakladl se druha ¢ast studia skladala
prevazne z praktické konfrontace s konkrétnimi projekty. Patril sem
napriklad vyvoj layoutu internetovych stranek a vytvoreni firemnich
dokumentd, brozur, knih a plakata.

/ 1 Adekvatné to plati také obracené: vytvoreni dvojrozmeérnosti v trojrozmérném prostoru



2 Téma a duvod jeho vybéru
V tvlrcéi oblasti je vybér atraktivnich témat, ktera jsou k dispozici,
enormné mnohostranny. Po dlouhych Uvahach a na zakladé inspirace
mnoha dojmy v okoli jsem nejprve dospél k rozhodnuti, ze vyjadrim
sveé osobni pozadi. Toto pozadi mélo vizualizovat vytvoreni série hu-
moristickych, ale také socialné kritickych redesigntl prezentace vel-
kych celosvétovych firem—ve smyslu adbustingu a ve stylu streetartu.
Béhem jedné cesty se mi ale ukazal zameér. Napad byl zalozit maly
podnik na prodej tricek s modernimi, nekomercné-popularnimi motivy.
Odbyt jednotlivych kust odévu mél probihat vyhradné v SRN a pouzité
materialy mely byt vyrobené ekologicky a mély byt také recyklovatel-
né. Textilie pritom budou kompletne porizovat treti osoby a potisk se
bude provadét mimo podnik. Hlavni zalezitosti podniku je tedy vyhoto-
veni grafik a prodej konecného vyrobku. Projekt samozrejme vyzaduje
Skolenou osobu, ktera nejprve navrhne motivy. Nabizi se tedy stat se
spoluzakladatelem tohoto podniku. Sance vytvorit néco takového tedy
prisla presne ve spravnou chvili. Nejenom, ze nabizi moznost sebere-
alizace v tiskovych motivech, ale sou¢asné vyhled na tvorbu verejné
vizualni prezentace podniku. Nutnost corporate designu je nesporna
a v tomto rozsahu adekvatni vytyCeny ukol pro bakalarskou praci.
Vytvorit funkéni systém, uvést logicky do shody tvarci prostredky a
vyvinout fiktivni, ale prece jen pritomny charakter obrazu, vidim jako
vyzvu a velmi dobrou pfipravu na budouci povolani.



3 Cil prace
Cil prace spociva v podstaté ve vytvoreni solidniho hlavniho konceptu,
ktery ma mit doplnkove i experimentalni prvky a vliv. To znamena, ze
vyuzivam prevazné bézné metody, abych podle toho podal vysledky
ve vysokeé kvalite, které jsou optimalni pro klienta a splnuji pozadavky
branze i podniku. Ohledné prezentace firmy v tomto specialinim
pripadé predstavuji sam polovinu klientely, ¢imz se vyhodné dostavam
do situace, kdy necham témer nekriticky projevit vlastni vkus. Kromé
toho zvladnuti prekazky souvisejici s budoucim povolanim skyta také
potencidl dalSiho samostatného vzdélavani a otuzilost vici budoucimu
vSednimu pracovnimu dni i detailni ziskavani poznatkd o neuréené pro-
blematice a vlastnim kreativnim stylu. Samostatna dila a optimalizace
krok{ pracovniho procesu u vétSich projektt jsou pro mé nezbytnou
soucasti vlastni umeélecky kreativni konfrontace v grafickém designu.
Konkrétné jsem se u daného projektu chtél vénovat vznikajicimu fe-
nomeénu, jehoz princip—flexibilita a proména pri jednotné reci obra-
zu—vytvareni corporate designu je pevny, ale presto se ted pouziva
takeé ve slovni / obrazové ochranné znamce. Specificky znak podniku
tedy nema existovat jen jako staticky stanoveny pridavek, ale ma mit
morfologicky charakter chameledna. Anatomie znaku pritom kdykoli
podléha rozeznatelnému, nemennému vzoru. To znamena, ze prestoze
znak vypada pokazdeé jinak, vnimame jej nadale ekvivalentné jako
jeden jediny znak. Jablko z(Ustava jablkem, je jedno, zda je Cervené,
zeleng, zluté, nahnilé, v celku nebo nakrajené. Hlavi je, ze nezpracu-
jeme jablko na marmeladu, upeceme z ngj kolaC nebo zkrizime jablon
s tabakovnikem.



4 Pfipravna prace
Velky vyznam ma faze reSerSe predchazejici praci. Nepochybné se jevi
obstarani si rliznych informaci jako velmi napomocné, abych zjistil,
na jakém misté mam vlbec zacit. Pri hledani na internetu jsem narazil
na webove stranky soucasného designera Davida Aireye, ktery zde
prijemnym a jednoduchym zpdsobem dokumentuje a popisuje své
prace a proces tvorby. Na své on-line platformé navic zverejniuje teorie
0 co nejlepsim vyuziti tvardich principl, které se ukazaly jako naprosto
napomocné. Dalsim dudlezitym prvkem pripravy byly zdznamy a skrip-
ta z dob mého predchoziho vzdélavani. Jako dalsi zdroj inspirace mi
poslouzil Casopis PAGE, vyslovené dobre reSerSovany a pestry ma-
gazin pro rlzné sméry designu. Obsazené ¢lanky poskytuiji velmi zaji-
mave nazorneé priklady s prislusnymi odkazy a podnéty k doplnujicimu
ddkladnému samostudiu predstavenych oblasti, designérti nebo
tvorby. Béhem literarni reSerSe jsem ziskal predevsim diky kniham
,Megg‘s History of Graphic Design“ od Philipa B. Meggse a Alstona W.
Purvise a ,Contemporary Graphic Design“ od Charlotte & Peter Fiell-
ovych obecné potvrzeni nutnosti sladéné prezentace firmy a potreby
jeji tvorby na Urovni. Zavérem jsem vypracoval presny harmonogram,
abych zvladl vSechny ukoly po etapach a v terminu k vlastni maximalni
spokojenosti.



5 Prace na definitivnim projektu
Pokud bychom chtéli dosahnout kvalitativné naroné urovné a
soucasngé zarucit maximalni spokojenost zakaznika, je bezpodminecné
nutné konzultovat veci se zadavatelem. Konzultace umozni definovat
jeho prani a pozadavky co nejdetailngji a v ramci nékolika rozhovor(
a diskusi prezentovat prvni pocCatky. Komunikace je podstatna proto,
aby se zabranilo tomu, ze budeme delSi dobu tvorit v jednom smeéru,
ktery mUze byt protichldny k cili zakaznika. Abych zarudil naroky a
pozadavky, organizoval jsem spoleCné s partnerem pravidelné on-line
konference kvlli vymeéné napadd, pokrokl a kritiky.
Nejprve jsem pripravil jakysi zakaznicky profil, u néhoz myslenkova
mapa spoleCnych preferenci, averzi, norem a hodnot slouzila jako zdroj
inspirace pro pojmenovani. Vyplyvajici pojmy jsem tedy mohl porov-
nat a overit vypracovat konektivitu a shodu. Vysledkem byly spolecné
rysy v oblasti upfimnosti, skromnosti, ochoty, umeéni, kvality, nesmysilu,
humoru a taktnosti. Potom jsem redukoval tyto spolecné rysy na tfi
podstatné atributy, které Ize dale dobre zpracovavat: rytmus, ekolo-
gické poveédomi a hodnota v nematerialistickém smyslu. Tyto atributy
mi poskytly nutné vymezeni pro konvertovani cilenych asociaci pro
vizualni znazornéni obrazoveé ochranné znamky. Nakonec vznikly tyto
smyslove souvislosti:

rytmus — konstantnost / variance
ekologické povedomi—list
hodnota — drahokam/krystal

Vyzva spocivala ve vhodné kombinaci téchto tfi prvk{. Abych vyhovél
konstantnosti, zvolil jsem geometricky jednoduchou formu, ktera ply-
ne z perspektivniho pohledu na obecny list listnatého stromu a ma se
objevit v kazdeé variaci obrazové ochranné znamky. Okolo této zaklad-
ni formy jsem vypracoval plosny konstrukt, ktery propujcuje celku
trojrozmérny charakter a jehoz hrany jsou usporadané nepravidelnée.
Vzniké tak télesovy celkovy image vychazejici z mineralnich krystald,
Relace mineralu k Mati¢ce Zemi navic podporuje ekologicky aspekt



podniku. MUj cil vytvorit flexibilni slovni / obrazovou ochrannou znam-
ku, se chova kongruentné k prani realizace atributu rytmus — variance.
Abych programove realizoval riizné verze navrhu, vyuzil jsem
konstrukeni predlohy tvaru listu pro vytvoreni jednoduchého
kompoziéniho rastru. Tento rastr slouzi ke konstrukci nejriiznéjSich
téles jednotného vzhledu ve snadnych, libovolné volitelnych krocich.
Geometricke prostredky k vytvoreni jsou kruznice a primka. Abychom
dovrsili hojnost variant, funguji télesa znazornéna s barevnymi gradi-
enty, monochromatickymi plochami, v konturach, ale také vicebarev-
na a jednobarevna a také Cernobila. Dalsi soucasti prace bylo najit
vhodné oznageni podniku. Casto se corporate design ndzvu odrazi

v obrazové ochranné znamce: firma Pelikan vyuziva stylizace pelika-
na, Shell vyuziva stylizace Skeble, Kangol vyuziva stylizace klokana.
Jedna se pritom o béznou a akceptovanou metodu, ktera spociva

v takzvaném principu KISS (Keep It Simple Stupid). Presto je tato
realizace ve vétsiné pripadd vnimana spis jako trivialni. Na rozdil od
toho jsem vyuzil jiny pfistup. Zatimco je obrazova ochranna znamka
vytvorena s pozadim osobnosti zakladatele podniku, vztahuje se hlav-
ni mySlenka slovni ochranné znamky k nabizenym sluzbam podniku.
Zpocatku jsem prohledal moderni védeckou sbirku staronémeckych
slov z obdobi 12. az 15. stoleti, jejichz vyznam znaji jen specializo-
vani akademici. Cilem bylo dosahnout individualniho sestaveni. Tato
idea ale nevedla k uspokojivemu vysledku a musel jsem ji zavrhnout.
Ve stfedu pozornosti ted bylo sémanticky spiSe srozumitelné reseni.
Nakonec brainstorming vygeneroval slozeninu ,mmooswesen‘. Me-
chorosty jsou znamé rostliny, které mUze laik Sasto rozeznat pod-

le ploSného rozsSireni a hustoty jako u koberce. Pokryvaji stanovisté
jako néjaké sukno. Slovesna cast -,wesen” (podstata) se nevztahuje
k néCemu, co se objevuje v urCité podobég, ale je definovana jako jed-
notka, ktera je zakladem vzhledu néceho. Priklady k tomu by byly:
zanr, predispozice, mysl. Pojem mooswesen Ize tedy interpretovat jako
prirozené podminénou Cinnost obaleni téla. Kromé toho se vyborné
hodi k atributu ekologického povedomi. Mezi jednotlivymi fazemi bylo
samozrejmé nutné sladit tah pisma s drunem pisma. Rozhodnuti padio



ve prospéch Balmoral regular. Diky sebevedomé tu¢nému fezu a ob-
lému tahu jako u rukopisu je v prijemném kontrastu k prevazné hranaté
obrazové ochranné znamce a propuijcuje ji osobni nadech, ktery pod-
trhuje skuteCnost, ze jde o maly podnik. Pridal jsem slozené zavorky
ITC bookman, které jako modifikované verze plsobi Sarmantné v kom-
binaci s Balmoral regular. VyuZiti téchto prvk( se zaklada

na myslence flexibility, protoze mimo jiné umoznuiji souvisejici vyob-
razeni nékolika obrazovych ochrannych znamek soucasné s pouhym
jedinym tahem pisma. Také useky textu nebo tvrzeni Ize takto ty-
pograficky vnést do vztahu ke slovni / obrazové ochranné znam-

ce. Predstavuiji aktivné se opakuijici se prvek v celkové kompozici.

Za firemni pismo sveho projektu jsem stanovil slavnou Helvetica ve
varianté Helvetica Neue LT Com. ACkoli se stavim kriticky K jejimu
masivnimu pouziti, zvolil jsem ji z téchto ddvodd. Dopliuje charak-
teristické znaky mnou navrzené slovni / obrazoveé ochranné znameky.
Pregnantni linearita adekvatné pokracCuje v linearité obrazové ochranné
znamky. Stejné stala mekkost tvorena zaoblenimi je kromé toho v sou-
ladu se slovni ochrannou znamkou. Navic jesté enormni napéti pri
zachazeni s ni, které zarucuje tolik mnoho rdznych rezd pisma. Jednou
z mych osobnich zalib pro pismo je jemny pricné tah pismena a drik
pismena a objemné melCiny. Dokonce v tomto zaclenéni umoznuje
Helvetica mnoho moznosti. Tyto jemné rezy jsou v napinavém kont-
rastu s Balmoral regular. Relevantni pismo pro podnik mooswesen se
vyskytuje na internetovych strankach, na hlavickovych papirech, vizit-
kach, letacich a na plakatech.

Barevnost je faktor jednotnosti navrzenych produktd podniku, ktery
nelze podcenovat, a proto by mél byt vzdy sladény. Zatimco mno-

ho podnikd ma ¢asto jen jednu nebo dvé pregnantni barvy, rozhodl
jsem se pouzit minimalni spektrum, které ma témer prirodni vyraz.
Rozhodnuti se zaklada na pozadované promeénlivosti a znazornitelnosti
obrazové ochranné znamky s odstupnovanymi plochami, u nichz se
muselo pouzit nékolik barev. Presto jsem také stanovil tfi hlavni barvy,
které se maji pouzit pri pripadnych technickych potizich. Protoze se

u barev jedna o kddovani CMYK a v zadném pripadé specialni barvy



nehraji roli, mély by se vyskytujici se problémy snadno prekonat. Cel-
kem vzato uskuteCnuje souhrn miniaturniho barevného spektra, druhu
pisma, prvkd Uhlopricky, primky, slozenych zavorek anebo slovni / ob-
razoveé ochranné znamky hodnotu opetovného rozeznani v celé palete
produktd.



6 Technologicka specifika
Pouzité prostredky pri tvorbé se pohybovaly na nakladoveé vyhodné
a domaci urovni. Konec¢né vysledky se jevi podle podnikového pro-
filu jako snadno realizovatelneé a s nizkymi naklady. Diky pouzitému
systému barev CMYK funguji vSechny hapticky pouzité grafiky dobre
na normalnim a recyklovaném papire. HlaviCkove papiry, vizitky a
letaCky jsou navic k dispozici v Cernobilych verzich, coz umozni snad-
né reseni pomoci laserovych, popt. inkoustovych tiskaren, ale také of-
setovy tisk ve velkém nakladu. Jednobarevné varianty slovni / obrazo-
vé ochranné znamky umoznuiji potisk kancelarskych potreb s vyuzitim
metody tamponoveho tisku. S vyjimkou vizitek odpovidaji vybrané
formaty papiru zadani Deutsches Institut fir Normung (Nemecky urad
pPro normovani), coz zarucuje casove nenarocnou a financné vyhodnou
realizaci. Verze s Carami a monochromaticke verze slovni / obrazové
ochranné znamky maji dosahovat velikosti ¢tyf milimetrd na vysku.
Mensi proporce by mély za nasledek, ze znamky nebudou rozeznany.
Pri aplikaci obrazové ochranné znamky skladajici se z gradientt by
se mélo dbat na minimalni vysku patnacti milimetrd. Lze ji primarné
doporucit pro velkoplo$nou podobu, ale sekundarné se mdze i presto
vkusne realizovat na mensich tiskovinach. Digitalni zobrazeni je pro
verze s gradienty naproti tomu tabu.
Layout internetovych stranek se musi posuzovat zvlast. Jsou k dispo-
zici pouze jako graficky plan struktury a musely by se pro realizaci jeste
rdzné formatovat na rliznych digitalnich ukazkach a optimalizovat.



7 Popis dila
Mnou vytvoreny konecny produkt je sam o sobeg fiktivni identita, ktera
se na zakladé nemeéniciho se formatovani vizualnich slozek, které od-
povidaji charakteristickym rysdm dané osobnosti, tyka realistické ro-
viny. Jedna se o stanoveny systém z geometrickych objektl, jejichz
spole&né plsobeni prostrednictvim asociativni obrazotvornosti a
optického estetického citéni bylo prohlaseno za harmonické vzhle-
dem ke komunikacnimu potencialu. Docilena uniformita vSech slozek
presahujici jednotliva média vyplyva kompletné ze struktury slovni /
obrazové ochranné znamky a Ize ji proto interpretovat jako rozlozenou
dusi znacCky.



8 Zavér
Zaverem zbyva jesté dodat, v jakém stupni byl spinén vytyCeny cil a
jaké fenomeény s sebou prace prinesla. Ve stfedu zajmu dila stoji sjed-
noceni layoutd, které se pouzivaji v rliznych vizualnich médiich. Rizné
vytvorené konecné produkty se daji, pri posouzeni libovolné vedle
sebe, zaradit do téhoz nadrazeného systému a pokryvaji nejddlezit&jsi
kategorie vizualnich nastroji podniku. Systém se da bez problém
aplikovat na dalsi kategorie a splnuje tedy dany ucel. Corporate design
byl tedy uskutecnén Uspésné.
Ve vyvojovém procesu byla cesta do findle neschldna kvdli mnoha
obtizim. Napriklad se muselo investovat mnohem vice ¢asu na utvareni
slovni / obrazové ochranné znamky a jejich variant, nez se ocekavalo.
Navic jsem se naucil, ze kreace zakladni osnovy vyzadovala maximalne
peclivé zkoumani s ohledem na uplnost a funkcionalitu. Bylo tedy

mozne sestavit layouty jako kostky lega a zabranit velkym chybam.

8.1 Silné stranky

Obrazova ochranna znamka je maximalné individualizovana. Naklady
na vytvoreni koncepce v ramci zakladniho konceptu se vyplatily,
protoze vzniklo néco, co umoznuje zmenu a tedy dokonce i zabavu

v minimalnim rozsahu. Dale neni obvyklé nastinéné zamereni obrazove
ochranné znamky pusobit jako organicky mineral a mohlo by byt na-
prosto jedineCné podle dané oblasti.

8.2 Slabé stranky

Reakce barev corporate designu je velmi proménliva. ACkoli mnoho
pouzitych barev dobre souzni a je v kontextu, mze byt pro posuzova-
tele identifikace nékolika tiskovin obtizna. Obecné pouzita promeénlivost
v optice nechava otevienou otazku, zda nebylo prece jen poskytnuto
prilis mnoho prostoru pro zmeénu.
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10 Shrnuti

Creating something extraordinary, which leads to foreign areas never
walked through, is always an interesting experience for artists. There-
fore this Bachelor Thesis is supposed to be competition and lecture

at the same time. The opportunity of being part of a newly built small
company offered me the ideal project according to growth in skill and
knowledge. A neccessarily adequate public appearance needs to be
designed and formatted with the help of a logical principle.
Researching sources like literature, internet and visual contents gives
the hint what to begin with in the first place. The communication bet-
ween designer and customer counts as basic to avoid creating into
the wrong direction over a longer period of time. Correspondingly my
future partner and me held onlinemeetings regularly to consult require-
ments, stages of development as well as ideas and wishes. The cus-
tomer profile reveals the attributes which afterwards lead to associative
visuals: constancy/variance for rhythm, leaf for ecologic awareness
and jewel/crystal for value.

Most logos of companies reflect their names in the figurative mark, for
example Shell uses the stylization of the shell of a clam or Pelikan uses
the stylization of the bird pelican. This is a legitimate way but i chose

a different approach. Goal is to create a flexible figurative mark which
diversifies. That means its morphology has chameleon character while
its anatomy is liable to the principle of the construction grid which ma-
kes the sign always recognizable as that specific one.

The very first part of realizing a homogeneous visual style is creating
the logo. For this the figurative mark contains the form of the perspec-
tive view of a leaf, which appears in every single version of the logo.
Furthermore this basic shape is surrounded by a construct of erratic
shapes which then again lead to the appearance of a threedimensional
crystalline mineral. A simple grid that is used to create the surrounding
shapes has its origin in the construction grid of the basic leaf form. It
allows a programmatic preparation of various versions of the figurati-
ve mark in freely chosen steps. For the logotype the Balmoral reqular
was picked because of its round handwritten personal style, which



underlines the small size of the company itself. For corporate typeface
the Helvetica in the version of Helvetica Neue LT Com was picked. It
supports the straight lining of the figurative mark as well as the round
character of the logo font and also offers a huge variaty of styles to
work with. A lot of companies have only one or two colours they are
using. Differently for this bachelorwork a small spectrum is taken. Thus
it creates more flexibility as well as accentuates the prior stated attribu-
te of ecological awareness.

Now the entire formatting of the printed matters is based upon the
figurative mark‘s appearance. In summary the mix of the elements
diagonal, straight line, minimal colour spectrum, font, and or curly bra-
ckets realizes the intended uniform for this corporate design.
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hlaviCkovy papir

Bodo Blindpese
WirdschonstraBe 121
23001 Magdeburg

die ware bleibt bis zur vollstdndigen bezahlung unser eigentum.

/w\ bodo, R
L
das von dir am 03.09.2013 bestelite gut ist hiermit In deinen besitz Uberge- Q@? )
gangen! exerat prassed moloreriuscl bla con henim ipis augiam au core
consequisc tisim dio con vel diatie enibh ecte consequisi blaore mincillan eu
facipisim nibh erosto cons num iustie volutpatue tie mod mincin erciduis at, core
vullummod te consequate te te et wistt veliqui smodolessed molorper ifusciduisi
enim dolent ipsustrud.
mit freundlichen griBen o
kevin
Q
/echnung
o“(@
& N X
& 5© X . S
; 52 @ ° &
& & & & §
0003 t-shirt ,meow", gr. m 2 19,99€ 39,98€
0004 t-shirt ,day invaders*, gr. m 1 19,99€ 19,99€
0010 t-shirt ,crew”, gr. m 1 19,99€ 19,99€
versand 7,00€
netto 80,87€
ust 7% 6,09€




moos Braunschweig

Bodo Blindpese
WirdschonstraBBe 121
23001 Magdeburg

/hi bodo,

das von dir am 03.09.2013 bestellte gut ist hiermit in deinen besitz Uber-
gegangen! exerat praesed moloreriusci bla con henim ipis augiam augait,
core consequisci tisim dio con vel diatie enibh ecte consequisi blaore
mincillan eu facipisim nibh erosto cons num iustie volutpatue tie mod
mincin erciduis at, core vullummod te consequate te te et wisit veliqui
smodolessed molorper iriusciduisi enim dolent ipsustrud.

mit freundlichen griBen
kevin

/echnung

O
<\
*000 A &
& & 5 S
& & & N &
0003 t-shirt ,meow*, gr.m 2 19,99€ 39,98€
0004 t-shirt ,day invaders*, gr. m 1 19,99€ 19,99€
0010 t-shirt ,crew”, gr.m 1 19,99€ 19,99€
versand 7,00€
netto 80,87€
ust 7% 6,09€

die ware bleibt bis zur vollstdndigen bezahlung unser eigentum.
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www.mooswesen.com
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